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 چکیده

 
 

که مراجع و منابع به وجود آمده ساز مدرن در ایران تنوعی از منابع هویت ارتباطات فرامحلی، زمینه رشدرشد  بخاطراخیر  چند دههدر 

ابزاری  عنواناز لباس به پوشاکبانان فرهنگی رو، لازم است تا نوع نگرش دروازهاز این کشانده است.چالش  هسنتی و دینی را ب سازهویت

اضر پژوهش حرو، ز ایندهی به هویت فرهنگی داشته باشد، بررسی شود. اتواند در شکلبرای ارائه افراد درجامعه و بالطبع نقشی که می

 این روشبانوان انجام شد.  اجتماع دهی به هویت فرهنگی پوششدر شکلبانان فرهنگی پوشاک دروازهبا هدف بررسی نقش نگرش 

بانان فرهنگی نفر از دروازه 15بدون ساختار بودکه با  عمیق مصاحبة ها،داده گردآوری تکنیک. پدیدارشناسی بود نوع از و پژوهش کیفی

 26اصلی،  مقوله  6، مفهوم 80انجام شد. نتیجة فرایند کدگذاری  1401قم در سال  گان( شهرتولیدکننداجتماع)مانتو( بانوان)پوشاک 

بانان زهدرواه نگرش دهی بنقش مهمی در شکل ایعامل درونی، بیرونی و واسطه. نتایج نشان داد که سه یک مقولة هسته بود وزیر مقوله 

-وده و شاخصب گان(تولیدکنندبانان فرهنگی پوشاک)دروازهمرتبط با ، درونی عوامل، نقش دارند. کنندگان(بانوان )تولیدفرهنگی پوشاک 

ای همانند نظام یزای نگیرد. عوامل واسطهانسانی و کارگران، مواد و نخ و پارچه را در بر می تحصیلات، مالکیت، آگاهی، نیرویآن؛ های 

محیط  توانعواملی بیرونی میاز نمایند. ای را ایفا میکننده قرارگرفته و نقش واسطهو مصرف ان فرهنگی پوشاکباندروازه توزیع میان

. پیامدهای این نوع عوامل نیز ر گرفتظی او را در نکننده و سلیقهاقتصادی، مصرف -های فرهنگیمدها، بازار، سیاست جامعه، برندها و

 است.هنجارهای مسلط بر جامعه، اسلامی و تغییر  -نگ ایرانیغلبة فرهنگ بیگانه، دوری از فره

 ، پوشاک، بانوان، هویت فرهنگی.فرهنگی بانان: دروازههای کلیدیواژه
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 مقدمه

ال و گیرد و برمبنای انتقاجتماعی نشأت می برداشتی از خویشتن است که از عضویت )رسمی یا غیررسمی( در یک گروه هویت فرهنگی

 (Daphne,2007,352) های زندگی معین و مشترکی بین اعضا استوار استشیوه ها وها، سنتها، نگرشدانش، باورها، ارزشگسترش 

هویّت فرهنگی، عبارت است از همبستگی  کنند بدانیم،ها و همچنین هنجارهایی که یک گروه معین از آن پیروی میگر فرهنگ را ارزشا

دانند و از نظر دیگران که به واسطه آن، افراد یک حوزه، خود را متعلّق به هم می ، اجتماع و یا جامعهیکپارچگی بافت معنوی یک گروه و

فرهنگ کلیّ جامعه و  شوند. در این معنا هویّت فرهنگی در سطح فردی، میزان همنوایی و پذیرش هنجارهایشناخته می متعلّق به هم

ها و الگوهای فکری و تواند به معنای مجموعه ارزشمی شود، اماّ در عین حالفهم می (غیره )خانواده، دین، دولت و نهادهای اجتماعی

 کنند. هویّت فرهنگیهمواره مطابق الگوهای مصوّب جامعه و فرهنگ مسلّط فکر و عمل نمی زیرا که افراد ،رفتاری هر فرد نیز باشد

را بر تمایزهایی شود، زیاست مرتبط می با نوعی تعلّق که غالبا خودآگاه برخلاف فرهنگ که بیشتر با فرایندهای ناخودآگاه در ارتباط است،

های نگرش ها وویژه ارزشطرف دیگر فرهنگ به معنای مجموعه الگوهای فکری و عملی و به زا .(86 :1385)قنبری، ستنمادین مبتنی ا

ها، تعاملات و دینی و محلی و از طریق محیط اسی،ثیر عوامل گوناگون اقتصادی، سیأت غالب و رایج در یک اجتماع یا جامعه، تحت

ی های هویت فرهنگدگرگونی آن برخی از مؤلفه و چه بسا در نتیجه معرض دگرگونی است فردی، گروهی و جمعی جدید، درارتباطات بین

 .(109: 1397جاه، رضایی، )رفعتدستخوش تغییر و دگرگونی بشوند نیز

وضعیــت  نمــودی از ثــروت اســت و بــا یــک نــگاه، پوشاککــه  شــده ایــن اســت هــا تجربهآنچــه در همــه فرهنــگ     

ثــروت در کســب افتخــار را  وبلـن نقـش ذخیـره کـردن (191: 1383)وبلن، کنـدمالــی شــخص را بــه بیننــده معرفــی مــی

زیـرا اعتبـار فقـط بـا نشـان دادن  ،داده شـود اســت ثــروت و قــدرت بایــد نشــاندانــد و معتقــد می تــر از نمایــش آنضعیف

-می دانــد کــهی بــالای اجتماعــی میمختــص بــه طبقــه آیــد. وی پدیــده مــد راکــردن آنهــا بــه دســت می آشـکار و

ف هـای مصـرزمینه ترتیــب یکــی از بهتریــناین ـردن نیســتند. بهبــه کارکـ خواهنـد نشـان دهنـد بـرای کسـب درآمـد مجبـور

شـیوه زندگـی اشـرافی بـرای نمایـش قـدرت  دانــد و مــد لبــاس را بخشــی ازمی نوع پوشاکرا  نمایشـی و ضایـع کـردن تظاهـری

 بایــد ،ایــن بــر وهلاعـ. (78: 1392)آجیلی، بیکی،ــدکنمــی ــروت، افتخــار، منزلــت و جایــگاه اجتماعــی قلمــدادث مـادی و

گـی هـای زندو سـبک کـه بـه تعبیـر بوردیـو تمایـز میـان مرزهـای طبقاتـی نمــودی از قــدرت اســت؛ قدرتــی پوشاکگفــت کــه 

عــی از لاتوانــد هیــچ اطکــه مــی ایگونــهبهکنــد ماننــد یــک نشــانه عمــل می لبــاس به کنـد. از ایـن منظـررا ایجـاد مـی

 کنـد. لـذا بسـیاری از افـراد طبقـه متوسـط توانسـتند نــداده و تنهــا او را در زمــره گشــاده دســتان معرفــی اصــل و نســب فــرد

هـای پوشـش سـبک ـد. لازم بــه ذکــر اســترا بــا مرفهــان تنظیــم کننـ هایشـان، روابـط خـودبـه لطـف ایجـاد شـباهت لباس

برنــد؛ امــا پــس از مدتــی می هــای مختلــف بهــرههــا و دســتهمخصــوص بــه گــروه هایپـس از مـد شـدن از نشـانه

هــد دــاً هنگامــی رخ مــیایــن مســئله مخصوص. گردنــدیافتــه و خالــی از معانــی ســابق خــود مــی کارکــردی زیباشــناختی

رســد. گاه یــک لبــاس جهانـی اقتصـاد و بـه کشـورهای دیگـر مـی یـک سـبک از زادگاه خـود خـارج و همـراه بـا جریـان کــه

ر جیــن کــه ماننــد وضعیــت شــلوا، یابــدنشــانه مربــوط بــه خــود در زمــان زایشــش مــی ای معکــوس بــاحتــی نشــانه

ه ایــن جنبـ . )همان(ـد در طبقــات بــالا اســت مـُ هـایری اسـت و اکنـون ازجملـه نشـانهطبقـات کارگـ برآمــده از پوشــش

یعنـی خـوش  ـد روز فقــطهــای مـُگــردد پوشــیدن لباسگمــان مــی شــود واغلــب مغفــول واقــع می پوشاکمعناشــناختی 

آنکـه پوشـیدن لبـاس اسـت. حال ُ رو شـدهیـک دورة ِ زمانـی خـاص بـا اقبـال عـام روبـه شـخص از الگویـی اسـت کـه درآمـدن 

 کـه شـخص در آن، هـم هویتـی خـود بـا یـک گـروه ضمنـی را دارد هد روز( حکـم نوعـی بیانیف مُلایـا خـ ـد روز)خـواه طبـق مُ

 (1393)پاینده،  گــذاردو یــا بــر تمایــز هویــت خویــش تأکیــد می ـدکنـم میلافرهنــگ را اعــ اجتماعــی یــا یــک پــاره

طورکلـی بـا هـا و بهارزش هــا یــا ضــدطبقــه، منزلــت، نقــش اجتماعــی، ارزش گـی،زنانهایـی نظیـر مردانگـی و کـه بـا مقولـه



 

ی فرهنگی پوشاک در دنیای امروز به ابزار مهمی در عرصه( 95: 1395)مریدی، رهگذر، شــوددرک می سـاختارهای اجتماعـی دارد،

ملت و تمدنی فرهنگ پوشش خاص خود را دارد. اما از طرفی  جوامع بدل شده است و همانطور که در مباحث قبل گذشت، قطعاً هر قوم،

گرفتن تغییر و تحولات دنیای امروز، در کنار پیشرفت و افزایش  شدن و با سرعتبا مطرح شدن مباحثی چون دهکده جهانی، جهانی

مرتبط و اثرگذار بر پوشاک از جمله تولیدکنندگان فراهم شده است و  های زیادی برای عواملد و پوشاک فرصتهای مرتبط با مُفناوری

 (2000)2یمکوو (2005) 1و سو ببخشند. کریکو هویت جامعه سمت  ها، به فرهنگهای تولید و طرحتوانند با تغییر در شیوهآنها می

هـای برای اجتماعی شدن و کنترل اجتماعی و از سوی دیگر، برای رهایی از محدودیت توانـد ابـزاریکنند که پوشاک میعنوان می

 کرد.اشاره   های خرده فرهنگی پوشاک در نـیم قـرن گذشـتهتوان به ایجاد سبکبشمار آید. در این مورد می فرهنگـی

 شناخت لازم را درباره بخشی از یـک جامعـه، بانوان شـود کـه مطالعـه پوشـش آنجا ناشی می از رورت بررسی سبک پوشش،ض       

 تواندها، رفتارها و نمادهای افراد در زمینه زندگی روزمره مینگرش ،بانوانسازد. آشـنایی بـا نـوع پوشـش فرهنگ آن جامعه میسر می

از س تواند در درک تحولات و تهدیدات فرهنگی، کـارچنین میهم و الگوهای رفتاری آنها ترسیم سازد. هاگیریواقعی از جهتتفسیری 

در کشور ما نیز لباس از منابع گوناگونی متاثر بوده و  ریزان اجتماعی در جهت بهبود فرهنگ بومی و ملی، یاری رساندباشد و به برنامه

گذار بوده و توانـسته تـا حـد بـسیار زیـادی آن را از در طول تمدن و فرهنگ بر آن تاثیر ایمفهومی درهم تنیـدههای همواره شبکه

ر بخشی از آن تحت تاثی ای رقم بزند که اکنون شاهد آن هـستیم. مـثلامحلی، سنتی و بومی خارج کند و شرایط را به گونه وضـعیت

ناپذیر بر آن داشته است. رثیر مستقیم و انکاأها تدولت و حکومت هـایـوده و همـواره ایـدئولوژیها بها و اغراض سیاسی حکومتخواسته

 ی مـا دیـنکـه در جامعـه –زیـرا در دیـن اسـلام  ،را باید در اعتقادات دینی و مذهبی مردم یافت ثیرپـذیریأبخشی دیگر از این ت

گذار در انتخاب مردم امری تاثیر خوردار و همواره ای براز اهمیت فوق العاده بانوان پوشاندن تن و بدن به ویژه در مورد-اکثریتی است

با توجه به اهمیت پوشش و نظر به اینکه در طراحی و تولید پوشاک و متعاقباً فرهنگ پوشش  ،نابراینب (.86: 1385)قنبری،  بوده است

بانان دروازهشناسی نگرش و ادراکات زیباییداد، مسئله اصلی پژوهش حاضر این است که  نظر قرار دجامعه، باید عوامل مختلف را مَ

ه در جامعه نقش داشت پوشش اجتماع بانوانفرهنگی هویت  دهیشکلتوانند در ایجاد و تا چه حد می )تولیدکنندگان(فرهنگی پوشاک

 چیست؟ هویت فرهنگیدهی به در شکل بانوانبانان فرهنگی پوشاک دروازهباشند. یا به عبارتی جایگاه و اهمیت 

 

 ضرورت پژوهش

 آفرینند و از سویزندگی نقش می ت زیـادی در سـبکهای سنت، هنوز با شـدت و قـوّدر جامعه امروزی ایران، که از سویی مؤلفه       

فرهنگی جهانی وارد فضای زندگی شده است، سبک پوشش در بین  هـایدیگر، برخی از خصوصیات جامعه مدرن و برخی از مؤلفـه

بدون شک لباس و پوشش جزء  گیرد.مورد مطالعه قرار می دهند؛از همه این تغییرات را نشان می عنوان کسانی که بیش، بهبانوان

حال و چه در آینده، مقوله مجردی  در در ادوار گذشته، چه جداناشدنی زندگی انسان است و پیوندی که با سایر اجزای زندگی داشته، چه

آن دخیل بوده و به خوبی بازتاب  های اقتصادی، سیاسی، اجتماعی، فرهنگی، علمی و هنری در تحولنیست و بدون تردید دگرگونی

 .(26: 1395)زارع، رهبرنیا، توان مشاهده کرد فرهنگ و هنر یک جامعه را در پوشاک می

های غیرکلامی برای قوه خلاقه انسان اند و آنها رسانهها برای آنکه اندیشه شوند مناسبمعتقدند لباس( 1996)4ایشرود و 3داگلاس     

در میان اقوام و ملل مختلف جهان،  .)هنر طراحی( توجه بیشتری گردد ضرورت دارد به آنها و مخصوصاً نحوه تولید و طراحی هستند که

خن آن افزوده گردید و امروزه س تند که بعد از اسلام با تعالیم اسلامی آمیخته و بر غنایایرانیان دارای پیشینه تمدنی و فرهنگ غنی هس
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غنای خود را حفظ و بر آن بیفزاید.  گردد تا این فرهنگ اصالت ورسد و سعی میاز فرهنگ ایرانی اسلامی در سراسر جهان به گوش می

های گوناگون قرار دارد. از جمله آنکه که تحت تأثیر عوامل و مؤلفه ساز و مشخص ایرانیان استفرهنگ اسلامی یکی از عناصر هویت

هی داست، با توجه بیشتر به امر تولیدات و جهت گیری، تغییر و تحول و اصالت فرهنگاسلامی که عنصری اساسی در شکل -پوشش ایرانی

در  .فرهنگی هدایت نمود یر صحیح و در راستای تعالیتوان آن را در مسدر این حوزه می (تولیدکنندگانبانان فرهنگی پوشش)دروازهبه 

 وان بانهای پوشش نمای ظاهر یا سبک های پیرامون هویت است وهای مدرن با اشکال هویت سنتی، کانون بحثاین راستا، تقابل هویت

ود و از شفرهنگ اسلامی تعیین می وسیله که شیوه پوشش از یکسو به چرا ،ها قرار داردها و کشمکشو مردان نیز در کانون این تقابل

 واسطه تمایلاتبه تلاش دارند تا پوشش و هویت خود را همسو با این فرهنگ و یا غیرهمسو با آن و هستند که سوی دیگر، افراد جامعه

ه ایران، در جامعساز یکی از مهمترین منابع سنتی هویت و سلایق شخصی خود، با بسترهایی غیر از فرهنگ اسلامی، بسازند. در حقیقت،

شود. از سوی دیگر، در چند ل میئو مردان قابانوان هایی را برای پوشش الگوی پوشش، تفاوت فرهنگ اسلامی است که در جنس، رنگ و

از ستنوعی از مراجع و منابع هویت های نوین ارتباطی و در پی آن رشد ارتباطات فرامحلی، زمینه رشدواسطه توسعه رسانهاخیر به دهه

از این رو، لازم است تا نوع اند. رو کردهسنتی و دینی را با چالش روبه سازمدرن در ایران فراهم آمده است که مراجع و منابع هویت

از لباس به عنوان ابزاری برای ارائه افراد درجامعه و بالطبع نقشی بانوان  )تولیدکنندگان(بانان فرهنگی پوشاکدروازهنگرشات و ادراکات 

رو، محقق در این پژوهش برآن گیرد. از این معه داشته باشد، مورد بررسی قرار دهی به هویت فرهنگی در سطح جاتواند در شکلکه می

هنگی، دهی به هویت فردر شکل بانوان؛ )تولیدکنندگان(بانان فرهنگی پوشاکدروازهشناسی آمد تا به بررسی نگرش و ادراکات زیبایی

 بپردازد.

 

 پیشینه تجربی

هایی در زمینه حجاب صورت پژوهش هـای گذشـته. البتـه، در دهـهاستمفهوم سبک پوشش در ایران مفهومی نـسبتا جدیـد 

هایی که در خارج از کشور نیز انجام شده است به پوشش فارغ از پژوهش .گرفته است که فقط مورد فقهی آن مورد توجـه بـوده اسـت

 رده استک تناسب اندام و رضایت از بدن توجه نگریسته شده است و بیشتر به امر زیباشناختی و معنای لباس معنای حجاب و فقـط بـه

ها ترین پژوهشگرا در ایجاد هویت فرهنگی، کمتر توجه شده است. در ادامه به برخی از مرتبطو به نقش آن به عنوان یک رویکرد ساخت

 اشاره شده است:

 گرافیک بررسی عوامل جامعه شناختی مؤثر بر سلیقه مخاطب با توجه به طراحی»عنوان  در پژوهشی با (1395و همکاران) وضیعی

ند و اپرداخته کننده و تأثیرپذیری آنها از طراحی جنس مورد نیاز در تهیه آنمصرف ، به بررسی رفتار«( )مطالعه موردی دستمال کاغذی

گان بر تولیدکنند در موفقیت او تأثیر گذارد و همچنین در برخی مواردتواند ی مخاطب میمعتقدند که آشنایی تولیدکننده با سلیقه

های اسلامی در تن پوش ایرانیان پس از مؤلفه»با عنوان  دی خونامهدر پایان (1395) یاحی. سگذارندکننده اثر میمصرف سلیقه و رفتار

شود، پرداخته است و نتیجه گرفته دیده می پوشاک ایران در عوامل مؤثری که بعد از ورود اسلام به ، به بررسی«اسلام تا اواخر صفویه

 (1395). مریدی و رهگذر های ایرانیان نمود و تجلی پیدا کرده استها و اعتقادات اسلام در جامهارزش های اسلام،است که گفتمآن

ی با رویکرد روش شناختی نظریه لامد لباس در ایران پس از انقلاب استحولات زیباشناختی مُبررسی »ای که با هدف ضمن مطالعه

ثابـه م م چـادر مشـکی بیانگـر یـک جریـان ایدئولوژیـک شـد و بهلاب اسـلاکـه بـا وقـوع انقـانجام دادند، نتایج نشان داد « مبنایی

ژوهـش، پاین هـای لبـاس دارا و نـدار، نمـودی از مقاومـت در برابـر رژیـم گذشـته بـود. شـده بـا نشـانه تفکیک نفـی جامعـه طبقاتـی و

کنــد کــه در فــراز و فــرود الگوهــای می را تبییــن مــیلاـد اســدگرایــی و مـُدســتیزی، مُـد گریــزی، مُ مـُ چهـار پارادایـم

، حجــاب زیباشــناختی و حجــاب ارزشــی، در بســتر تحــولات سیاســی و ســنتی مذهبــی، حجــاب حجــاب مبــارز، حجــاب

گیری سبک پوشاک بازنمایی عوامل موثر بر شکل»عنوان با ( 1393همکاران) ی دیگر بابایی ودر یک مقالهد. انگرفته اجتماعــی شــکل

ز اند و سبک پوشش را یکی امردم یک جامعه پرداخته گیری یک سبک پوشش و انتخاب آن توسطمختلف در شکل ، به عوامل«ایرانیان



 

 یرهغدانند که توجه به عواملی چون محیط جغرافیایی، سن، جنسیت، آداب و رسوم و های فرهنگی در سبک زندگی میمهمترین مؤلفه

شش و سلیقه و انتخاب افراد در پوتوانند بر تولید لباس مؤثر است و آنها نیز معتقدند که تولیدکنندگان و طراحان لباس می در طراحی و

ها در هدایت نقش رسانه»پژوهشی با عنوان در  (1393)خورشیدیان و همکاران . گیری فرهنگ جامعه دخالت داشته باشندنهایتا شکل

در  «دهی و هدایت فرهنگ عمومی جامعهها در شکلبررسی نقش و جایگاه رسانه به« د در جامعه(فرهنگ عمومی )بررسی جریان مُ

ی که گذارند و یکی از عواملپردازند و معتقدند که فرهنگ و رسانه بر یکدیگر تأثیر مید و انتخاب پوشش در جامعه میارتباط با جریان مُ 

ها هستند. آنها در مقاله خویش کمتر خصوصا فرهنگ پوشش در جامعه تأثیر گذارد، رسانه تواند در ارتقاء یا تنزل فرهنگ عمومی ومی

، به روش کمی و «بانوان شناختی سبک پوشش در تحلیل جامعه» (1391). آدمیان و همکاران انده نقش تولیدکنندگان داشتهتوجهی ب

های اکتشافی و با ترکیب ابعاد پوشش با استناد به مشاهدات و مصاحبهشهر مشهد را مورد بررسی قرار دادند.  بانوان نفر از  200کیفی 

توسط، تنگ، م) ، ظرفیـت(بلند، متوسط، کوتـاه)، نوع مدل، اندازه (تیره/ روشن) ، رنگ(پوشیدن/ نپوشیدن)ه از البس دراستفادهبانوان 

سنتی "، "مذهبی –سنتی " –بانوان پوشش در بین  و میزان پوشیدگی موی سر، چهار سبک (نازک، متوسط، ضخیم)و ضخامت  (گشاد

در بـین جامعـه مـورد  "سـنتی شـبه مـدرن"که سبک پوشش  دادشد. نتایج نشان  متمـایز -"مدگرا"و  "غیر سنتی"، "شبه مدرن

تگی مثبت همبسبانوان پوشش  فراوانی بیشتری دارد. همچنین، بین سلیقه، سرمایه اقتصادی و فرهنگی، میزان مـصرف و سـبک مطالعـه

 .و معنادار وجود دارد

Reddy (2009)  آفریقای جنوبیبانوان چهار نسل از  تلویزیون، اینترنت و ماهواره بر پوششتأثیر نفوذ »در پژوهشی به بررسی» 

اند. های فرهنگی چند وجهی بودهمورد مطالعه، دارای هویت بانوان نسل  دهد که هر چهارپرداخته است. نتایج این پژوهش نشان می

بانوان هویت  ها تنها نیروی تأثیرگذار براند، اما رسانهداشتهمورد مطالعه نقش  بانوانارتباطی در ساخت هویت  هایهمچنین، اگرچه رسانه

اند؛ اما این امر منجر به غربی از خود نشان داده هایای به استفاده از شبکهچهار نسل، تمایل فزایندهبانوان که همه اند. در حالینبوده

ی هویت فرهنگی چند اند که بیان کنندهپوششی استفاده کرده هر نسل، خلاقانه از بانوان سازی با فرهنگ غربی نبوده است، بلکه همگن

استفاده از ابزار با  «د بـر آنبررسی هویت پست مدرن و تاثیر مُ»ای با عنوان در مطالعه Bovone(2006) است. وجهی آنان بوده

ررسی است. ب جوانان شهر میلان پرداختهد در بین مُ پرسشنامه و مصاحبه عمیق به بررسی رابطه بین پوشاک و هویت از منظر مـصرف و

 .شودپوشاک راهی برای نشان دادن هویت غیر انحصاری در نظر گرفته می دهد که میزان مصرفصورت گرفته؛ نشان می

 

 چارچوب مفهومی پژوهش

بهره بگیرد. با این همه موضوع پژوهش  تواند از دانش نظری موجود دربارههای کمی محقق میهای کیفی نیز همچون پژوهشدر پژوهش

رویکرد استفهامی به قصد  های کیفی بانوع پژوهش وجود دارد. غالب پژوهش تفاوتی بنیادی در مورد نحوه استفاده از نظریه در این دو

وده و گرا بثباتغیرا هاگیرند و با توجه به این که این نوع پژوهشتر پدیده مورد مطالعه قرار میهای عمیقو لایه شناسایی ابعاد متعدد

مچون پذیر و هو مفاهیم برآمده از آن، به صورتی انعطاف شود نظریهگیری از رویکردهای نظری معمولا سعی میاند، در بهرهتفسیرگرایانه

گیرد، می های برآمده از نظریه بهرهها لحاظ شود. از این رو محقق از مفاهیم و بصیرتگردآوری داده چراغی برای روشن کردن میدان و

 (.115: 1397جاه، رضایی، )رفعت داردها باز نگه میضمن آن که چشم خود را برای دیدن سایرداده

را گگرا. رویکرد ذاتگفتمانی و رویکرد برساخت گرا، رویکرداند از: رویکرد ذاتدر مورد هویت سه رویکرد کلی وجود دارد که عبارت       

هویت انسان قائل است. مطابق این رویکرد چیزی همیشگی و ابدی در انسان وجود  جوهری ثابت برایداند و هویت را امری ذاتی می

از این منظر، تمام  .داندها میرویکرد دوم، هویت را دستاورد گفتمان. کنددهد و هویت او را تعیین میاو را معنا می دارد که هستی

ها ها واقعیتی وجود ندارد؛ بنابراین از آنجاکه هویتگفتمان گیرند و خارج ازمی ها زاده شده و شکلهای اجتماعی در گفتمانواقعیت

 د بر چگونگییابد. این رویکرها، هویت نیز تغییر میمتغیر بوده و ثابت نیستند، با دگرگونی گفتمان هاها دارند و گفتمانریشه در گفتمان

ا تأکید هگیری و تعریف هویتشکل گر اجتماعی درنقش هرگونه عامل طبیعی و کنشها و انکار ها و هویتیابی گفتمانپیدایش و سامان



 

ای اجتماعی محتمل است و نه طبیعی و ثابت. اما رویکرد سوم، هویت را برساخته دارد. در این رویکرد، هویت امری تاریخی، اجتماعی و

ها همواره چیزها انسان .ها و همواره در حال ساخته شدن استهای انساناساس، هویت حاصل شرایط اجتماعی و کنش داند؛ بر اینمی

توان از طریق پذیرش آگاهانه تشابهات بیان دیگر، هویت را فقط می دهند. بهکنند و خود را داخل آنها قرار میبندی مییا اشخاص را طبقه

هان در ج یتی را نه در جهان مطلق و انتزاعی و نهکسب کرد. ویژگی دیگر این رویکرد این است که منابع هو هاو کنار گذاشتن تفاوت

 .(252: 1397)کریمی و همکاران،  جویدزبانی، بلکه در جهان واقعی می

زنند و با بسیج کردن خود چک و چانه می هایبر این باور است افراد در چارچوب نظم تعاملی، درباره هویت (1961) گافمن      

دهنـد تـا مـورد پـذیرش ، تـصویری از خـود بـه دیگـران ارایـه مـی(چارچوبی) هـای مـوقعیتیروالشان در درون های تعاملیمهارت

کنیم. این های متقابل به دیگران عرضه میدر جریان زندگی روزمره، خود را از راه کنشما  (.121:1381جنکینز،) آنـان قـرار گیـرد

متقابل، مرزهای خود و  گیرد. در جریان این کنشصورت می غیرههای گوناگونی نظیر صحبت کردن، لباس پوشیدن و از روش فراینـد

د را به گافمن انتخاب مُ  .شوندمشخص می ،تفاوت دارند یعنی آنها که به لحاظ هویتی با ما مشابه هستند و آنها که با ما -غیر خودی

د مجالی برای فاصله گرفتن از نقش داند. مُ هستند مربوط می های گونـاگونبه انجام نقش های متعددی که افراد معاصر موظفهویت

 ها پیش از مطرح شدن مبحث پستگونه که گافمن سالها راهی برای ظهور پیدا کنند. هماننقش سـایرتا شود رسمی است و موجب می

خاص ارتباطی که در آن عامل، انتخاب  آیـد، نظـامبشمار می "فعالنظام موقعیتی  پوشاک، عنصر اصلی در  ،مدرنیست اشاره کرده است

گیرد کدام هویت خود را در یک موقعیت خاص در اولویت قرار تصمیم می هـای چندگانـه انجـام داده یـاخود را برای یکی از هویـت

عمولاً چه توجه به اینکه دیگران م یرین و بـیشتـر بـافکر دائمی برای تغییر و تمایل به تمایز خودمان بـا سـا ،بر اساس نظر گافمن و دهد

آید که ابزاری برای کنترل تصور خودمان در اذهان دیگران را در می بـشمار پوشاکانتظاری از ما دارند عنصر اصـلی علاقمنـدی مـا بـه 

 (.86: 1385)قنبری، از نقش نسبت به نقش، مانند مد است نسبت به عرف فاصله .اختیار ما قرار می دهد

ذارد. گمی سایر افراد شروع به صحبت کنند این ظاهر و پوشاک آنهاست که بـر ادراکـات مـا از آنهـا تـأثیر با این حـال، پـیش از آنکـه

ت که سا پردازیم. نکته متناقض در اینجا آنمی گیری برای آغاز هرگونه ارتباطی، در ابتدا بـه ارزیـابی ظـاهر بیرونـی شـخصدر تصمیم

Goffman ,1959,) باید در ابتدا قضاوت خود را بر اساس ظاهر او قرار دهیم برای فهمیدن آنچه در پشت ظاهر یک فرد قـرار دارد

هایی که راجع به دلیل است، گر چه مردم بر پیام برای عرضه خود در تعامل اجتماعی قایل بود بـه همـینگافمن اهمیتی که  (98

توانیم از دریافت یا تفسیر درست آنها مطمئن کنترل دارند، اما از این لحاظ که نمی فرسـتند تـا حـدودیمـیخودشان برای دیگران 

 نامساعدی به سر در وضـع اطمینان حاصـل کنـیم، ها اصـلا دریافـت و تفـسیر شـوند،مکه به طور قطع از این که پیا شویم یا ایـن

 .بریممی

که هویت شخصی با هویت اجتماعی تفاوت  کنداو فرض می دانست.میان خود و جامعه را مشکل آفرین می تمایز(1378) 5گیدنز        

امروزه نیز به  کرد.فردی را مشخص می لباس در درجه نخست، هویت اجتماعی و نه هویت های پیش مدرن،در بسیاری از فرهنگ .دارد

 ت،جنـسی چنان یک تمهید دلالت گرایانه اسـت کـهنیستند. لباس هم بـاطارتطور یقین لباس و هویت اجتماعی کاملا با هـم بـی

 جایگاه خود و هویت شخصی اسـت و اگـر چـه همـواره ، بدندر دیدگاه گیدنز. دهدای را نشان میحرفه موقعیت طبقـاتی و منزلـت

خود تلقی شده، اما در دوران معاصر،  صـلاحیت بـودننظارت و کنترل بر بدن و چهره در روابط متقابل روزمره اهمیت داشته و عامل بـا 

دن کنترل منظم ب. های بیرونی و درونی درآمده استاندیشی و مورد انظباط بدن انسان بـه صـورت کـانونی بـرای کـسب قـدرت و بـاز

خود نیز از  و بـا ایـن حـال،دارد است که شخص به وسیله آن روایت معینی از هویت شخصی را محفـوظ مـی یکی از ابزارهای اساسی

ارزیابی مثبت دیگران است و هم ناشی از احساس  این، هم ناشی از نیاز بـه گیرد.ورای همین روایت در معرض تماشای دیگران قرار می

ی و کنترل بدن همیشه از نوعی سازماندهی اجتماع .صحیح در بدن جای گرفته است طورجامعیت بدنی یعنی این احساس که خود به

                                                           
5 . Giddens 



 

های جنسی و چه در مورد پوشاک که آن نیز تابع نـوعی های غذایی، چه در مورد رژیمرژیم کنـد. چـه در مـوردفرهنگـی پیـروی مـی

دادن به قالب برونی روایتی که  نوعی شـکل ای برای عرضه نمـادین خویـشتن اسـت؛لباس آشکارا وسیله ها،است. در همه فرهنگ رژیـم

ورکـه طپوشاک همان نیز مرتبط با هویت شخصی است. (بدن)خویشتن  های خودآرایی و تزیینشخص برگزیده است. رژیم فرد برای هویت

ســازی وجــوه گونــاگون زنــدگی نامــه شخــصی نیــز اســت، ابــزار مهمــی بــرای پنهــان نـوعی وسـیله خودنمـایی

 (.200: 1378گیدنز، )هــست

هایی صورت تممقاو شـود، همـوارهآراستن بـدن و مـصرف تبلیـغ مـی مورد الگوهایی که در مورد نحوه زیـستن، درهمچنین        

کند گیری مبادرت میانجامد. فرد با آگاهی به تصمیممی ای که گاه به استقلال و آزادی از الگوهای رایج تبـدیل شـده؛گیرد به گونهمی

 کنـد؛ کـه بـا هویـت شخـصی اوزند و سبکی رادر نحوه زندگی و مصرف انتخاب مـیانتخاب می بهدست » خود»های و بر اساس ارزش

های که در جامعه ماقبل مدرن از مشارکت کامل در عرصه فعالیتبانوان به نظر گیدنز  .هماهنگ و موجد احترام به خویشتن باشد

از بانوان  در جوامع جدید، .کننـدآمیز تجربه میتر ولی تناقضطرزی کاملگشودگی دوران مدرنیته اخیر را به  محروم بودند، اجتمـاعی

ها به بسیاری از این راه از سوی دیگر در فرهنگ مردگرای، تری از امکانات دارند وسویی فرصت آزمودن شانس خود را در طیف وسیع

عی اعتراض و پاسخ فعالانه است به کثرت ظاهری امکانات و برای کنترل بدن نوبانوان افراطی  هـایفعالیـت ماند.بسته میبانوان روی 

وی از سدارد. پیکری مطلوب را  دهد و داعیه اثبات باز اندیـشانه هویـت شخـصی و عرصـهمیبانوان یابی به احساس کمال و قدرت نـوعی

 «خود»در عرصه عمومی و تولید عمومی و تولید برای بازار حضور دارند، طرح کلی  که کـمتـربانوان گرایی به ویژه در میان دیگر مصرف

ازمندی شود به نیمی طلبـی مبـدلاستقلال شخصی، هویت معین و کمال نیاز فرد بهگیرد، ثیر قرار أزندگی را تحت ت و انتخاب سبک

ود رابزار مخالف و مقاومت به پیش نمیهمه، کالا پرستی بدون  ینپایان به داشتن و مصرف کردن کالاهایی که بازار عرضه می شوند. با ابی

 همان(.)

لی، واره نوعی آمادگی عممنظور از عادت .است نیز بر این باور است که هر انسانی دارای یک عادت واره( 1380) 6پیر بوردیو       

، دهد که روح قواعدبه عامل اجتماعی این امکان را می ذوق و سلیقه است که یافتگی اجتماعی از نوعآموختگی ضمنی، فراست و تربیت

: 1380د)بوردیو، اثر شو ها و دیگر امور حوزة خاص خود را دریابد، درون آن پذیرفته شود، جا بیفتد و منشأروندها، ارزش ها،آداب، جهت

 (اهیا سلیقه)ها دارای سطحی از عادت وارهاین فضا نقطه از  اگر فضای اجتماعی را متشکل از سطوح یا نقاط بدانیم، هر سطح یا (15

از نظر وی در فضای اجتماعی دو اصل تمایزگذار مهم وجود دارند که . آیندمناسب با آن به وجود می است که بر اثر شرایط اجتماعی

 نیعنی آ سرمایه اقتصادی. سرمایه فرهنگی و سرمایه اقتصادی ؛دهند: این دو محور عبارتند ازرا شکل می محورهای اصلی نظام تمایز

گیرد که از راه فرهنگی نیز آن دانشی را در بر می سرمایه های اجتماعی در مالکیت خود دارند.گران و گروههای مادی که کنشثروت

ن نوع ها به آسازد. ساختارشود. وی میان ذائقه و ساختار اجتماعی ارتباط برقرار میمی آموزش و تربیت ناشی از پایگاه اجتماعی انباشته

 حاکمیت و آنها تداوم و باز تولید آیند و هدفهای نابرابر به وجود میشوند که میان عاملان اجتماعی با قدرتاجتماعی اطلاق می روابط

شود یم های زیباشناختی اطلاقها و ارزیابییا به بیان دیگر، به برداشت های فرهنگیذائقه نیز به انتخاب هاست.استیلا در درون میدان

 باعث تمایز میان بیش از هر چیز در ذائقه بازنمایی شده و شیوه زندگی هاست.از نظر بوردیو،حاکمیت در منش که بازتاب ساختارهای

ن بلکه بر ای ،داندذائقه انسان را امری ذاتی و طبیعی نمی شود. بوردیوها و تمایزها در جامعه میعاملان اجتماعی و به دنبال آن مرزبندی

 افراد است؛ یدهنده طبقهگیرد. نوع ذائقه نشانتمایز سلسله مراتب فرهنگی و اجتمای قرار می باور است که این ذائقه در نظام مبتنی بر

ی ما، گهای زندها به عنوان نشانهاین ی مسکونی و اتومبیل ما نوعی تناسب برقرار بوده و همگیخانه پوشاک، مثلا میان خورد و خوراک،

 (. 1385)شویره و دیگران، تعلق داریم  ای است که به آنمعرف تصاویر ذهنی خاص گروه یا طبقه

                                                           
6 . Pierre Bourdieu 



 

ثیر قواعد خاصی است أها تحت تکنش است که این کنش همانند سایر «کنش» سبک پوشش یک نوع با توجه به مطالب پیشین،       

توجه به این قواعد و  انجام یک کنش تحت تاثیر عوامل متفاوتی است. اجتماعیشناسی شناختی و روانهای جامعهاساس تئوری و بر

 دهد.  های گوناگون جامعه نشانهای گوناگون و خرده فرهنگحدی نگاه به پوشش و لباس را در گروه توانند تااعمال اجتماعی می

 

 

 

 روش پژوهش

ا افراد که بین محقق و فرد یرویکرد این پژوهش کیفی و روش پدیدارشناسی با استفاده از مصاحبه بود. مصاحبه ملاقاتی است نسنجیده 

پژوهش شامل این ی آماری جامعه. کندگیرد و معمولاً محقق را به خوبی با وضع فرد یا افراد مطلوب آشنا مینظر او صورت میمورد

ندارد و تعداد  تعداد نمونه در روش مصاحبه میزان مشخصیاند. بوده 1401شهر قم در سال  بانوان (مانتواجتماع)پوشاک  گانتولیدکنند

بستگی دارد، به این ترتیب که هرگاه محقق به  ،الات مورد بررسیؤس نظری افراد مورد مصاحبه، به عبارت دیگر، حجم نمونه به اشباع

منجر به  ای به همدیگر شباهت دارند کههای انجام شده با افراد مطلع به اندازهاده شده و یا مصاحبههای داین نتیجه برسد که پاسخ

از مصاحبه  ها را کافی دانسته و دستهای جدیدی در آنها وجود ندارد، تعداد مصاحبهها شده و دادهها و یا مصاحبهتکراری شدن پاسخ

 اجتماع) پوشاک (تولیدکنندگانبانان فرهنگی )دروازهدر این پژوهش با انجام مصاحبه با  (19-18: 1387پور، رضایی، )محمدکشدمی

 نفر از بین آنها به عنوان نمونه پژوهش انتخاب شدند.  15شد و تعداد ، اشباع نظری مدنظر حاصل بانوان (مانتو

ها با دو سؤال باز و کلی که چه عواملی بر نگرش بدون ساختار استفاده شد. مصاحبه ها از روش مصاحبه عمیق وری دادهآوبرای جمع      

در تولید پوشاک تأثیر دارد؟ و این عوامل چه تأثیری بر  بانوان پوشش (تولیدکنندگانبانان فرهنگی)دروازهشناسی و ادراکات زیبایی

کنندگان های مشارکتت بعدی براساس روند مصاحبه و پاسخآغاز شد. سؤالا گذارند؟یری هویت فرهنگی در سطح جامعه میگشکل

ین ها معمولا بتر استفاده شد. مدت مصاحبهشد و در طول آن سؤالات کاوشگرانه جهت دستیابی به جزئیات و اطلاعات غنیپرسیده می

ا هحضور فرد دیگری انجام شد. دادهکنندگان و بدون ها با تعیین زمان مشخص شده قبلی از سوی شرکتدقیقه بود. مصاحبه 60تا  35

 ها پس ازها متن مصاحبهبندی شد. برای تحلیل دادههای اصلی و فرعی، دستهگردآوری، ثبت، کدگذاری و در قالب مقوله 1401بهاردر 

وشته فسیری نبار مرور شد تا شناخت کلی از آن حاصل شود. سپس برای هریک از متون مصاحبه خلاصه تپیاده شدن روی برگه، چندین

و نسبت به درک و استخراج معانی نهفته در آن اقدام شد. در ادامه پژوهشگران در استخراج مضامین به مشارکت و تبادل نظر پرداختند. 

ی و بندسازی، مقولهگرفت. جهت روشنیافت و گاه مضمون جدید شکل میتر شده و تکامل میها، مضمون قبلی روشنبا تدوام مصاحبه

تر یهای تفسیری، تحلیل کلرفت. در هر مرحله با ادغام خلاصههای موجود در تفسیر، فرآیند بازگشت مکرر به متون صورت گاقضرفع تن

ا پس از هانجام شد تا در نهایت ارتباط بین زیر طبقات به بهترین نحو ممکن جهت رسیدن به طبقه نهایی صورت گرفت. متن مصاحبه

ها و کدگذاری بندی براساس غرق شدن در اطلاعات، تکرارده کردن آنها روی کاغذ، تحلیل شدند. طبقهباره و پیاگوش دادن چندین 

بندی اطلاعات، مضامین مشترک و مرتبط باهم در قالب طبقات فرعی و در ها صورت گرفت. پس از استخراج، کدگذاری و طبقهمقایسه

فکر ها و یکپارچه کردن آنها از تلفیق تشدند. برای بررسی ارتباط بین مقوله نهایت طبقه عمده تلفیق و مضامین نابجا و نامرتبط حذف

ها پس از تحلیل، هر مصاحبه مجددا به قیاسی و استقرایی و حرکت مداوم بین مفاهیم مرتبط استفاده شد. برای تضمین اعتبار داده

ژوهشگر آن بود که پ جهت تضمین قابلیت تصدیق سعی برکننده مراجعه و صحت و سقم مطالب تأئید و تغییرات لازم اعمال شد. شرکت

آوری اطلاعات دخالت ندهد. در زمینه رعایت اصول اخلاقی پژوهش لازم به پیشین خود را تا حد امکان در فرآیند جمعهای پیش فرض

و آگاهی لازم درباره چیستی ضایت آگاه شدند و به دور از اجبار با رکنندگان از اهداف و اهمیت پژوهش ذکر است قبل از مصاحبه، شرکت

 و چگونگی پژوهش شرکت کردند. 
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انوان تأثیر ب بانان فرهنگی) تولیدکنندگان( پوشاکدروازه شناسیچه عواملی بر نگرش و ادراکات زیبایینتایج حاصل از بررسی این سؤال که 

 .یک مقولة هسته بود وزیر مقوله  26اصلی،  مقوله  6،  مفهوم 80 دارد؟
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 عوامل درونی

سود،  کسب مالکیت، تحصیلات، علت و نوع فعالیت، فرهنگی

زمان دوخت،  محصول، نیروی انسانی، ها، کیفیتهزینه

کیفیت، دانش و آگاهی،  طراحی لباس، توجه به مد،

.اهداف اعتقادات و باورها، مواد اولیه،  

بانان دروازه نگرش و ادراک

پوشاک  (تولیدکنندگان فرهنگی)

به شدت از ساختارها و  بانوان

هنجارهای مسلط بر جامعه تأثیر 

گرفته است، به نوعی با تغییر 

هنجارهای جامعه، به مرور زمان، 

نوع مدل پوشاک نیز متناسب با 

کند.آنان تغییر پیدا می  

 سیاسی و اقتصادی

 علمی و هنری

ایعوامل واسطه  الگوپذیری، کننده،تولید نگرش تولیدکننده، اطلاعات --- 
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 عوامل بیرونی

بازار،  قوانین فرهنگی دولت، هایسیاست شدن،جهانی فرهنگی

سلیقه و رضایت مصرف  تهیه مواد اولیه، مدها و برندها،

 کننده، محیط و آداب و رسوم.
 سیاسی و اقتصادی

 علمی و هنری

       

تولید پوشاک عوامل مختلفی اثرگذار است که در پوشاک، در  (کنندگاندتولی) فرهنگی باناندروازه دهد، از نظرنشان می 2همانطور که نتایج جدول  

عوامل درونی و بیرونی نسبت به تولیدکننده و محیط . ای تقسیم نمودعوامل درونی، بیرونی و عوامل واسطه توان آنها را بهمیکلی بندی یک تقسیم

د. بندی هستنهنری قابل دسته -ی اساسی و مهم فرهنگی، سیاسی و اقتصادی و علمی شوند و هرکدام از آنها در سه حوزهتولید در نظر گرفته می



 

نسانی و ا های مرتبط با آن را مانند؛ تحصیلات، مالکیت، آگاهی، نیرویعواملی هستند که بیشتر مرتبط با تولیدکننده بوده و شاخص درونی عوامل

ننده کتولیدکننده و مصرف های توزیع میانای نیز عواملی هستند که مانند نظامگیرد. عوامل واسطهرا در بر می غیرهو پارچه و  کارگران، مواد و نخ

دی، اهای فرهنگی و یا اقتصتمدها، بازار، سیاس توان محیط جامعه، برندها ونمایند. در بررسی عواملی بیرونی میای را ایفا میقرار گرفته و نقش واسطه

 .بر تولید پوشاک دارند ر گرفت که هر کدام سهمی مستقیم و غیرمستقیمظی او را در نکننده و سلیقهمصرف

 مقوله فرهنگی 
 (همانندسازی)به روز بودن و کم نیاوردن در برابر همسالان  ،استقلال طلبی، طلبیتنوع، یل به نوگراییشوندگان معتقد بودند که ممصاحبه

اندرکاران صنعت نساجی و چشمی؛ زیبا و متفاوت بودن و غیره، فرصتی طلایی برای دسترقابت و چشم و هم ،جدیدهای میل به هویت

ر اشاعه فرهنگ مدرنیته و نفوذ آن د .فرهنگ اصیل ایرانی و اسلامی بپردازند پوشاک کشور است تا به ارائه الگوهای پوشش زیبا براساس

سنتی و فرهنگ متجدد مقابل هم قرار گیرند. این تقابل به تضاد میان اجتماع و خانواده  هنگاعماق نهادهای جامعه موجب گردیده فر

های ارتباطی و تمایل فزاینده بشر برای دستیابی به زندگی همسو با این حرکت و گسترش پر شتاب شبکه که باطوریهب ،دامن زده است

است نه بد، چرا که  د نه خوب، مُشوندگاندیدگاه مصاحبهاز  .داشته است ایهد و رفع موانع پیش پای آن، سهم عمداپیدمی مُ توسعه؛ در

های ضوابط جامعه خارج شده و از رسانه اما چنانچه از چارچوب معیارها و ؛بد نیست ،های ارزشی جامعه همخوانی داشته باشداگر با شاخصه

واقعیت ندگان، شور مصاحبه. از نظبه دنبال داشته باشد به هیچ وجه مناسب نبوده و چه بسا تبعات بسیار منفی ،بیگانه و معاند الگو بگیرد

فرهنگ افراد جامعه  این است که الگوهای مغایر با فرهنگ ایرانی ـ اسلامی در جامعه رو به افزایش است وقتی میزان توانمندی و سطح

ایرانی ـ اسلامی دست یافت؟  توان به فرهنگ و زندگی به سبکقابل قبول قرار ندارد چگونه میویژه جوانان با فرهنگ دینی در حد هب

بخش ها و هویت ایرانی رضایتبراساس طرح شود و بازار تولید و عرضه البسه، پوشاکتر میرنگفرهنگ عفاف و حجاب روزبه روز کم

 نیست. 

 مقوله سیاسی 
پوشاک  (تولیدکنندگانبانان فرهنگی)دروازهسیاسی گوناگونی وجود دارد که بر ادراک و نگرش  شوندگان معتقد بودند که عواملمصاحبه

نبود پشتوانه فکری و مطالعاتی برای درک نیاز مخاطب،  توان به مهمترین آنها از جمله: طور عمده تأثیر گذارند. در این خصوص میبه بانوان

صنعتی، تحمیل مد غربی در نبود جایگزین داخلی، وجود مافیای پنهان ترویج پوشاک غیر اسلامی، ای و لزوم توجه به تولیدات انبوه کارخانه

گان دلزوم مطالبه مردم از مسئولان، مبارزه با قاچاق پوشاک در کنار ارائه الگوی مناسب و جذاب داخلی، الزام قانونی برای استفاده تولیدکنن

چندگانه دولت و عدم حمایت مالی دولت و بخش خصوصی از طراحان، تأثیر تبلیغات و نمایش  هایها، سیاستهای طراح در کارگاهاز گروه

عنوان د و لباس و افزایش قدرت انتخاب مردم، نقش هنرمندان بهاسلامی، توسعه اقتصاد مقاومتی در حوزه مُ  -د ایرانیزنده در ترویج مُ

انایی تولید ها توشوندگان بیان داشتند که تولیدات ما انبوه نیست، زیرا تولیدیاحبه. مصد اسلامی ایرانی، اشاره کردگروه مرجع، در ترویج مُ

ده و اند به برش ساآید. تولیدکنندگان و کارخانه داران لباس عادت کردهها و برندهای پوشاک بر میانبوه را ندارند؛ این کار تنها از کارخانه

ان شتوانند کارهای قبلیها دیگر نمیاند و به همین دلیل تولیدیسلیقه مردم را ارتقاء دادهسود زیاد. طراحان لباس در چهار پنج سال اخیر 

رو، مجبوریم تا در نبود فروش و تحمیلی که در نبود جایگزین داخلی برای تولیدات روند. از اینرا تولید و عرضه کنند؛ چرا که فروش نمی

سوی غرب بیاوریم که تقاضا  و فروش زیاد در بازار فعلی کشور دارد.  همچنین، به دلیل عدم د تحمیلی از قبلی داریم؛ رو به استفاده از مُ

های الزام کننده از سوی دولت به استفاده از گروه طراح، تولیدکنندگان رو به استفاده از ها و نبود قانونوجود گروه طراح در تولیدی

لامی اس -به شوندگان بیان داشتند که تبلیغات نقش مهمی در ترویج فرهنگ ایرانیبراین، مصاحکنند. علاوهها به جای طرح، میژورنال

ی که از اهای تبلیغات، و در مقابل تبلیغات گستردهدارد که متأسفانه به دلیل عدم حمایت دولت و ناتوانی تولیدکنندگان در تأمین هزینه

ای هجبور به روی آوردن به این سمت و سو کرده است. به دلیل سیاستگیرد، آنها را نیز مدهای خارجی صورت میسوی تولیدکنندگان مُ 

گذاران بزرگ از جریان مد و توانند خلاقانه رفتار کنند. در همه جای دنیا، سرمایهد و لباس، تولیدکنندگان نمیچندگانه دولت در برابر مُ 

دهد و در بدنه دولت، چند دستگی وجود دارد. اختصاص نمید کنند. در حالی که دولت ایران بودجه چندانی را به مُ پوشاک حمایت می

 دهند. ها اهمیتی نمیاند و یک عده دیگر نیز به مخاطبان محدود این جشنوارههای حجاب و عفافدار جشنوارهیک عده طرف

 مقوله علمی و هنری 



 

نکرده است، در  خوبی در تولید پوشاک پیداشخص گردید که هنرمند و طراح لباس هنوز جایگاه خود را به در مصاحبه و مشاهدات م

کند به ترتیبی که خوب ایفا می ی خود را در تولید لباس، هر فردی نقش ویژههوارد بکر گذشت "دنیای هنر"در طور که صورتی که همان

ود که شدهد، ملاحظه میمیتنزل  یا بد ایفا شدن هر نقش در محصول نهایی یعنی لباس تولیدشده اثرگذار است و کیفیت آن را ارتقا یا

های مختلف نیروهای متخصص در رشته شوند، در عمل گروه عظیمی از افراد وها محصول تولیدکنندگان خود شناخته میاگرچه لباس

ا ههنری طراحی و دوخت، کیفیت هنری لباس یهنری و صنعتی در تولید آنها نقش دارند و به میزان نزدیکی یا دوری نقش خود به جنبه

رسد هنوز جایگاه و سهم خود را آنگونه نظر می کنند. یکی از این افراد طراحان و هنرمندان در امر طراحی لباس هستند که بهرا تعیین می

 هاز مهمترین مسائلی بود ک و برندها مدگرایی ،شدنجارت و جهانی. همچنین، در این مقوله، تاندهای تولیدی پیدا نکردهکه باید در کارگاه

 هی بهدتولیدکنندگان براساس آنها اعتقاد داشته که آنها اگرچه پیوندهایی اساسی با این مسائل دارند، ولی نقش خیلی کمی در شکل

های رحط که اگر دولت از آنها حمایت کند وکنندگان هستند. آنها بر این اعتقاد بودند گوی نیاز مصرفکنند و بیشتر پاسخفرهنگ ایفا می

از  رهنگفهویت دهی به توانند سهم بیشتر و نقش مؤثرتری در شکلرا نسبت به تولیدکنندگان لباس بیشتر گرداند، می حمایتی خود

خ و همان تهیه ن بندهای دست و پاگیر در زمینه تولید و کمبود برخی امکانات مانند همچنین وجود قید و د و لباس داشته باشند.منظر مُ

بکر نیز معتقد است  دانند. همانطور که هوارداسلامی می -دهی به فرهنگ ایرانیایگاه ضعیف خود در شکلی مناسب را عاملی در جپارچه

واقع هنرمند در یک  شود. درثر میأکند متها و امکانات موجود در دنیای هنری که آن را خلق میکه یک اثر هنری از الگوی محدودیت

سنجید. به عنوان مثال؛  زند و همواره باید برآیند اثر او را با توجه به عوامل موثر در کارشآل دست به آفرینش اثر هنری نمیفضای ایده

و رهایی را پیشمحدودیت های تولیدهای موجود و نحوه استفاده از شیوهطراح و تولیدکننده پوشاک از میان مواد در دسترس، تکنولوژی

ها بر این روند همچنان که عرف .کندشود، فاصله پیدا میچه در واقعیت تولید میشود آنچه مدنظر هنرمند است با آندارد که باعث می

 «.دسازدنیای هنر چگونه تولید اثر هنری را مقید می»مؤثر هستند. منظور از عرفها این مقوله است که 

پوشاک جامعه نداشته و بسیاری از دهی به جریان برخی از تولیدکنندگان اعتقادی به داشتن طراح لباس و نقش هنرمند در شکل      

 موافق طراحان لباس و اهمیت نقش آنان در این امر بودند. زیرا ایجاد طرح و تهیه الگو برای دوخت در پوشاک یکی از مهمترین آنان

قوله م کمیت و کیفیت تولید، فروش و کسب سود بیشتر است. به عبارتی طراحی یک ءهای تولیدکنندگان لباس در جهت ارتقاشاخص

از این  گردد. مقوله هنریعنوان یک مقوله هنری بسیار مهم مطرح میپیچیده و چندوجهی است. بدین معنا که طراحی از یک جهت به

رهگیری از  به اجتماعی، علمی و فطری است با های مختلف فرهنگی،جهت است که طراح، ذوق، هنر و خلاقیت خود را که زائیده گزاره

ارزیابی تشخیصی  گذارد. در واقع او طرح )اثر هنری( خویش را در برابر نوعیکند و به معرض نمایش میباس ایجاد میمواد مختلف روی ل

عناصر بصری فرهنگی، زبان  عنوان یکی ازگردد؛ چراکه لباس، بهبخشی پوشش بر میدهد. ضرورت طراحی لباس به اهمیت هویتقرار می

قومی و آیینی حاکم، به طراحی  هایرو، فعالان عرصه پوشاک موظفند با اشراف به ویژگیاز اینگویای تاریخ هر ملت و کشوری است. 

لباس  هایطراحان لباس شما طرح بر این اساس از تولیدکنندگانی که دارای طراح لباس بودند، این سوال پرسیده شد که. لباس بپردازند

تولیدکنندگان که از طراح لباس در تولید خود  درصد 75که « کنند؟استفاده می کنند یا کپی کرده یا از هر دو شیوهرا خود طراحی می

ای تولید های خود برمختلف و تلفیق این تصاویر با ایده گرفتند، بدین صورت پاسخ دادند که طراحان آنها از شیوه کپی از تصاویربهره می

 های خارجی گرفتههای لباس از نمونهسوال بود که طرح گویی به اینکنند. آنچه در این قسمت مورد توجه قرار گرفت پاسخاستفاده می

شود )البته با در نظر گرفتن این های خارجی گرفته مینمونه ها ازگویان با قاطعیت پاسخ داده که طرحشود یا داخلی؟ که همه پاسخمی

اسلامی نزدیک گردانید و با اعتقادات و رسوم  -هنگ ایرانی فر های خارجی را تا حدودی بهشود با تغییرات مختلفی نمونهامر که سعی می

ونه پاسخ گشود و یک تولیدکننده اینهای داخلی کمتر ایده گرفته میایرانی هماهنگ کرد(. در پاسخ به این پرسش بیان شد که از نمونه

های کند و در برخی مواقع ترکیبی از طرحمیهای خارجی نیز استفاده های داخلی در کنار طرحطراح لباس ما از طرح»داده است که؛ 

شدن مربوط است و اینکه گسترش ارتباطات جهانی باعث گردیده مرزهای  این بحث به طرح جهانی .«گیردداخلی و خارجی را به کار می

 یدلیل در حوزه طراح ها رو به فزونی پیش رود. به همینکرده و تعامل فرهنگ رنگ شوند، تبادلات گسترش پیداسیاسی و اقتصادی کم

 .گیرندکرده و مورد استفاده قرار می ای از تولیدکنندگان چرخش پیداها در شبکهلباس، طرح

توجه  با یفرهنگهویت دهی به ( در شکل)مانتوبانوان  اجتماع پوشاک (تولیدکنندگان) بانان فرهنگیدروازه در این پژوهش سعی شد تا نقش         

 ورد بررسی و تجزیه تحلیل قرار گیرد. به همین دلیل این پرسش در انتهای مصاحبه به صورت شفاهی و گفت و گویی از آنانبازتاب م به رویکرد



 

شوندگان استخراج شده  های مصاحبهمهمترین مواردی که از پاسخ 3پرسیده شد تا نظر آنها در این رابطه مشخص و روشن شود. در جدول شماره 

 :است قابل مشاهده است

 
یاسلام ایرانی -فرهنگ به دهیشکل در لباس تولیدکنندگان قش. ن3جدول  )نگارنده(    

 دفعات اشاره شده مضامین استخراج شده

هتولیدکنند سهم بودن نسبی  12 

هتولیدکنند از حمایت به نیاز  15 

یمذهب فکری عقیده به توجه  8 

هکنند مصرف نیاز گرفتن نظر در  11 

نزیا و سود و اقتصادی مبحث  14 

یخارج تولیدات و هاطرح با رقابت  13 

یبرندساز  8 

هکنند مصرف نگرش و سلیقه  9 

ها و مدهااستقبال از طرح  11 

یمجاز تبلیغات به توجه  12 

نکنندگاتوزیع دهیجهت  5 

د، مضامین اسلامی ندارن -دهی به فرهنگ ایرانینقشی در شکل (تولیدکنندگان بانان فرهنگی پوشاک)دروازه هایی که معتقد بودنددر میان پاسخ       

 .خورد که ارتباط زیادی با فضای مجازی، جهانی شدن و تبادلات فرهنگی داردمی و مفاهیمی به چشم

 
)نگارنده( گفرهن به دهیشکل در تولیدکنندگان نقش عدم. 4جدول   

 دفعات اشاره شده مضامین استخراج شده

دهای خارجیتقلید از مُ  9 

کننده از طبقات بالاپیروی مصرف  7 

 11 بی توجهی به فرهنگ داخل

 6 ناآگاهی از کیفیت تولیدات

 13 اثرات فضای مجازی

کنندهارقابت میان مصرف  5 

 8 برندسازی

 7 سبک زندگی تقلیدی و تبلیغی مردم

کنندگاناز خود بیگانگی مصرف  4 

 9 سلیقه و نگرش مصرف کننده

 

 

 گیریبحث و نتیجه

 هویت پوشاک امروزهتوان گفت که بندی کلی میدر یک جمع ،پوشاک (تولیدکنندگانبانان فرهنگی)دروازهبا توجه به نتایج حاصل از مصاحبه با 

 و هاشارز ها،سنت بیانگر فردی، جایگاه تبیین و شخصیت ایجاد ضمن د،مُ و پوشش مختلف الگوهای. کندمی نمایان جامعه حتی و افراد از را خاصی

 مهم ابزارهای از یکی عنوانبه تواندمی و است خورده گره جوامع بر حاکم هایارزش و هنجارها با پوشش و لباس. هستند جوامع بر حاکم فرهنگ نوع



 

 که است ملت هر فرهنگ از جزئی پوشاک .رود کار به جامعه یک فرهنگی ساختار در تحول وقوع حتی و ملی هویت و فرهنگ شناخت جهت در

. رددا جامعه بصری فرهنگ دهیشکل در ایبرجسته جایگاه و زیاد نقش فرهنگی، مهم یمؤلفه یک عنوان به و دارد قرار مختلف عوامل تأثیر تحت

 ایهحوزه در گوناگونی مباحث و نظریات و گرفته قرار توجه مورد جوامع تمامی در و تاریخ طول در که است مهمی موضوعات از یکی پوشش و فرهنگ

 اقشار عمده و هنرمندان شناسان،جامعه فلاسفه، مذهبیون، اندیشمندان، و محققان ذهن و شده مطرح آن مورد درغیره  و هنر شناسی، جامعه فلسفه،

 که گفت توانمی. است جامعه به راجع اطلاعاتی حاوی همواره هنر و است هنر نوعی پوشاک طراحی دیگر سوی از. است بوده معطوف آن به جامعه

 عوامل با مرتبط پوشش فرهنگ جامعه هر در لذا .است پوشش با مرتبط قواعد و قوانین و آداب و پوشیدن لباس نحوه معنای به پوشش فرهنگ

 نقش و نامبرده عوامل از هرکدام از شناختی اگر حال .است غیره و امکانات و منابع رسوم، و آداب هنری، علمی، اقتصادی، سیاسی، مذهبی، مختلف

 یحوزه از را پوشاک تولید و طراحی هنر مشخص قوانین و قواعد چارچوب در توانمی آید، دست به پوشش حوزه در فرهنگ دهیشکل در آنها

 علمی، رویکردهای از استفاده و متفاوت جهات و عوامل از آگاهی و مختلف جوانب به توجه. نمود وارد پسند مردم و هنرعام یحوزه به خاص هنرهای

 پرتو رد ارتباطات پیشرفت و رشد و نوین هایوریآفن گسترش. لباس مطرح باشد طراحی و هنرعامه مطالعات در بنیادین تحولی عنوان به تواندمی

 نمادها ارانتش و تکثیر اشاعه، تولید، به هاانسان آن یواسطهبه تا شده ایزمینه جدید ابداعات با همراه تکنولوژیکی هایانقلاب و شدن جهانی مفاهیم

 و نگاه .دارند نیز را دیگران با تمایز در سعی بخشیده، مفهوم و معنا را خود زندگی آنکه بر علاوه و بپردازند پوشش نحوه و پوشاک طریق از معانی و

 ها،ندیشها و سیاست جامعه، فرهنگی -ی فکر مبانی و رسوم و آداب مذهبی، دستورات به عمل و اعتقادات به پایبندی میزان زندگی، به هاانسان نگرش

 .عنوان مهمترین عوامل اثرگذار بر پوشاک هستند به معیشت وضعیت و اقتصادی زیربناهای کنار در

رتباط برقرار ا کرده و ها با لباس خود با یکدیگر صحبتانسان»شود که ن مییاگونه بای است که در تعابیر اینی پوشاک و فرهنگ به گونهرابطه      

متعلق به چه  ای بوده؟ طبقه که از کجا آمده؟ از چه دهدمیو هرکس با لباس و پوشش خود اطلاعات زیادی را در اختیار دیگران قرار « کنندمی

بع تا غیرهماعی، اقلیمی و اقتصادی، اجت پذیری از عوامل نامبرده مانند عوامل؛پوشاک در هر جامعه علاوه بر تأثرفرهنگی است. کمیت و کیفیت 

ارتباط ناگسستنی میان پوشاک و فرهنگ از قدیم  بینی است. زیرا کهی جهانهای حاکم بر فرهنگ آن جامعه است و حتی آینهبینی و ارزشجهان

ان ایرانیان را با تمدن غنی و سابقه فرهنگیشاین فرآیندی است که  برقرار بوده است. امروزه این تحولات کشور ایران را نیز تحت تأثیر قرار داده است و

است. امروزه پوشاک در ایران به منزله هویت جمعی و  اسلامی نموده-جامعه ایرانی های اجتماعی و کیفیت زیسته خویش درملزم به بازتاب نگرش

ها انای نام و نششوند، بلکه هر یک مجموعهپوشاک تنها اشیاء و کالاهایی نیستند که مصرف می گردد و لباس وای فرهنگی محسوب میبرساخته

اسلامی دارند و  -رهنگ ایرانیدهی به فکنند و نقش مهمی در شکلقابل تفسیر و تأویل را با خود حمل می هستند که همراه خود نظامی از معانی

 انجام گیرد. این پژوهش نیز با نگاه به اهمیت های شایستهی مهم فرهنگی بیشتر توجه شود و در این زمینه پژوهشمقوله ری است تا به اینضرو

های مختلف نامبرده در بالا صورت پرداختن به موضوع پوشاک و مفاهیم مرتبط با آن از حوزه .دهی به فرهنگ انجام شده استشکل پوشاک در

 یق، استعداد، هنر، توانایی، امکانات و یک برساختههنر در جامعه مطرح است و طرح و تولید پوشاک نمایانگر ذو گیرد و علاوه بر آن، به عنوان یکمی

ی پوشاک به عنوان یک هنر از رویکردهای بهتر است برای مطالعه .تواند از مناظر گوناگون مورد مطالعه و بررسی قرار گیردمید اجتماعی است که

 .نتایج آنها در زندگی بهره برددر این زمینه و از مبانی علمی استفاده شود تا بتوان ضمن شناخت بهتر، از  مطرح

رهنگ دهی به فبر این باور هستند که نقش چندانی در شکل پوشاک (تولیدکنندگانفرهنگی)بانان دروازه ها نشان دادنتایج تحلیل مصاحبه      

و اگرچه آنان پیوندهایی اساسی با این  تجارت و جهانی شدن و مدگرایی، مسائلی است که آنها را از جایگاه خود دور کرده اسلامی نداشته و -ایرانی

ند و ک کنندگان هستند. آنها بر این اعتقادند که اگر دولت حمایتگوی نیاز مصرفرنگ بوده و بیشتر پاسخدارند، ولی نقش آنها بسیار کم مسائل

یشتر و توانند سهم بشوند، می پاگیر کمتر های حمایتی خود را نسبت به تولیدکنندگان لباس بیشتر گرداند، قید و بندهای موجود و دست وطرح

دهی نقش مهم تولیدکنندگان در شکل ی تحقیق که باور بهد و لباس داشته باشند و فرضیهاز منظر مُهویت فرهنگی دهی به نقش مؤثرتری در شکل

تولیدکنندگان فراهم گردد، آنها نقش بسیار مهم و اساسی برای  های مناسبشود و اگر شرایط و زمینهدارد، با اغماض پذیرفته میهویت فرهنگی به 

توانند در ارتقای آن بسیار اثرگذار باشند. لذا مباحث اقتصادی و کسب سود، اسلامی از منظر پوشاک داشته و می -دهی به فرهنگ ایرانیدر شکل

فرهنگ دارای از دیگر نتایج پژوهش است که در کنار عواملی که  بودن سهم تولیدکننده در رقابت با تولیدات خارجی، نیاز به حمایت از آنان، نسبی

تباه های اشسیاستتوجهی به فرهنگ داخل، شود مانند؛ اثرات فضای مجازی، بیاسلامی می -ایرانیی فرهنگهویت دهی به مانع از نقش آنان در شکل

را در ارتباط با امور فرهنگی از منظر پوشاک  (تولیدکنندگانن فرهنگی)بانادروازهنقش و  کننده،ی مصرفدهای خارجی و سلیقهتقلید از مُدولت، 

 د.سازمشخص می



 

و طراحان در تهیه و تولید پوشاک، مواد اولیه، ارتباط  (تولیدکنندگان بانان فرهنگی پوشاک)دروازه های پژوهش،بر اساس تجزیه تحلیل مصاحبه     

برای خود نقش و جایگاه پائینی قائل بوده و حمایت از تولیدکنندگان را بسیار کم و ناقص دانسته  دهی به فرهنگآنان در شکل با دیگران، مشارکت

در رابطه با تولیدکنندگان باید گفت که آنان سهم زیادی در فرهنگ بصری  ؛شده است همین اساس پیشنهادت عملی و کاربردی زیر ارائه اند. بر

 یفرهنگهویت اندرکاران و کسانی که دغدغه تعالی به مسئولین و دسترو دارا هستند. از این ست،جامعه و پوشش که نماد و عنصر مهم فرهنگ ا

های لازم جهت تولید بهتر و بیشتر با فرهنگ و عقاید جامعه، سازی فرصتایجاد تسهیلات و فراهم شود بااسلامی را دارند، پیشنهاد می -ایرانی

پژوهش نشان از آن داشت که طراحان لباس هنوز نقش و جایگاه خود را به خوبی در فرآیند تولید پوشاک پیدا  نتایج .ی این امر را فراهم سازندزمینه

 ای لازم برایاری وایجاد فضاهزشود با معرفی این رشته، برگکنند و پیشنهاد میبه آنان به عنوان عاملین اقتصادی تا فرهنگی نگاه می نکرده و بیشتر

پسند و تهیه شده توسط های موردبا نگاه به نتایج پژوهش و طرحهمچنین،  .های آنان، همکاری آنان را به حداکثر برسانندتواناییاستفاده از دانش و 

گذاران امور فرهنگی و تولیدی به منابع ریزان و سیاستشود و لازم است تا برنامهمی تولیدکنندگان و طراحان آنان، هجوم و هجمه فرهنگی احساس

ذران گاندیشی و جلسات متشکل از تولیدکنندگان، طراحان، پژوهشگران و سیاستهای هممکان شود با ایجادبیشتر اهمیت داده و پیشنهاد میداخلی 

تولیدکنندگان مورد مصاحبه در این پژوهش همه از بخش خصوصی بوده و کمتر تعاونی و شرکت و تولید عمومی  فرهنگی در این رابطه اقدام نمایند

 رهای تعاونی نیز شکل بگیرد و در کناکه تولیدی شودمیو با توجه به نقش پوشاک در اقتصاد و رونق آن وو تولید ملی، پیشنهاد  ه شده استدید

  ریزی شده.برنامه های شایسته واز طرف مراکز دانشگاهی و علمی با مدیریت ویژهبهسایرین به فعالیت مشغول شوند. 
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