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 اقوام ایرانی پوشاک شناسی سبک پوشش سنتی انسانپررنگ( - 12اندازه  -  B Nazazinچکیده )فونت

 
ی دتغییر کاربرتحول و  ،  پوشاکایرانی    اقوامن شناسی سبک پوشش سنتی  سا ان  تاریخی  در سیر پژوهش  

نویسان    دم،    اننویس  تاریخارزیابی    وتوجه بوده  مورد  همیشه  مختلف  قوام  ا   بیندر  سنتی ت وتزئیناتمتعلقا 
نویسان    ژوهشگرانپ،   فیلمنامه  اساس  و  بندی  براین  جهان   و  شده    میجمع  در  پوشاک   فعالان صنعت 

اقوام  ک  تاریخ پوشا  بهگذشته و بازآفرینی مجدد آنها  دوره های    سبک هایاز    الهام    وپردازی  یده  برای ا
آنها بر وتزیینات ومتعلقات  لباس    پارچه وطراحی وتولید انواع  در    و  ایندمی نم  عهگدشته مراجاعصار  در
اقلیم  اسا ته گدشدر  اجتماعی  مختلف  ات  طبقپوششی  و    سبک قات  ونوع ملححیطی  زیست م  بومی و  س 

لباس   و دوخت  طراحی  در   اس  لبو    موارد استفاده شدهات کاربردی  وتغییر    و محاسنمعایب  و    ،بازبینی  
 ی ظ واحیاحفدر راستای     وهمچنین  ی و چالش برانگیز بودهف قابل بررسمختلنقش آن در دوران    وها  

در    نبنیادی  یقدم،  م  ن اقدابا ای  ودارد    ریخ  تا   درکهن  هنر پوشش ایرانی اسلامی که پیشینه ای    و  فرهنگ
  و سنتی  ای  رودوزی هنفیس و  و  دستیطراحی پارچه های    وسنتی ،اصیل  فنون    حفظ و احیای نقوش و

در  را    خودملی  هویت    و  می باشدایران زمین  ک  ر بار پوشاپ  تاریخ    متعلق به  ویژه که  اکسسوری های  
 هویت سرزمین ما میه های  نشانیکی از    که  یقا همانند رنگ سبز ایرانی  دق  اصالت ایرانی    حفظ واشاعه 

 برساند. به منصه ظهور باشد

 
  باید  بخش  گردیده است. این  تهیه  پاراگراف  یک  در  که  باشد  کلمه اي  300  تا  100  چکیده  یک  داراي  باید

نمي گردد.   تلقي  مقدمه  یک  ولي  باشد  مقاله  نتابج  و  تحقیق  روش  اهداف،  موضوع،  بیانگر  مستقل  بصورت
و    مراجع  به  اشاره  از.( و با یک خط فاصله نوشته شود.12اندازه    -   B Nazazinا فونت )متن چكیده ب

در تحقیق  است که    . گردد  خودداري  چكیده  کلیات  این  باید حاوی عنوان  نکته مهم  فقط  مقاله  اول  صفحه 
ن اصلی مقاله  گاه آنها، چکیده و واژگان کلیدی باشد و متمقاله، نام نویسندگان و وابستگی سازمانی یا دانش

    باید از صفحه دوم آغاز شود.
 

  -   B Nazazin)فونت  .)باشند  شده  جدا  یکدیگر  از  کاما  با  که  کلمه  5  حداکثرو    3حداقل  واژگان كلیدي:  
 12اندازه 

 
 



 

 پررنگ( - 12اندازه  - B Nazazinمقدمه )فونت 

 کنفرانس   این  واحد  و  استاندارد  الگوي  مطابق   فارسي  مقالات  نوشتن  براي  کامل  مقالات  مولفین  استفاده  منظور  به  راهنما  این
  همین  رعایت  با  نیز  حاضر  متن  که  نمایید  توجه.  است  اجباري  محترم  مولفین  همه  براي  ضوابط  این  رعایت .  است  شده  تهیه

 مايهنرا  توضیحات  و  علائم  حذف  از  پس  البته)  گیرد  قرار  استفاده  مورد  عملي  نمونه  جهت  تواندمي  و  است  شده  تهیه  ضوابط
( ارسال گردد. متن اصلي مقاله به  MS-Word - 2003یا    2007مقالات باید در قالب نرم افزار مایکروسافت وُرد )  (.اضافي

و   B Nazazinفونت  های اصلی با  تك فاصله تهیه شود. عنوان بخش   -  12اندازة    -  B Nazazinصورت تك ستوني با فونت  
سانتیمتر، از  4ه باید از بالای صفحه پررنگ تایپ شود. تنظیمات صفح -11اندازه  ها باپررنگ و عنوان زیربخش -12اندازه 

، سانتیمتر باشد. در مقدمه به بیان مسأله، اهمیت موضوع، ادبیات و پیشینه  2سانتیمتر، چپ و راست صفحه    5/2پایین صفحه  
نظری و مفروضات اولیه )در مورد   های کمی( و رویکرد)در مورد پژوهش  پژوهش  و چارچوب نظری  يهااهداف و فرضیه 

ها نباید حداقل  ها و جدولطول مقاله با شكل مقالات مروری از این چارچوب مستثني هستند(.) شود  پرداخته های کیفی(وهشپژ
از    7از   باشد.    15صفحه کمتر و حداکثر  بیشتر  نام خانوادگی،برای رفرنسصفحه  از  باید  داخل متن،  سال و شماره   دهی 

(. Getzner, 2014,15( و برای منبع انگلیسی: )15:  1394نوان مثال، برای منبع فارسی: )بشری،  استفاده شود. به عصفحه  

   خودداری شود. ها در داخل متن جدا  از شماره گذاری رفرنس 
 

 پررنگ( - 12اندازه  - B Nazazin)فونت  تحقیق پیشینه
کلیه مقالات کامل توسط (. لازم به ذکر است که  12اندازه    -  B Nazazin)در این بخش باید ادبیات و پیشینه تحقیق قید شود  

هاي مقاله، که مطابق با ضوابط این راهنما تهیه  گیرند. به این منظور لازم است فایل مورد ارزیابي قرار مي  کنفرانسداوران  
باشد. همچنین فایل مورد ش نميقابل پذیر  ایمیلاز طریق    مقاله  ارسال فایل   . شودارسال  کنفرانس  سایت  از طریق    شده است،

 سایت آخرین وضعیت مقالات در هر لحظه از طریق    ها و جداول باشد.نظر باید حاوي متن مقاله و کلیه اجزاء آن شامل شکل
 باشد.  قابل پیگیري مي کنفرانس

 
 پررنگ( - 12اندازه  - B Nazazin فونت)روش تحقیق  

تحقیق، جامع به روش  این بخش،  و در  ابزارهاي پژوهش )چگونگي بررسي روایي  نمونه گیري،  نمونه و روش  آماري،  ه 
 B)  مقالات مروری از این چارچوب مستثني هستند(.)شود  هاي تجزیه و تحلیل داده ها پرداخته مي  پایایي ابزارها( و روش

Nazazin -  12اندازه .)  
 
 پررنگ(  - 12اندازه  - B Nazazin فونت)  ته هایاف 

شود. یافته ها باید همراه با جدول، نمودار، شکل و ارائه آمار و ارقام گزارش ميتوصیف و  بخش، یافته هاي پژوهش    در این
    .(12اندازه  - B Nazazin)ارائه شود به فارسي 

 پررنگ( - 12اندازه  - B Nazazinها )فونت بحث و تحلیل یافته

   .(12اندازه  - B Nazazin) ینه دسترسی به نتایج فراهم گردد. شود تا زمهاي پژوهش تحلیل ميدر این بخش، یافته 
 جداول، شكل ها و نمودارها  

از کیفیت   ها بایدها و ترسیمات باید در داخل متن مقاله و بلافاصله پس از اولین طرح در متن قرار گیرند. شکلکلیه شکل

که خوانا و قابل    شونداي انتخاب  و عناوین باید به اندازهحروف، علائم    کافي برخوردار بوده و واضح و شفاف ترسیم گردند.

. 1باید در داخل متن به آن ارجاع شده باشد، شکل    تفکیک باشند. هر شکل داراي یک شماره ترتیبي مستقل است که حتما  

  .دشودر زیر شکل نوشته مي . (9اندازه  -  B Nazazin)مستقلي است که با فونت همچنین هر شکل داراي عنوان  

-کلیه جداول باید در داخل متن مقاله و بلافاصله پس از اولین طرح در متن قرار گیرند. حروف، علائم و عناوین باید به اندازه

باید در داخل متن به  ترتیبي مستقل است که حتما  اي انتخاب گردند که خوانا و قابل تفکیک باشند. هر جدول داراي یک شماره 

باشد. همچ ارجاع شده  فونتآن  با  است که  داراي عنوان مستقلي  بالاي جدول    .(9اندازه    -  B Nazazin)  نین هر جدول  در 

 فرمائید.  رجوع 1عنوان نمونه به جدول ه کند. ب. یک خط خالي در بالا و پایین جدول آنرا از بقیه متن جدا ميشودنوشته مي

 

 پارامترهاي محاسبه شده در دو مقطع   -1جدول 



 

 Vp , m/s T , K 

1نتایج مقطع   18 311 

2نتایج مقطع   24 294 
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 تغییرات سرعت شعاعي نسبت به زمان – 1شکل 

 

 پررنگ(  - 12اندازه  - B Nazazin فونت) گیرينتیجه
در بخش نتیجه    .بپردازد  گیري  نتیجه  بخش  در  شده  ارائه  تحقیق  جنتای  جمع بندي  به  مشخص  توضیحات  ارائه  با  باید  مقاله  هر

حاوی پیشنهادهای کاربردی   بهتر استاین بخش    به صورت خلاصه توضیح داده شوند.    هاحاصل از تحلیلمهم    گیري، نكات
  .(12اندازه  - B Nazazin)یا راهبردی متمرکز بر موضوع باشد 

 
 پررنگ(  - 12اندازه  - B Nazazin فونت) منابع

انتهاي مقاله مي انگلیسي(. هر منبع بایستي حداقل یكآیند )ابتدا منابع فارسي و سپس منابمنابع در  بار در متن مقاله مورد  ع 
استفاده قرار گیرد و یا به آن اشاره گردد. از بکار بردن منابع اضافی که در داخل متن به آن اشاره نشده، جدا خودداری گردد. 

اندازه    –  B Nazazinفونت  ( ذكر شود. منابع فارسي را با  APAع به صورت كامل و در قالب استاندارد )مشخصات هر منب

 تایپ نمایید.  10نازك با اندازه   Times New Romanو منابع انگلیسي را با فونت 11
 

 
 
 

 منابع داخل متن:  -

 انگلیسی  فارسی مقاله منبع 

 ( Chang, 2015:38) ( 38: 1394)رستمی،  یک نویسنده 

 ( Chang and Peterson, 2015:38) (38: 1394)رستمی و کریمی،  دو نویسنده 

بیشتر از دو 
 نویسنده 

 ( Chang et al, 2015:38) ( 38: 1394رستمی و همکاران، 
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