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 چکیده

 یندهفزا حضلالالاور به واسلالالا ه یکشلالالاور ار  رب یبرخ یتیجمع یبترک ییرو تغ یراندر ا یوقوع انقلاب اسلالالالام

و از کند یداخاص پ یتیا م اسلامی  باعث شده تا پوشش   یر ار اخ د ه یکشور ا ط  ین ار مسلمان در ا یتاقل

شی جدر در انتقال       طرفی  صادر، نق سودآورر اقت صنایع پرطرفدار فر نگی، در عین  مد لباس، به منزلة یكی از 

ه ار را از ی جوامع مبتنی بر میراث فر نگی آنها ایفا کرده و در این مسلالایر خرخفر نگخلاق و رشلالاد   ارایده

پژو ش حاضر، نظر به ابهام موجود در وضعیت  طراحی تا تولید، توزیع و نهایتاً مصرف طی می کند.  آفرینش و

یف و تحلیل شلالاناسلالای این خرخه به دنبال توصلالا   عه و مسلالاهلهلباس در جامعة ایران، از ر گذر م ال خرخة مد

گیرر با بهره اسلامی  -لباس ایرانی مدطراحی و در ایران است. م العة   اسلامی  خرخة مد لباس وضعیت موجود 

گردآورر داده  ا و روش تحلیل مضلالامون ردر تحلیل وضلالاعیت طراحی، تولید و  از روش م العات اسلالانادر در

توان نمیبا توجه به نتایج تحقیقات  ته شد پرداخ ردر تحلیل وضعیت مصرف(   توزیع( و نیز تحلیل محتوار کیفی

اند و افراد طبقات پایین دنباله رو و و مدآگا ان در ایران عمدتاً از طبقات بالار جامعه ادعا کرد که پیشلالاتازان مد

شان،  صرف    تابع ای صه م صورت خودآگاه یا ناخودآگاه  اما کل خرخة مد رو خا دنباله رو و پیرو ریا  کنندگان( به 

سور برند ار جهانی     شور و از  ستند که خارج از ک شكلات  شكل می گیرد   مقهور( جریانی   که با توجه به م

شده و پیامد اصلی آن، که عدم نوآورر    اجتماعی و اقتصادر سیاسی احصا     محورر ساختارر معرفتی، فر نگی 

نمی گیرد. نبود برند ار  برند ار جریان سلالااز بومی در داخل شلالاكل  رور از الگو ار وارداتی اسلالات، و دنباله

مراحل خرخه، التقاطی شدن آن و تشدید مشكلات موجود را در پی     اسلامی ایرانی خود تبعاتی از قبیل گسست   

  .خرخة درون زار مد بومی و  لبة الگو ار وارداتی است گیرردارد که حاصل نهایی آن عدم شكل

 ، پوشاک زنانیحجاب اسلام، اسلامی-مد، لباس ایرانیطراحی،  کلیدواژه:

 



 

 مقدمه

، 1ربارتس کند  لباس، به منزلة زبانی رمزر، برخی از اولویت  ار خودآگاه و ناخودآگاه انسلالالاان را آشلالالاكار می           

 ثروت، مذ ب، پوشنده،  مانند به بیان دیگر، لباس اطلاعاتی در مورد  ویت اجتماعی شخص   (. 32: ص 2013

 دپدیدة م    .(1: ص 2014و  مكاران،   2کیپورراختیار ما قرار می د د   موقعیت جغرافیایی و جایگاه اجتماعی، در      

که ا لب منبعث از  تحرکاتی رساند ؛ نیز به نوبة خود، الگو ایی از تحرکات  ویت شخص را به منصة ظهور می

لگو ا و انگاره  ایی را تولید     اجتماع، ا  و تغییر و تحولات اجتماعی اسلالالات. از آنجا که جنبش  ار  ویتی فرد    

سایی اجتماع را فرا م    می شنا سم  سی  ر خه      دمی آورند، پدیده ار  مچون تحول م کنند که مكانی ستة برر شای

را می توان به دو شلالااخة معنایی  داصلالا لام م. (172: 2013، 3راسلالاپر و گودارت بیشلالاتر علمی و اجتماعی اسلالات

طبق تاریخ  .(9: 1973، 4رفالکبه معنار لباس دناشلالالای از  یجان( و م تحولاتربه معنار تغییر  مد تقسلالالایم کرد

شریت، م  صادر و فر نگی  ر دوره       تغییر  مواره در معرض  دب شرایط اقت سلیقة مردم و  بوده و از آنجا که به 

ست،   سته ا شه در     5ی محسوب و گاه معادل با لغت جنون ار گذرا و  یجان پدیده واب شود ، زیرا ری  توصیف می 

 به لیكن توصیف این پدیده در مشرق ، و به ویژه ایران ،   (.323: 1994، 6پولرز و بارونزاس رناگهانی دارد تغییرات

توجه به شوا د   با ده، وکه شرق را سرزمین ثبات توصیف کر    . بنا به گفتة شاردن، 7گونه ار دیگر انجام می گیرد

کندر انجام گرفته باشلالالاد.      به  زمینه رسلالالاد تحولات در این  یمز تاریخ لباس ایران، به نظر    و قراین به جامانده ا    

 داندازه، ثبات نیز از خصلالالاایص م     مان  ، به نوآورر جنبه ار از پدیدة مد اسلالالات     لیكن،  مان گونه که تغییر و   

شانه ار پوشاک       شود ، زیرا نظام ن شن( محسوب می  محدودر دارد و به ناخار  رخند وقت یک بار  ساختار  رفَ
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 تغییرات پیوسلالاته دراروپا نیسلالات؛ جایی که در آن  . خنان که سلالافرنامه نویس فرانسلالاور، به نام شلالااردن، که در دورة صلالافویه از ایران دیدن کرده می گوید2 7

آن  ا رور می د د. در شرق،  مه خیز در ثبات است؛ به گونه ار که می توان ادعا کرد آداب     اشكال مختلف زندگی  مچون عادات، منازل، با  ها و مشابه  

 (12ص  :2015رکورزن، اند امروز آ نها  مان منش و رفتارر است که گذشتگانشان در دو  زار سال پیش داشته و رسوم زندگی



شیوه  ا  مواره به م   در دخودش را تكرار می کند؛ به طورر که م برخی از . 1شود  قبلی مرتبط می د اربعضی 

: ص 2013بارتس،  (رتزیین و یاح رمحافظت،عبارت اند از2دلایل عمدة اسلالاتفاده از پوشلالااک به گفتة رولان بارتز

دین حیا تمام   فرمایندمحمدرص( می مقولة حیا با دین مبین اسلالالام گره خورده اسلالات ؛ خنان که حضلالارت (. 6

بدن، که در جزئیات زندگی خصوصی و خانوادگی    ازبرار پوشاندن بخش  ایی   رو، لباس این از . اسلام است  

. بنابر این باور، توجه به امر حیا در (5: ص 1987، 3رراگدارد اساسی   باید حفظ شود و مقدس باقی بماند، نقش 

صوص زنان، امرر  ست؛ به طورر که در  میان ایرانیان، به خ ست    بدیهی ا صادق رع( آمده ا  ده حیا حدیث امام 

ساس، بانوان ایرانی بعد از ظهور اسلام نوعی   . زنان است و یک جزء در مردان  در آن ء جز نُه :دارد جزء بر این ا

  ار مختلف تاریخی، با حفظ کلیات تكرار     هنوان حجاب شلالالاناخته می شلالالاود، در دور   از پوشلالالااک  را که به ع  

وفادار به  قاجار، به عنوان یكی از دوره  ار تاریخ ایران با سلالالابک پوشلالالاشلالالای باوقار واند. پوشلالالاش دورة کرده

ست . با توجه به، اینكه م      سنت  ستگی ا ضمون حیا و آرا شین، نمونة تمام عیارر برار م زمانی معنا پیدا  د ار پی

خنان که پیش   . (127: ص 2195، 4رباربر و لوبل  کند که بتواند اکثر افراد جامعه را به پیرور از خود ملزم کند       یم

اصل تزیین است؛ کاربردر که در نظر رولان بارتز نیز ا میت    پوشاک،  تر اشاره شد، عامل سوم برار استفاده از    

خه در ادبیات ،  درا در  مین اصل دید، زیرا  ر شكلی، خه در م داز علل تغییر م یكی بیشترر داشته و می توان

شنا می  مدتی بعد از شد، دیگر دیده نم   ش  برار مخاطبان آ شنا  ستگی    یود و وقتی آ  زیبایی شو د. بنابراین ، برج

ص لام از م     ست می د د و به ا شكل  ار تاز  می افتد؛ در دشناختی خود را از د صة م  به ه ارنتیجه،  می  دعر

شلالاده تا با  تلاش ت  ار آنها،یاز پژو ش  ار مذکور و ذکر محدود یکم العه، ضلالامن مرور  ر  یندر ا آیند.

از آنچه  یبه دست دادن طرم کل  جهت ؛ اما یدفرا م آ یدجد یطرم پرسش   ینهزم ی،فضار گفتمان  ینا یتنقد کل

آن  ا ارائه گردد و سلالاپس به  ی ار اصلالال هیدو ا ین مقالاتاسلالات ابتدا خلاصلالاه ار از عناو  یازن ید،آیم یدر پ

 .به آن  ا پرداخته شود یلتفص

 پیشینه تحقیق
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ست از   ایران درباره پوشش در  رمتعدد رش  اتاکنون پژو  شده ا  و یگانه جوادر جمله مقاله محمدرضا  انجام 

و  یفرج رمهد  یقو تحق ا ند  لباس پرداخته   ینقرارداد ا و نظام نماد    تحول یخکه به تار    (1386ر یکشلالالاف یعل

سی نف یدهحم حجاب  یف،مثابه تكل ه: حجاب بشامل  مختلف حجاب راند و گونه  ا م العه کرده که (1386ر ی

: شامل  مختلف پوشش  رو گونه  ا یشانه بازاند حجاب و یباشناختی حجاب ز ی،حجاب سنت  ایدئولوژر، مثابه هب

و  مكارانش  رمحمد بدون مد را موردبحث قرار داده اند. جمال پوشش  و ینیستی پوشش مد محور، پوشش فم  

شش   در مقاله ( 1393ر ضوع محور    زنان آن ییمعنا ر ا تزنان و دلالپو ستان پرداخته و  فت مو در  را رکرد

س   شنا ست  یکپوشش تفك  یگونه   یت و یانجیم پوشش  فراتر از حجاب، رند از: پوشش رفتار تعبار که کرده ا

بدن،  یشلالاناخت یباییز فرآیند پوشلالاش و یشلالای،بدن و نماد بازاند یریتمد ةمثاب هب پوشلالاش ی،بخشلالا یزو تما یابی

 ر.ا لب پژو ش  ایتینقش حفاظ امن در و پوشش رفرد رو انتخاب  ا رختارسا ر االزام پوشش در کشاکش

مد را   ار گونه یدایشپ ر ا ینهند و زما پرداخته کنونی یطپوشش و حجاب در شرا یتوضع م العه به موجود،

ضر به  یدهناد شش در تع  یختار گرفته اند. در مقاله حا سب   یین رتحولات پو شش منا قدرت  رو نقش نهاد ا (پو

سهله مد ر فرود و در فراز ست تا دلالت  ا    م العه( م شوند    بهتر لباس ییمعنا رشده ا و رفیعی  ییبخارا شناخته 

شده     یشگرا تیپولوژر که در آن (1395ر سی  ست زنان به مد برر سا    ةگان سه  تیپ  ار. ا  ینشده در ا  ییشنا

 ةعوامل م رم شده به منزل  یگرپژو شگران د  واسازانه و مد التقاطی است.   مد ، هیانپژو ش شامل مد ان باق گرا 

و  مكاران،  یدهآتش زاده شلالاورر اتیه معنوب را بررسلالای کرده اند شلالاامل تقید ببه حجا گرایش عوامل مؤثر بر

 ؛1394خوش فر و  مكواران ، رفردر و اقتصلالالالاادر  خلالاانوادگی، اعی ،، عواملالال فر نگی ، اجتملالا( 1395

 یوسلالافو  ییمولار ینید اعتقادات ور از بودن ،، اسلالاتفاده از رسلالاانه  ار جمعی خارجی ، تصلالا( 1391رر،افسلالا

ص  اهیگ، پا( 1393وند، سف و  ییمولارخانواده  اجتماعی-ادر اقت ، (1391اران ،رع پور و  مكاش  ؛1393 وند، یو

سم، عوامل محرک   یش، گرا(1392 احمدر، طیبی نیا و راف ، عف(1392ادر ، آب حصال راعتماد اجتماعی  به فمینی

رجالی  1391شارع پور و  مكاران،  ر ل سكونت و مح (1391اران ، شارع پور و  مك ردگی زن بکس  اجتماعی ،

شرما  یشپژو ش کت. (1391و  مكاران،  شكل متما  ین(، راب ه ب2018ر 1و  صرف کننده   رارزش  ا یزدو  با  -م

پوشلالالااک مد  یدر بخش خرده فروشلالالا ررفتار یلاتاز مد و تما یبا آگا  - ییو نها رابزار رارزش  ا رنام  ا

 یلاتمد بر تما زا یاز مد و آگا  یبر آگا  ییو نها رابزار رارزش  ا یج،شده است. بر اساس نتا یبررس ینآنلا

 یانجی منقش  ر،رفتار  یلاتبا تما   ییو نها  رابزار رارزش  ا  یناز مد در راب ه ب   یداشلالالاته و آگا    یرتأث  ررفتار 
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ست.  یفاا یجزئ شتر  یآگا  یجزئ یانجیم ( بر نقش2018و  مكاران ر 1یمپژو ش ک  مچنین کرده ا زن از  یانم

 یی( به شلالاناسلالاا2018ر 2م العه کور و آناند در کرده اسلالات. یدتأک رو وفادار رمشلالاتر یرردرگ ینمد، در راب ه ب

ستفاده از و   ینب یتیشخص   رخوشه  ا  شان   یتیپنج بعد بزرگ شخص   ر ایژگیمصرف کنندگان در  ند، با ا و ن

توجه شلالاده  یانهگرا رماد ر ایشبه مصلالارف و گرا یشاز مد، گرا ی ا بر اسلالااس آگا  یژگیو ینا یمرخدادن ن

 ییسا شنا  یشان و مثبت اند یانرمتعصبان، مض ربان، درون گرا   یتیشخص   خوشه خهار نوع  یج،است. بر اساس نتا  

تفاوت  یانهگرا رماد ر ا یشاز مد، مصلالارف و گرا یخوشلالاه  ا با توجه به سلالا وم آگا  ینا ینشلالاده اند که ب

ست.    شته ا سن و  ارون ر  معنادار وجود دا شناخت مد، انگ  ین( راب ه ب2016در پژو ش ح سبک   یزهمنابع  مد، 

از مد و مصرف مد حجاب   یآگا  ینراب ه ب یناز مد و  مچن یدر مد با آگا  رو منحصر به فرد  یدنلباس پوش 

 مد مصلالارف و مد از آگا ی بر مؤثر عوامل م العةبه بررسلالای  2020عبدالمنافی و سلالالیمانی  شلالاده اسلالات. ییدتأ

نشلالاان دادند عوامل منابع شلالاناخت مد، سلالابک لباس   یجنتا پرداختند اصلالافهان شلالاهر زنان :م العه مورد حجاب؛

صر به     شیدن و منح  ةبر آن، عوامل انگیز علاوه مد بر آن تأثیر ندارد. ةفردر مد بر آگا ی از مد مؤثرند و انگیزپو

صرف مد حجاب مؤثر بوده     شیدن و آگا ی از مد بر م سبک لباس پو سبب درک بهتر  ینا یجاند. نتامد،   پژو ش 

 مد حجاب در جامعه می شوند. پدیدة

 روش پژوهش

و   ا بوده و به درک حاصل از واژه  یفیانجام شده است. نوع پژو ش ک   یلیتحل-یفیپژو ش به روش توص  ینا

استراتژر  اطلاعات بر اساس اسناد و مدارک موجود انجام شده است.   ر. جمع آورپردازدیآنها م یرس ین تف مچن

ست که      شده در این پژو ش نیز م العة موردر و از نوع جمعی ا ستفاده  سر و کار دارد. در   با خندکیفی ا مورد 

سپس     سهله تمرکز می کند و  شرم    م العة موردر جمعی، پژو شگر بر یک م خند مورد را برار روشن کردن و 

سهله انتخاب می کند    ضیح آن م سلامی  پژو ش نیز، فرایند مد  در این(. 23: ص 2015، 3رجماو تو به منزلة یک ا

سهله مورد توجه قرار می گیرد و  ریک از  صرف  مراحل مختلف م سلامی آن رطراحی و تولید، توزیع و م ( ، مد ا

 ار در م العة موردر گام  ار پیوستة خرخة مد، برار گردآورر داده  ا از روش اند. هدبرار م العه انتخاب ش

اسلالاتفاده از روش تحلیل مضلالامون ردر تحلیل  بهره گرفته شلالاده و در تحلیل اطلاعاتو کتابخانه ایی  اسلالانادر و
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-طراحی و مد لباس ایرانی محتوار کیفی ردر تحلیل وضلالاعیت  ت طراحی، تولید و توزیع ( و نیز تحلیلوضلالاعی

 ( مورد توجه بوده است.اسلامی

 

 

 مفهوم شناسي مد

سی، فر نگ د خدا مد را این گونه تعریف می کند:    شنا سور به معنار روش و طریقة   از لحاظ لغت  لغتی فران

سلیقة   شیوة متداول و     ا ل زمان ، طرزموقت که طبق ذوق و  شیدن و  یره را تنظیم می کند.  زندگی و لباس پو

 (1377رد خدا، اجتماعی را مد گویند باب زمان در شهون زندگی

سلالار و وضلالاع  فر نگ معین نیز مد را سلالالیقه و روشلالای تعریف می کند که باب روز اسلالات. اعم از طرز زندگی،

وبستر نیز مد را   فر نگ (.1371رمعین، ان  ار مختلف تغییر می کندظا رر و  یره و معمولاً گذراست و در زم 

 (.1987، 1رمریامخاص( یک سبک، عادت یا رسم  الب تعریف کرده است رسبكی  الب در زمانی

تولیدات ملموس  ( با مرور تعاریف مختلف مد نتیجه می گیرد مد نیرویی ناملموس اسلالالات که در 2014ریلی ر 

می کند، توسط گرو ی از مردم پذیرفته  نو بودن را نسبت به تولیدات پیشین مد نمایان آشكار می شود. تازگی و

می توان مفهوم مد را در مورد صلالانایع و تولیدات  می شلالاود و بازتاب جامعه و فر نگ اسلالات. با این رویكرد، 

 ( 22: ص 2005، 2ر یشمختلفی به کار برد 

سور ب    ستند که از  سبتاً کوتا ی   خش معینی از یک جامعه برار دور ةدرواقع، مد ا الگو ار فر نگی   زمانی ن

سپس رخت برمی بندند    شوند و  فر نگ بخش مهمی از تعریف  ارجاع به(. 203: ص 2003، 3روگوپذیرفته می 

شاره       ضرورتاً به فر نگ ا ست و  ر تعریفی از مد  ستی مد ا شت  خی سكاپ و  مكاران،  رخوا د دا : ص 2010ا

می کند که در یک حوزة فر نگی اجتماعی  ز  ویت ارزش ناملموسلالای را با خود حملمد به منزلة منبعی ا(. 25
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اجتماعی یک ایده، رویه یا محصول یا به   مد ارزش گذاررِ. (310:ص 2013و  مكاران،   1یانتوپروضع می شود  

زندگی  ا و صلالاورت  ار بسلالایارر از   برار جنبه منزلة شلالاكلی از رفتار جمعی اسلالات و ازار نرو دلالت  ایی 

از این روست که می توان فر نگ و ارتباطات را به وضوم در   (. 534: ص 1973راسچارنک،  گرو ی انسان دارد 

ست. مد  سبک زندگی افراد     پدیدة مد متجلی دان سانه ار که معرف فر نگ،  ویت و  لباس می تواند به منزلة ر

آرایش  تواند عمل کند و نوع پوشش و  گرفته شود.  ر سبک زندگی به منزلة یک رسانة  ویتی می    است در نظر 

خورشلالایدیان و  مكاران، رنة  ویتی افراد اسلالاتة رسلالاابدن نیز به منزلة یكی از مؤلفه  ار سلالابک زندگی به مثاب

 طور عام و کلی سبک، طریقه یا الگور  با جمع بندر تعاریف موجود، می توان گفت مد به. (77-78: ص 1393

مشلالالاخص( و  ت در جامعه پیوند خورده رپذیرش اجتماعی در دورة زمانیفر نگی اسلالالات که با تغییر و عدم ثبا

 ار فر نگی یک جامعه زمینه بازنمودر از  ویت فرد بوده اسلالات و به منزلة امرر نمادین رنظام نشلالاانه ار( در 

سبک آرایش بدن رالبسه و پوشاک( متجلی می    ارام ارزشی  نجارر اجتماعات و گروه رحیات اجتماعی( و نظ

 بازاریابی در س ح جامعه نیاز دارد. و به ذائقه سازر، ترویج، تجارر سازر وشود 

 موقتی( که امروزه در در پژو ش حاضلالار، مد به منزلة پدیده ار فر نگی به شلالادت متغیر رخرخة حیات کوتاه و

ست،         شده ا سه متجلی  شاک و الب صه در مورد پو صنعتی خلاق خا شود  قالب  شاخص   م العه می  شاک  ترین پو

ست که از مد تأثیر می پذیرد  سی و  مكاران،  کالایی ا شتر از   آنجا کهو از  (.96: ص 1395ررئی تغییرات در مد بی

، م العه و ارزیابی خرخة مد (208:ص 2003وگو، ر  ر خیز در صلالانعت پوشلالااک و آرایش بدن دیده می شلالاود 

 یابد. لباس در این پژو ش محوریت می

 مد و صنايع خلاق فرهنگي

 نرمندانه و  تعریف یونسلالاكو، صلالانایع فر نگی صلالانایعی  سلالاتند که خروجی  ار ملموس و  یرملموس   طبق

سرمایه  ار فر نگی    خلاقانه را ایجاد می کنند و توان بالقوه ار در خلق ثروت و تولید درآمد از طریق انتفاع از 

سنتی و  م نوع    شبنیان ر م نوع  صر آن( را   و تولید کالا ا و خدمات دان  سكو دارندمعا   (.11 ص: 2007، 2ریون

نمادین، ارزش استفاده   بیشتر تعاریف صنایع فر نگی برمبنار ترکیب معیار ار خلاقیت، مالكیت معنور، معنار  

و روش  ار تولید است  محوریت می یابد( رکه برخلاف ارزش کارکردر کالا ار متعارف، انتقال ایده  ا در آن
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صلالانایع فر نگی به صلالاورت مشلالاترک از آن برخوردارند این  این رو، آنچه از (. 120 1387دیگران،قبادر و  رکی

فر نگی، مالكیت معنور را به کار می گیرند تا کالا ا و خدماتی را با معنار  است که  مة آن  ا خلاقیت، دانش 

  (11: ص 2007ریونسكو، تولید کنند اجتماعی و فر نگی

جار یكدیگر    مورد صلالالانایع فر نگی به کار م یرود و تقریباً می توان این دو را به      مفهوم صلالالانایع خلاق نیز در 

و  نرمندانة خلاقیت تأکید  اسلالاتفاده کرد. درحالی که مفهوم صلالانایع فر نگی بر میراث فر نگی و عناصلالار سلالانتی

می د ند   بردن از مالكیت معنور قرار   دارد، صلالالانایع خلاق تأکید خود را بر خلاقیت و نوآورر فردر و سلالالاود    

 ر مان(

فر نگی،  نر ا،   ر کند که عبارت اند از میراث     آنكتاد صلالالانایع خلاق را در خهار گروه عمده تقسلالالایم بندر م      

آفرینش  ار کارکردر قرار    بندر مد، لباس در زیرگروه     ا و آفرینش  ار کارکردر. طبق این تقسلالالایم   رسلالالاانه 

است که در ادامة فرایند گردش خود با  «طراحی » د بر این اساس، میتوان گفت م. (25: ص 2015جما، رگیردمی

خدمات فر نگی متعددر ارتباط راز تولید تا بازاریابی،  لباس حاصلالال خدمت فر نگیِ« طراحی » تسلالاهیلات و 

سایر    سانه ار و  صرفی نمادین لباس     تبلیغات و خدمات ر سهیلات  نرر و فنی( و درنهایت در قالب کالار م ت

ست که    از منظ یابد. عینیت می صنایع فر نگی و خلاق در بهبود و ارتقار تولید پوشاک، مد فرایندر ا سله    ر  سل

یه  ا و درجات افزود ار از             بالقوه لا به طور  که  ند  ناملموس    بازیگران مختلفی را درگیر می ک ارزش  ار 

عی دارد. این شلالابكه سلالاازر اجتما فر نگی را به اقلام پوشلالااک می د د. این فرایند ارتقا و رشلالاد پیوندر قور با

و  مكاران،  رپیانتواجتماعی نهفته اسلالات تصلالاور وجود دارد که فعالیت اقتصلالاادر در صلالانایع مد در سلالااختار   

   (309:ص 2013

 مراحل چرخة مد

ستر      سیارر از تولیدات فر نگی ناگهانی و بی ارتباط با زمینه و ب ست که مد ا مانند ب فر نگی اجتماعی  طبیعی ا

تغییرات در الگو ار  مد ا خرخ  ار و گردشی اند و معمولاً(. 106: ص 2009، 1رکریکجامعه شكل نمی گیرند

افولی مكرر دلالت می کند. خرخة  لباس و آرایش با عنوان خرخة مد توصلالایف می شلالاود. این مفهوم بر ظهور و

شود    حیات مد ا در طول مراحل افزایش یا کا ش محبوبیت آن  ا شخص می   .(205-204: ص  2003روگو، م
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صرف را طی می کند. خرخه ار که  مة  صنایع فر نگی   مد به منزلة پدیده ار فر نگی، خرخه ار از تولید تا م

 ذیل بیان و ترسیم می کند: را به صورت 1در طول حیات خود آن را طی می کنند. یونسكو خرخة فر نگ

 خلق و آفرینش: ظهور و خلق ایده و محتوا و تولید یک محصول ناگهانی؛ .1

شار مجدد و  مچنین تولید ابزار ار تولید .2 ساخت  ا      : تولید فرم  ار فر نگی با اجازة انت تخصصی، زیر

 و  مة فرایند ایی که در ساختن آن  ا دخیل اند؛

انتشلالاار: پخش کالا ار انبوه فر نگی در میان مصلالارف کنندگان و ارائه د ندگان رمثلا عمده فروشلالاان،     .3

شان و...(. در عین اینكه با   ستفاده از توزیع دیجیتال برخی خرده فرو ستقیم   ا کالا ا و خدمات به طور م

 از تولیدکننده به مصرف کننده می رسد؛

 زنده برنامه  ار فر نگی یا شرای ی برار تجربة  نمایش/ پذیرش/ انتقال اطلاعات: به فرا م آوردن محل  .4

فعالیت  ار فر نگی محدود بهره مندر از  یابی واسلالا ة مخاطبان اشلالااره دارد که از طریق فروش امكان

 به زمان حاصل می شود؛

و  مصلالارف/ مشلالاارکت: فعالیلالات  لالاار مخاطبلالاان و شلالارکت کننلالادگان در مصلالارف کالا لالاار فر نگلالای    .5

 . (20و19: ص 2009ریونسكو، شرکت در تجربیات و فعالیت  ار فر نگی را شامل می شود

 مدگرايي 

 یطور ضلالالامن هب  یان، ب رو آزاد یاسلالالای سلالالا ربر انتخاب  ا   تأکید   دوم د ه  فتاد با    یمه در ن یطرم جامعه مدن   

سم    ر اانتخاب شش را به ر شش که تا پ  ر.  نجارمندشناخت  یتپو  الب  رفرد ر ا انتخاب بر ینا از یشپو

پوشش دختران  نامه  نییآ لا. مثداشتند  از انتخاب لباس رگرفت و افراد دامنه بازتر قرار ربازنگر بود اکنون مورد

 یدرس یبعدم اجبار خادر در مدارس به تصو و( 9:1389 ر،ناصررشد  ربازنگر 1379 یرماهدر دوم ت در مدارس

به (. 239:1390 یان،برا امرآآزاد گذاشلالاتند یرنگ رمانتو ا یدنپوشلالا ربرا بار دانش آموزان دختر را یناول برار و

 کرد که امكان دسلالات تبدیل یباشلالاناختیز رحجاب را به امر ر،فرد ر ا انتخاب و یشلالاخصلالا  یقهسلالال یجتدر

پوشش، به   یالحاق ر ا عنوان بخش هب یینیتز ر الب را داد. طرم  ا رو  نجار ا پوشش  در یجزئ  اررکار

صی    مانتو وجه سر    یتدرنها و لباس یقهتند در  رداد. پس ازآن برش  ا شخ شدن رو  رو مانتو مرز ا رکوتاه 

مسلط به کنترل   یاسی و در گفتمان س  بود گرفته شده  یدهناد یکه در گفتمان مذ ب بدن داد. ییرپوشش را تغ  عرفی
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 فر نگی، از مقاومت یانیگر شود و  مچون ب  جلوه عرفی رعنوان امر بود که به یافتهاکنون فرصت   بود، درآمده

فر نگ مسلالالط و  مقابل به نق ه ر،لا ر ر ا یمو رژ ربدن سلالااز  ار ورزش یک،پلاسلالات ر ا یبا رواج جراح

سر  بدن و  ترتر و کوتا زنانه مانتو ا را تنگ یفو ظر لا ر ر. بدن  ایددرآ یسم ر مقنعه  رجا به رنما کرد. رو

در  بدن، پوشش  رجا  ا کوتاه تر شد و لباس به  جوراب آمد؛ مانتو ا و شلوار ا و ساق   رروسر  رجا هب و شال 

 یمذ ب یرانپوشش و مد عرفی ردر واکنش به مخدوش شدن مرز ا سنتی یرانبدن درآمد. مد یباسازرخدمت ز

 از یناشلالالا  ییواکنش به کا ش وحدت گرا    در یاسلالالای سلالالا یرانمد  یو برخ یعفاف عموم  افول در واکنش به 

از منكر  نهی معه پرداختند. طرم امربه معروف ودر جا عمومی از روند پوشش  رنقد جد پوشش به   نجارمندر

شتاد با تغ  یمهدر ن صول گرا م  و دولت ییرد ه    یتطرم ارتقاء امن با عنوان 1سهله حجاب و عفاف آمدن دولت ا

قرارداد  یدمسلالاهله را مورد تأک ینو لباس ا مد طرم حجاب و عفاف رقرار گرفت. اجرا توجه مرکز  در یاجتماع

 . فر نگ ( 38:1386،  کولاییر حق حكومت اسلالات ینجامعه مشلالاخص شلالاود و ا  رتوسلالاط دولت برا باید که

که  گرفت مسلالالاهله در مرکز مباحث قرار ینا یگر. بار دگرفت قرار یدخادر مجدداً مورد تأک یدنو پوشلالالا حجاب

پوشش خگونه   در یو خصوص   یانتخاب لباس و تقابل عرصه عموم  در رو  نجار رفرد رانتخاب  ا رمرز ا

از  یشب بدحجابی کنترل بدن درآمد. ر ا یاست به س  نسبت  یصورت مقاومت  هب ید ه  شتاد بدحجاب  طی است. 

 رپوشلالاش به امر مواردر در ین.  مچنیددر پوشلالاش وارد گرد یسلالاماروت مواردر شلالاد و در یتیگذشلالاته جنسلالا

زنان  ربه مردانه برا یلمتما  ارمردان و پوشلالاش ربه زنانه برا یلمتما ر ا شپوشلالا درآمد؛ یراندر ا یفراجنسلالا

 یهارربا بازنما یاروییرو ی ا نوع شپوشلالا ینو پوشلالاش بود. ا یتجنسلالا رسلالااز یعیبرابر طب در مقاومت ینوع

 ر او دستكش  یگشاد و شالگردن   ر. شلوار ا دارد یجنس  یکاست که دلالت بر تفك  یی ا تیاس س  و را رسانه 

 یلسرکش تبد  جنسی   ستند اما بدن زن را به ابژه  یدهپوش  اگرخه کنند، یدختران جوان به تن م یکه گا  مردانه

 مچون رزنان  ربرا ررفتار یهارآزاد و یدلالت بر سلالارکشلالا  ر،از انتظارات رفتار یزگر با نهابد ینا یراز کند یم

شین پ رمعنا یزدوران حجاب ن ین. در ادارند( مردان ش    به خود ی ش سنت  یمذ ب یعنوان پو شت بلكه  یو   را ندا

بود،  گراو وحدت یسازمان  ی،پوشش رسم   ی فتاد نوع د ه و تفاوت داشت. مانتو که در  یزاز تما رتازه ا معنار

                                                 
شد،    یبکه در دولت  شتم تصو   مصوبه   مان راجرا رشد و برا  یبتصو  یب فر نگلاانق یعال ر، طرم عفاف و حجاب در شورا  1384سال   ردر ابتدا 1

در وزارت ارشاد بود و سه سال بعد از دولت    یفر نگ عموم رحجاب، شورا  و طرم عفاف ییابتدا یمنتقل شد. متول  ینژادابلا ش به دوره اول دولت احمد 

 طرم به وزارت کشور داده شد   ینا یریتمد یلدل یناعمال مقررات ندارد و به  مر لازم برا یتوزارت ارشاد جامع  که مشخص شد   رجم عبند یکنهم، در 

 م رم کرد. رحقوق شهروند یترعا ردر راستا رعنوان بخشنامه ا طرم را به یندولت ا و



بار  ین. ایل شلالادتبد یباشلالاناختیز یو دوخت و مد به پوشلالاشلالا  ر طرم ا یتدوران با ابداعات و خلاق یندر ا

 کرد. یم یندگیحجاب، بدن را نما

 يمد اسلام

سال   یرانا ر بر ش  1383در  شتباه  دادند قرار ییدمورد تأ را ییاز مدگرا یبخ شود با  ا مد و تنوع و  بابنده  ینكها ن

شها  شد ...  یاگر افراط ییو نوگرا ییمدگرا نخیر، مخالفم؛ یزندگ رتحول در رو  لباس و رفتار و  ندارد.  عیبینبا

 به . ( 1383 ر،ر بر یاناتبر به سمت اروپا نباشد   ییمدگرا ین م ندارد؛ اما ... ا یمانع د،می کن یداپ ییرتغ یشآرا

از پوشلالالاش  یررگ هبهر را م رم کردند. طراحان با    یاسلالالاام مدگرایی  یو برخ یبوم ییمدگرا  یبرخ یب ترت ینا

س  صر نمون  و رمالز یه،در ترک یملاا از لباس  یی ا هنمون ینو  مچن کردند ارائه یرانیدر حجاب ا یبوم یی ا هم

ش   یبه مردم معرف یخادر مل عنوان تحت یمل ست از ب یشب را سابقه  که یشد. تلا شت.   ی لباس  طراحی سال دا

سال   یناول یمل شد   یانقاب فر نگ یعال شورار  در 1364بار در  پس  (.7: ص 1389جام جم ،  روزنامهرعنوان 

الاخره ب یمدرسلالات کن یلباس مل یک باید قرار گرفت: یرانر بر ا یدمورد تأک 1383 سلالاالدر  یطولان را از وقفه

 اوقات در یو خودم  م گا  یسلالاتممخالف ن شلالالوار کت و . البته من بایسلالاتشلالالوار ن و تما که ک ملی لباس 

 ر،ر بر یاناتبر یسلالاتما ن یلباس مل ینبپوشلالام اما بالاخره ا ممكن اسلالات کاپشلالان یگرد رجا ا یاو  ارتفاعات

روزنامه رخورد  یدکل واقع در یتوسط گروه فر نگ یلباس مل یساماند  طرم یسنو یشپ یبترت نی. به ا( 1383

و  یلباس مل  یدر طراح ینق ه ع ف  که  بود ییمد و مدگرا   یید در تأ  یرانر بر ا سلالالاخنرانی(. 7: 1389جام جم ،  

شان اید. مد گرد گفتمان ستم که به مد  ییمهاموافقم، جزء آد خیلیبا مد  بنده : عنوان کردند ی دارم، اما  گرایش  

مو،  یش. مد آرایایدب بیرون که از یزرنه خ ر،ابتكار و نوآور یعنیمد  خون باشلالالاد، یدهکه از داخل جوشلالالا رمد

شته    ید... ما باآید یم یرون مه از ب ما لباس و حرف زدن سی دا شیم  لبا ست در موز  با  ا آن  هکه بگوییم ایرانی ا

. (1381ر برر،  یاناتبر سلجوقیان  م نباشد باب امروز باشد   و  و مال زمان  خامنشیان و ساسانیان    یمهدارنگ را

سلالاال  ا مسلالاهله تنوع در پوشلالاش  از کرد؛ پس یجادسلالاامان دادن به تنوع پوشلالاش ا در یادرز یدواررنظر ام ینا

وجود  یدوارر ام ینتنوع خقدر بود؟ ا  این گرفت؛ اما حدود    یحداقل مورد مذمت قرار نم     یا  یافت   یت رسلالالام



شت  سیونی وار ی،لباس مل یبا طراح که دا شروع    هب لباس یناز ا یا شش م سهله   . لذا حلیابد یتعنوان تنوع پو م

 1موکول شد یمل مسهله حل به  (مد و تنوع لباس  رلباس 

در تابستان سال    و برگزار شد  یرانیبا کمک طراحان ا 1389 اسفند  در یرانیمد و پوشش بانوان ا  یشگاه نما اولین

شنوار  یزن 1390 شجویی  ه مد و لباسج شد. پس ازآن اول  دان شگاه نما ینبرگزار  در  1390مد مانتو در آبان  ملی ی

شد.  دف از اجرا  نیاوران رفر نگسرا  شگاه نما ینا ربرگزار  سب با الگو ا  افزایش ی  رقدرت انتخاب مردم متنا

سام  ایرانی سام  رارزش  ا م ابق با یسنت  خادر ار بود که در آن عاوه بر مانتو یو ا  ی،مل رخادر ا انواع و یا

 یناما ا( 16: 1391،  یتحما روزنامهرگذاشلالاته شلالاد یشمتناسلالاب با آن به نما ر ا همقنع و رکمر ر،قجر ی،لبنان

 مورد و یدمد ارائه گرد یشلالاگاهدر نما رکه آثار اسلالات ینا یتمؤثر واقع نشلالاد. واقع یدنكه بانچناآ ا ها یشلالاگنما

 ر دو  اگرخه .یدندنرسلالا  رتجار یدآ نها نبود؛ لذا به تول پوشلالاش  و توجه قرار گرفتند که در جامعه امكان تقدیر

مناقشه بود. لازم به ذکر  مورد لباس یرنگ  ا در طراح راما جلوه گر داشتند بودن لباس توافق یدهدر پوش  یفط

ست منابع  و  شش قوم    یکلباس از  یدر طراح ملی یتیا سو و  بود یتیسو پو شش  ا  ییاز  مانند  یخیتار رپو

عنوان هب قرار گرفتند؛ اما آنچه یعنوان پوشش اسام   یرز مانند عبا که یعرب رپوشش  ا  یگرد راز سو  و رقاجار

 یخاز تار ینقش و طرح و معاصر لبنان و مصر بود   یاسام  رپوشش  ا  نوع برگرفته از یشتر ارائه شد ب  یخادر مل

 .نداشت را در خود یو تنوع قوم

ست که  ینبا ا یطرم خادر مل اما سم  ید اام با نقد مواجه ا شدن مد و ا    یتدر به ر در لباس  یجاد تنوعشناخته 

سانه  ا  ضا   ید وجد رتعارض دارد. ظهور ر سم  رلباس را از امر یز،ن رمجاز رتوسعه ف  ربه امر یسازمان  ی ور

سازمان  ا   رمناسب برا  لباس شده و مفهوم  بدن کنترل ر،زمجا ر. فضا یل کردندشده تبد  ییو بازنما را رسانه 

 رمجاز ر. مد در فضا یافتندخود  لباس بدن و ییدر بازنما یشترر ب یارافراد اخت یراز کشید؛  را به خالش یابانو خ

ر دوم د ه  شتاد نظام پوشش در فضا یمهن در .گرفت قرار یدر برابر مد اسام ی مچون پاد فر نگ یافت ورشد 

ضد   یی معنارو مدگرا یارزش  رحجاب معنا یگر. بار دگرفت قرار یررسمی و   یشده از پوشش رسم    دوق بی

بود؛ اما  یشناختن مد اسام   رسمیت  شده مستلزم به   یدوق ب رفضا  ینا یریت اجتماعیبه خود گرفت. مد یارزش 

سام      یخادر مل و لباس ینبال طراحبه د یانهسنت گرا  را یوهش  به که ییمدگرا ضر مد ا شد؛ در حال حا  با ینبا

                                                 
  یلباس مل -2 خوا د شد.  یقشر ا طراح   مه مردم و از ر مه  ربرا یلباس مل -1کرد:  یانشرم ب  ینرا به ا یلباس مل یژگیو یلباس مل یطراح انهیرخدب 1

 م بدون   استفاده با خادر را داشته باشد و  یتشود که  م قابل  یطراح رطور یدلباس با این پوشش است.   یکبلكه  یست لباس ن یکبا خادر فرق دارد. خادر 

 .ی گرددبازم یاست. مد به ذائقه افكار عموم یشگیلباس  م یک یلباس مل -4. یستن رآن اجبار یدنپوش -3 .یدخادر بتوان پوش



بدن را  حضور  تنوع لباس و یدشود اما مد با  یشناخته م  مانتو پوشش خادر و  یهکوخک در حاش  ییناتتز افزودن

 بشناسد. یتبه رسم

 و پیشنهادات نتیجه گیری

در مرکز  گراییوحدت رسازوکار ا یگراصول گرا، بار د ی دولتفر نگ ر ا یاستس ییردولت و تغ ییرتغ یپ در

ست س  صو  شد. در دوره  یلبه موضوع روز تبد  یمل خادر  ا قرار گرفت و طرم یا بازگشت به   یدهعق با ییلگراا

قرار گرفت. طرم عفاف و حجاب در     توجه  عنوان ارزش در مرکزه لباس ب   یگربار د  یل انقلاب، اوا رارزش  ا 

 یرور انتظامیبه ن یاجتماع یتعنوان طرم ارتقاء امن با آن رشلالاد و اجرا یبتصلالاو یر نگانقاب ف ر عالیشلالاورا

شد. ا    صاد  بدحجابی مبارزه با رطرم برا ینسپرده  رو  یناختاف بود؛ از  م و محل بحث یبدحجاب یقبود اما م

ارائه  ید اسام و م یپوشش مناسب و مل   ی ازروشن  یقشد تا مصاد   یستأس  ( 1385در سال  ر مد و لباس یمل یادبن

  نجار ار در ییسلاو به دنبال وحدت گرا  یککه از  گرفت شلاكل  یاسلاام  ییمدگرا یمدوران پارادا ینا در د د.

س   شناخت.   یم یترسم  ر بهرا تاحد رفرد رو انتخاب  ا یطبقات یگر تمایز ارد ربود و از سو  یملاپوشش ا

 به یزمحقق شلالاد اما تنوع و تما یمل ر لباسعنوان بازسلالااز یر دف ز ینبخش اول ا یم تنهاپارادا یناگرخه در ا

در  تنوع رشلالاد ربرا یکنترل پوشلالاش مجال ر ا سلالایاسلالات و یافتلباس گسلالاترش ن یمهم در طراح وجوه عنوان

 ییو خادر دانشجو  یمانند خادر مل برتر حجاب ر، دولت با ارائه الگو ا ار اخیر د ه  طی نكرد. یجادا یطراح

 ی درمهماندار، خدمتكار، معلم و کارمند بانک، سع  فرم لباس یا رمثاً مانتو ادار ی،شش رسم  پو یین الگو ارو تع

. ی د ندم افزایش را رفرد ردامنه انتخابها رساختار  رالگو ا ییر درکردن پوشش دارد؛ اما مردم با تغ  رساختار 

 ین،سرآست رپوشش مانند گلدوز ی ازکردن بخش یینتز یاکوخک در اندازه  ییرتغ یا در دوخت یجزئ ییرگاه با تغ

 دارند. در لباس یباشناختیز ییدر ارائه الگو تلاش به پوشش یینیتز رکردن عنصر یزانآو یا آستین برگرداندن یا

سلامی مد  طرم ستجو  ا شترک  ردر ج ست.  رفرد رلباس و الگو رساختار  یان الگورم یمرز م دو  ینا لباس ا

عنوان دو  به یدبا بلكه عنوان دو بحث متعارض  به نه پوشلالاش رسلالااختار رگوو التنوع در پوشلالاش  یعنیگزاره 

سو    و کننده  ما نگ یدسو با  یک. جامعه از یرندگ قرار موردبحث یچیدهپ یبترک شد و از   یگرد ر نجارمند با

شش  سم  را تنوع در پو سد    یتبه ر شنا شناخت . ب سلامی بر آگا ی از مد  مد به طور کلی، منابع  ست.  ا و  مؤثر ا

و اجتماعی اسلالات.  کنندگان بسلالایار پررنگ تر از تمایزگذارر مسلالاهلة  مانندسلالاازر اجتماعی در میان مصلالارف 

اند و افراد طبقات پایین     و مدآگا ان در ایران عمدتاً از طبقات بالار جامعه          توان ادعا کرد که پیشلالالاتازان مد    نمی



شان،  دنباله رو  کنندگان( به صورت خودآگاه یا ناخودآگاه  ا کل خرخة مد رو خاصه مصرف  ام دنباله رو و تابع ای

سور برند ار جهانی     شور و از  ستند که خارج از ک شكل می گیرد و به داخل نیز   و پیرو ریا مقهور( جریانی  

ستان توده      وارد می سهلة مد را به طور کامل در د ست. خه   شود. پس در عین حال نمیتوان م اینكه بخش  ا دان

جریان سازر از سور برند ا و رسانه  ار جمعی ربه منزلة بازوان توانمند برند ا و سرمایه     عمدة ذائقه سازر و 

شش در جامعه،         داران( صی از پو سبک خا شدن  میل به  صورت گرفته و به دنبال اقبال اجتماعی و کثرت دیده 

شدت می   شت( در عرض یا   با این  گیرد.  مانندسازر و  مرنگی اجتماعی  توضیحات،  مچنین نظریة رخنه رن

صورت افقی در عرض  مة لایه  ار   نظریة بازار انبوه، که طبق آن اطلاعات مد به جار یک حرکت عمودر به 

شلالاود، در  و تراوش کرده و از سلالاور طبقات اجتماعی مختلف به صلالاورت  م زمان پذیرفته می اجتماعی رخنه

 ار مختلفی به  انگیزه زنان با با توجه به اینكه  از طرفی،  قابل اثبات اسلالالات یز نخرخة مد در جامعة ایران   مورد

، خاص  اراز لذت شخصی، استفاده از مد در موقعیت    ییجو از جمله بهره مصرف مد اسلامی  اقدام می کنند.  

سن ،    صلی،  ما نگی رفتارر با افراد  م  شش ، عوام  یگرانبا د یزتما ایجاد تغییرات ف شی و راحتی پو  ل انگیز

ست.         مختلفی سلامی  مؤثر ا صرف مد ا ست که بر م سازگار با اعتقادات مذ بی و ا  زنان باحجاب، لباس  ار 

 یدآگا ی مخاطبان مد اسلامی را نسبت به روند ار جد    ا می توانندرسانه  ب ور کلی  پسندند را بیشتر می  خود

 در نظر گرفتن معیار ارو   بخشلالاند. بهبود رامصلالارف مد اسلالالامی    یقطر یند ند و از ا یشحوزه افزا این در

شی    ش سلامی  ا میت می     پو سلامی در مد ا صرف کنندگان مد ب وریكه  یابدا سلامی   م  ةبه جنبه  ار نوآوران ا

مد را  این تواند مصلالارفاز طرم  ار نوآورانه در مد اسلالالامی  می . اسلالاتفادهپوشلالاش اسلالالامی  ا میت می د ند

 استقبال مد ینتر باشد، بیشتر از ا از تحولات دنیار مد آگاه اسلامی ،   رخه بازار  دف مد ین،د د. بنابرا یشافزا

در خصوص مد   یرندگانگ یمکند. اگر تصم  یم یداپ یخندان دو یتلباس، ا م موضوع  علاقه در ینا  خوا د کرد

مصلالارف کنندگان به طور  یاز اراز ن یددر پوشلالاش مردم اند، با یاسلالالام -یرانیا یجاد  ویتو لباس خواسلالاتار ا

شته  یکامل آگا  شند  دا ست نخوا د آمد مگر زمان  یآگا  ین. ابا رور  یق ار عم و پژو ش یقاتکه تحق یبه د

 یوال،فسلالات برگزارر . برار مثال، یردکنندگان که نشلالاانگر ذائقه آنهاسلالات، صلالاورت پذ ی مصلالارف ار ذ ن مدل

شگاه نما سلام  ی شور،   یرانیا -یو کارگا هار مد ا ست. اما بر   و علاقه یجاداز را هار ا یكیدر ک جذب افراد ا

شبا ت  یبازار ار  فتگ یا حراجی برگزار شده به یشگاه  اراساس نظرات مشارکت کنندگان، متأسفانه اکثر نما

صم  یددارد. با شود تا برگزارر نما  یمیت شگاه اتخاذ  سلام  ت وی در جهت ارتقار  ا ی  عمل کنند. یرانیا -یمد ا

 ین حوزها ةبه رشد و توسع   یتوجه یانتواند کمک شا یحوزه م ینا یشمندان را برد ار  دفدار توسط اند  ایجاد



 دارند؛ وجود یرانیا -ی ا در راب ه با مد اسلام  و فروشگاه   ا یشگاه برند ا، نما یلاز قب ی ار مختلف حوزهکند. 

شنهاد پ ش    یم ی س  یقعم یشود پژو  شگا هار بازده نما یابرند ار معتبر  یبرار برر سلام  ی  یرانی انجاما -یمد ا

س  ین مچن شود.  سه مردان و مقا دیدگاه یمتر کنندگان  یدتول یاررا در اخت یجالب یجتواند نتا می پژو ش ینبا ا ی

بر آگا ی از مد و  عوامل یبرخ ثیرأداشت. بررسی ت   یی ا یتپژو ش محدود این. قرار د د یرانیا -یمد اسلام 

برار  دیگرر ار، پیشلالانهاد می شلالاود پژو ش   ینابرا اسلالات بن محدودیت نیه اجمل از اسلالالامی مصلالارف مد 

سا    رفشناختی مؤثر بر آگا ی از مد و مص  شناختی و جامعه   روان ی،جمله عوامل فر نگ عوامل از یرسا  ییشنا

 انجام شود . اسلامی  مد

 

 

 منابع

ی آذرماه، دسترس 26در  یب فر نگلاانق یعال رشورا ربا اعضا یداردر د یاناتب (. 1381 ر رر بر یاناتب .1

 http://naeb59.blogfa.com/post/142 :یرآدرس ز در

سات  یداردر د یانات. ب( 1383ر رر بر یاناتب .2 شجو  یدبا ا شگاه  مدان در   یانو دان س   یرماه،ت 17دان ستر  ید

 http://farsi.khamenei.ir/speech-content?id=3243 :یرز آدرس در

عمومی:  نقش رسلاانه  ا در  دایت فر نگ (. 1393خورشلایدیان، رائیكا؛ سلاوخكیان،  دایت و دیگران ر    .3

سی موردر جریان مد در جامعه  سانه و فر نگ، س      برر شی ر صلنامة علمی پژو    73. ش، ص ،  4، ف

89. 

 ان: مؤسسة انتشارات و خاپ دانشگاه تهران. (. لغتنامه، تهر 1377د خدا، علی ر  .4

 .30اسفندماه، شماره  12، 320شماره  ی،لباس مل یطراح ( 1389 رروزنامه جام جم  .5

 .2751اسفند ماه، شماره  20 یرانی،مد و پوشش بانوان ا یشگاه.نما ( 1391 ر یتروزنامه حما .6

مصرف   شناسایی و رتبه بندر عوامل مؤثر بر  (. 1395رئیسی، مهناز؛ شریفی، سعید؛ طغرایی، محمدتقی ر    .7

علمی پژو شی تحقیقات   فصل نامة  (برند ار خارجی در صنعت مد لباس رمورد م العه : شهر اصفهان   

 .120- 95، ش اول، ص 6بازاریابی نوین، س 

 .49-50صص  ،9شماره  یین،آ پس از اصلاحات یرانیزنان ا(. 1386 رالهه  یی،کولا .8



 ، تهران: امیرکبیر3(. فر نگ فارسی، ج  1371معین، محمد ر  .9

10. Abrahamian, Ervand (2011). History of Modern Iranian, translated by Shahriar Khajavian, 

Tehran: Dot. 

11. Asia and Pacific Regional Bureau for Education. 

12. Aspers, P. & Godart, F., (2013). “Sociology of Fashion: Order and Change ,” Annual 

Review of Sociology, Vol. 39, PP 171-192. 

13.  Barber, B. & L. S. Lobel, (1952). “Fashion in women’s clothes and the American social 

system”. Soc. Forces, Vol. 31, PP 124–31. 

14. Barthes, Roland, (2013). The language of fashion, Transl. Andy Stafford , Australia: 

Bloomsbury Academic, 

15. Belleau, Bonnie D., (1987). “Cyclical fashion movement: women’s day dresses : 1860–

1980”, Cloth. Text. Res. J. 5: PP 15–20. 

16. Craik, Jennifer (2009). Fashion: the key concepts, New York: Berg 

17. Curzon, George Nathaniel Cu, (2015). Persia and the Persian question , Cambridge 

university press. 

18. Falk, S. J, (1973). La Peinture Qajar on catalogue depeintutes Qajar excutees au 18e et au 

19e eeeeeee, eeeeee. 
19. Fashion Process Theory”, The Sociological Quarterly, Vol. 14, No. 4, PP 534-543. 

20. Jama, Kaisa-Mari (2015). A Collective Case Study of Athletic Identity and Successful 

Injury Rehabilitation, Master’s Thesis in Sport and Exercise Psychology, Department of 

Sport Sciences, University of Jyväskylä. 
21. Jama, Kaisa-Mari (2015). A Collective Case Study of Athletic Identity and Successful 

Injury Rehabilitation, Master’s Thesis in Sport and Exercise Psychology, Department of 

Sport Sciences, University of Jyväskylä. 

22. Kaur, H. & Anand, S. (2018) “Segmenting Generation Y Using the Big Five Personality 

Traits: Understanding Differences in Fashion Consciousness, Status Consumption and 
Materialism.” Young Consumers, 19 (4): 382-385. 

23. Kautish, P. & Sharma, R. (2018) “Consumer Values, Fashion Consciousness and 

Behavioural Intentions in the online Fashion Retail Sector.” International Journal of Retail 

& Distribution Management, 46 (10): 894-914. 

24. Kiapour, M.H. & Yamaguchi K. & Berg, A.C. & Berg, T.L, (2014). “Hipster Wars: 

Discovering Elements of Fashion Styles”, Computer Vision – ECCV, Lecture Notes in 

Computer Science, vol 8689, PP 472-488. 

25. Kim, J. Park, J. & Glovinsky, P. L. (2018) “Customer Involvement, Fashion Consciousness 

and Loyalty for Fast-Fashion Retailers.” Journal of Fashion Marketing and Management: 

An International Journal, 22 (3): 301-316. 

26. Kulaei, Elahe (2007), Iranian Women after the Reform Movement, Aeen magazine, No. 9, 

pp. 46-50. 



27. Merriam, webster’s Ninth New collegiate Dictionary (1987). Massachusetts , U.S.A: 

Springfield. 

28. Naseri, Leila (2010). Hejab and Chastity in Jurisprudence & Law, Ganjine Majma 

bimonthly magazine, 4(7):38-39. 

29.  Rugh, A., (1987). Reveal & Conceal: Dress in Contemporary Egypt, N. Y.: Syracuse 

University Press. 

30. Scapp, Ron & Seitz, Brian (2010). Fashion statements: on style, appearance and reality, 

New York: Palgrave Macmillan. 

31. Schrank, Holly L. (1973). “Correlates of Fashion Leadership: Implications for 

32. Sproles, GB & Burns, LD., (1994). Changing Appearances: Understanding Dress in 

Contemporary Society, New York: Fairchild. 

33. The UNESCO (2007). Statistics On Cultural Industries; Framework for the Elaboration of 

National Data Capacity Building Projects, Bangkok: UNESCO 

34. The UNESCO Framework for Cultural Statistics (FCS) (2009). Montreal: UNESCO 

Institute for Statistics. 

35. Vago, Steven (2003). Social change, New Jersey: Pearson Prentice Hall 

Abstract 

The occurrence of the Islamic Revolution in Iran and the change in the demographic composition 

of some Western countries due to the increasing presence of Muslim minorities in these countries 

in recent decades has made Islamic clothing a special importance. Economics plays a serious role 

in transmitting creative ideas and cultural growth of societies based on their cultural heritage and 

in this way goes through a cycle from creation and design to production, distribution and finally 

consumption. The present study, in view of the ambiguity in the status of the fashion fashion cycle 

in Iranian society, seeks to describe and analyze the current status of the Islamic fashion fashion 

cycle in Iran through the study and problematization of this cycle. The study of Iranian-Islamic 

clothing design and fashion was done by using the method of documentary studies in data 

collection and content analysis method (in design, production and distribution analysis) as well as 

qualitative content analysis (in consumption status analysis) according to the research results. It 

cannot be claimed that the fashion leaders and fashionistas in Iran are mainly from the upper 

classes of society and the people of the lower classes follow them, but the whole fashion cycle 

(and especially the consumers) are consciously or subconsciously following (or subjugating) the 

current. Which is formed abroad and by global brands, which have been identified according to 

the central problems of epistemological, cultural, socio-economic and political structure, and the 

main consequence of which is the lack of innovation and following the imported patterns, native 

stream-making brands at home. Does not take shape. The absence of Iranian Islamic brands itself 

has consequences such as breaking the stages of the cycle, its eclecticism and aggravation of 

existing problems, the end result of which is the lack of endogenous cycle of local fashion and the 

dominance of imported patterns.  

Keywords: design, fashion, Iranian-Islamic clothing, Islamic hijab, women's clothing 



 


