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 چکیده

های کنند. در این مسیر تبلیغات با استفاده از فناوریتبلیغات مطبوعاتی در دنیای ارتباطات و تجارت نقش مهمی را ایفا می

توان به فناوری ای بخشیده، میها، که به تبلیغات رنگ تازهیی این نوآورنوین سعی بر جلب بیشتر نظر مخاطب دارند. از جمله

افزار بر محصول خلاقیت هنرمند و فناوری دیجیتال است که از طریق نرم "واقعیت افزوده"اشاره کرد.  "واقعیت افزوده"

-ای با فضای واقعی میهای مطبوعاتی تأثیرگذار است و در واقع این دستاورد، ترکیب محتوای رایانههای بصری آگهیویژگی

 "واقعیت افزوده"های های مطبوعاتی غیر دیجیتال با آگهیهای آگهیتحلیلی که در تطبیق نمونه -باشد. این پژوهش توصیفی

چه تأثیری بر کیفیت انتقال پیام به مخاطب از طریق  "واقعیت افزوده"انجام پذیرفته در پی پاسخ به این سوأل است که 

های لازم این نتیجه حاصل گشت که واقعیت افزوده با ایجاد امکان دیداری و دارد؟ پس از بررسی های مطبوعاتیآگهی

می شود مخاطب به شکل های غیر دیجیتال، موجب تر، از طریق بعُد سوم، نور، صدا و حرکت و تفوق بر روششنیداریِ کامل

 رساتر و خواناتری به منظور و هدف آگهی مطبوعاتی دست یابد.

 

 فناوری، واقعیت افزوده، آگهی مطبوعاتی، طراحی گرافیک، نرم افزار، رسانهگان کلیدی: واژ

 

 مقدمه

های فناوری قدم برداشت و این زمانی بایست همگام با پیشرفتامروزه در دنیای تبلیغات برای جذب مشتریان و مخاطبان بیشتر می

های جدید را داشت و بدون ترس و واهمه در قبال شود و جرأت ریسک و تجربههای نو استهای جدید و ایدهپذیر هست که از تجربهامکان

ها اعم از علم، صنعت، هنر و ... وارد شده و توانسته نقش مؤثری در های جدید قدم گذاشت. این روزها فناوری در تمام شاخهدنیای فناوری

اعده مستثنی نیست. تبلیغات با استفاده از ترفندهای فناوری جدید ها داشته باشد. تبلیغات نیز از این قارایه محصولات و محتویات آن



 

کنیم که فناوری نقش اساسی را در ای نو به دنیای کسب و کار گشوده و آن را متحول کند. ما امروزه در دنیایی زندگی میتوانسته دریچه

های روز دنیا هستند. تیابی به راهی جدید و وام گرفته از فناوریها و مؤسسات تبلیغاتی دراین راه هر روز به دنبال دسکند، کانونآن ایفا می

ها و مؤسسات تمایل دارند بخشی از تبلیغات خود را به شود، شرکتهای ارتباطی محسوب میجا که مطبوعات یکی از مؤثرترین راهاز آن

 ی خود جلب نمایند.این رسانه اختصاص دهند تا بتوانند نظر مخاطبان این رسانه را به محصولات و کالا

 

  بیان مسأله

 برای توانندمی کار و کسب صاحبان. است بوده کارها و کسب توجه مورد تبلیغات، برای مکتوب و مطلوب ایرسانه عنوان به مطبوعات

 کنونتا دیرباز از ارتباطات، در تأثیرگذار عامل یک عنوان تبلیغات به کنند. استفاده تبلیغات از خود، محصولات معرفی و مشتری افزایش

 در کارها و کسب تمامی تقریباً. است مهم بسیار تبلیغات برای مناسب یرسانه انتخاب. است بوده خود یزمانه یروحیه از تأثیرپذیر همیشه

و به  روندمی رشما به کوچک کارهای و کسب برای تبلیغاتی رسانه ترینرایج مطبوعات. دارند نیاز مطبوعات در تبلیغات به زمان از مقطعی

 جذب را مشتریان و مخاطبین از زیادی تعداد توانمی مطبوعات در تبلیغ و آگهی طریق ازای مکتوب مورد توجه بوده است. عنوان رسانه

 راحیط. است نکرده تغییری تبلیغاتی طراحی ماهیت اما است تغییر حال در فناوری یوقفهبی پیشرفت با تبلیغات، طراحانِ  کار ابزار. کرد

 گذاشتن اختیار در با فناوری پیشرفت. است خورده پیوند فناوری به مختلفی سطوح در دیگر، هاینظام از بسیاری مانند تبلیغاتی آگهیِ

 امکاناتدر  پیشرفت روند سریع. گشایدمی را خلاقیت از جدیدی هایراه کار، سریع بسیار تولید برای طراحان، دست در جدید ابزارهای

 تبلیغاتِ  یحوزه در امر این گیرند. کار به خود ایده جهت در را امکانات از وسیعی یدامنه طراحان تا شد باعث ایرایانه هایناوریف و چاپی

 خصوص به و دهه این در هستیم. آگهی طراحی یزمینه در اساسی تحولات شاهد در این مسیر. است بوده تأثیرگذار بسیار مطبوعاتی

 پیش پژوهش در، است برخوردار زیادی اهمیت از فناوری کهجاییآن از. است رفته پیش دیگر ایگونه به ارتباطات وندر اخیر یساله چند

 در فناوری تأثیرِ چگونگیِ هجری شمسی به 0531 تا 0531هایدهه هایِ مطبوعاتیآگهی بصریِ هایِ ویژگی بررسی و تحلیل با رو

چه  "واقعیت افزوده". پژوهش حاضر در نظر به این پرسش پاسخ دهد که شودمی رداختهپ مطبوعاتی ایرانی آگهی طراحی پیشرفت

 ؟های مطبوعاتی داردتأثیری بر کیفیت انتقال پیام به مخاطب از طریق آگهی

 

 پژوهش پیشینه

رخی منابع اشاراتی به ی پژوهش حاضر، تحقیقی که به طور مستقیم به مبحث عنوان شده پرداخته باشد، یافت نشد. اما در بدر زمینه

 گردد:جا به صورت اجمالی به چند مورد اشاره میموضوع آگهی مطبوعاتی، طراحی گرافیک و واقعیت افزوده، شده است که در این

 به، است رسیده چاپ ، به0531در سال  خلاقیت ایده نشر توسط کیاپارسی فرشید همت به که مطبوعات، آگهی صد کتاب -

 . است پرداخته حوزه این در تفصیلی توضیح و شمسیهجری  31 تا 11 دهه ی مطبوعاتیهاآگهی بندیطبقه

های ، تألیف شاهین ترکمن، با عنوان سی سال تبلیغ به روایت سیته، به آگهی0531کتاب سرخ و سیاه، نشر سیته، در سال  -

 اخته است.هجری شمسیِ کانون آوازه و سیته پرد 31و  01، 51های ی سالدوره 5چاپ شده در 



 

پرداخته و ابتدا با  به این مقوله« واقعیت افزوده»ای تحت عنوان ، فخارزاده، با مقاله0533نشریه حرفه هنرمند، سال  11ی شماره  -

تعریف واقعیت افزوده، به انواع آن و کاربردهای آن اشاره کرده است. البته لازم به ذکر است که در این مقاله نگاهی کلی به این 

 شده است و به واقعیت افزوده در آگهی مطبوعاتی که موضوع پژوهش حاضر می باشد، پرداخته نشده است.مبحث 

 

 تبلیغات

پردازیم. در این زمینه تعاریف بیشماری آمده اما از منظر پژوهش حاضر ابتدا به تعریفی که از حبیب الله ابتدا به تعریفی از تبلیغات می

رساندن پیغام یا خبر و همچنین امری را به دیگران شناساندن معنی کرده است و »پردازیم: نقل شده، می آموزگار در کتاب فرهنگ آموزگار

 Advertisingالمعارف آمریکا یا رهدر کتاب دای .داندمی «دادن عمل تبلیغ را امری خوب یا بد وانمود کردن، چیزی را زیاد از حد جلوه

های دیداری و گفتاری است که از طریق وسایل تبلیغاتی با پرداخت وجه، مردم را به طریقی یامتبلیغ شامل پ»گونه معنی شده است: این

. همچنین در کتاب «نمایدعلاقمند و موافق یک نوع محصول، یک خدمت، یک فکر، یک نقطه نظر و یا یک مارک به خصوص می

«Advertising » تألیف جون رایت(John Wright) و دانیل وارنر (Warner Daniel)، تبلیغ عبارت از »گونه معرفی شده است: تبلیغات این

ی وسایل سیلهوشود به وسیله همان آگهی به جامعه معرفی میه که ب ،پیامی است که به منظور عقیده و یا کالایی از طرف یک منبع

 (10 -01 :0531ربابی، )ا «.های خاصی یا جامعه منتقل شود و برای انجام آن پول پرداخت گرددتبلیغاتی به گروه

)افشار ( 050: 0535)الوانی و دهدشتی شاهرخ،  «.ها و یا خدمت توسط یک وسیلهارایه، توصیف و شناساندن کالاها، ایده»در تعریفی دیگر

 (10 :0513مهاجر، 

 

 آگهی

، نبآ، اطلاع، آگاهی، علم، معرفت، آگهی مخفف آگاهی است و آن را به خبر»آگهی تعاریف گوناگونی دارد. دهخدا در تعریفی آورده است: 

دکتر محمد معین در فرهنگ فارسی، آگهی را این چنین )لوح فشرده فرهنگ دهخدا( اند. تعریف کرده« خبرت، وقوف، عرفان، شناخت

انتشار یابد و غالباً ها و رادیو و تلویزیون ها و مجلهای در روزنامهسسهؤخبری از جانب فردی یا م ،خبر، اطلاع، آگاهی»تعریف کرده است: 

متنی که برای اطلاع خواننده »در فرهنگ اصطلاحات روزنامه نگاری، آگهی را «. ای که خبر یا دستوری نو دهدنوشته و جنبه تبلیغاتی دارد

رج، طبق رسد و در مقابل آن حق الدای در روزنامه، مجله به چاپ میای در صفحات معمولی و یا محل ویژهسسهؤاز طرف یک فرد یا م

 (50، 0533، )جمشیدیاند. آورده« قانون، تعرفه و یا مقررات داخلی نشریه پرداخت شود

 

 فناوری واقعیت افزوده

های متعاقب آن، که سالی امکانات تکثیر دیجیتالی، در و توسعه0311ی طراحی گرافیک در حدود دهه ای به عرصهورود فناوری رایانه»

)افشار  «.کثیر به وجود آورد، موجی از آثار متفاوت با مشخصات جدید را در دنیای گرافیک در پی داشتتحول عظیمی در صنعت چاپ و ت

است. در فرهنگ  (Technology)ی تکنولوژی ( واقعیت افزوده نیز ره آورد فناوری است. فناوری معادل فارسی کلمه011: 0513مهاجر، 

 )لوح فشرده فرهنگ فارسی معین( «. وع اصطلاحات فنی و صنعتی معنا شده استها و مجمعلم به صنایع و حرفه»فارسی معین نیز: 



 

کند و های بیشتری اضافه میشود که به واقعیت امکانات و ویژگیهایی گفته میدر معنا به روش (،reality Augmented)واقعیت افزوده 

 (005، 0533)فخارزاده،  .آوردوجود میعی و دنیای مجازی بهعملاً پل ارتباطی بین دنیای واق .شودباعث درک و سرعت عمل بیشتری می

 شود.نامیده می« AR»واقعیت افزوده به اختصار 

های اخیر پیشرفت فناوری موجب گسترش در سال»منتشره در نشریه حرفه هنرمند، آورده است: « واقعیت افزوده»فخارزاده در مقاله 

ها واقعیت افزوده است که دنیای ترین و در عین حال کارآمدترین این فناوریکی از جذابهای گوناگون شده است. یها در زمینهرسانه

رسد در آینده نه که به نظر میانتقال اطلاعات و زندگی روزمره و به تبع آن، گرافیک دیزاین را تحت تأثیر قرار داده است. با توجه به این

-های چاپی و سنتی مواجه باشیم و از طرفی، شاهد رشد روز افزون رسانهجای رسانههای دیجیتال به چندان دور با جایگزین شدن رسانه

فناوری واقعیت افزوده،  ،های تأثیرگذار فناوری و از آن جمله، آشنایی با حوزههای گرافیک دیزاین هستیم، ی حوزههای نوین در همه

 (005، 0533)فخارزاده، «. رسدضروری به نظر می

 این ورود اما است، شده گرفته بهره آن از نظامی و علمی هایپروژه در تاکنون و شده مطرح پیش دهه دو حدود در، ودهافز واقعیت ایده»

 در. است شده هنرمندان و تجاری هایشرکت توسط آن از گسترده استقبال موجب (،Smart Phone)هوشمند  همراه تلفن به تکنولوژی

 مردم امروزه. است کرده افراد جیب وارد علمی هایآزمایشگاه از را افزوده واقعیت همراه، هایفنتل از استفاده و توزیع در گسترش واقع

 از بیشتر زودی به هوشمند، همراه هایتلفن که است درک قابل مطلب این و گذرانندمی اجتماعی هایشبکه در را خود وقت بیشتر

 (Gerominko، 1101. )رندگیمی قرار استفاده مورد همراه یا رومیزی کامپیوترهای

 ویژگی سه دارای است سیستمی افزوده واقعیت. کرد تصور کامل مجازی دنیای و کامل واقعی دنیای میانی حالت را افزوده واقعیت توانمی

 :است

 .است واقعیت و مجَاز ترکیب -»

 .دارد تعامل قابلیت همزمان و بلادرنگ طور به -

 (51 :0530 زاده اخویان، رفیع. «)شودمی داده نمایش بعدی سه صورت به -

 این. است شده ایجاد افزوده واقعیت تکنولوژی از استفاده با که است، واقعی محیط در شده داده نمایش هنری اثر یک افزوده، واقعیت هنر»

 در مشخص مفاهیم و اندیشه گوهایال در انقلابی و بنیادین تغییرات تواندمی که رو این از باشد جدید پارادایم یک ایجادگر تواندمی هنر

 (01 همان،( )Gerominko، 1101.« )کند ایجاد هنری، اثر یعرضه و ایجاد ینحوه خصوص

 



 

  
 (51 :0530 زاده اخویان، رفیع( )Gerominko، 1101 :003) هنر سنتی صورت با افزوده واقعیت هنر مقایسه -0نمودار 

 

 دنیای در مجازی صورت به را هامجسمه که اپلیکیشنی مثال، برای. دارد اهمیت بسیار یزن اپلیشکیشن و محتوا بین هدفمند یرابطه»

 واقعیت اپلیکیشن هایقابلیت از که گفت توانمی جااین در. بگیرد قرار استفاده مورد هنر آموزش برای تواندمی کندمی بازنمایی فیزیکی

 تعامل در همچنین افزوده واقعیت هایاپلیکیشن. است شده استفاده( هنر آموزش) مناسب هدفی راستای در( اشیا مجازی بازنمایی) افزوده

 برانگیختن ها،ایده اشیا یهمه شامل محتوا. است افزوده واقعیت اصلی کلید محتوا،. هستند گوناگون نمایشگرهای و سنسورها ابزارها، با

 افزوده واقعیت که مکانی در که است شرایطی و هاویژگی معنی به یعتطب قوانین جااین در. شودمی تجربه برای طبیعت قوانین و حواس

 از را دنیا کاربر، که است آن تعامل بارزترین. هستند تعاملی نوعی به افزوده واقعیت تجارب یهمه کلی طور به. دارند وجود شود،می اجرا

حالت و حرکات انجام ها،دکمه فشردن طریق از دیگری املاتتع کاربر اولیه تعامل این فرای. کندمی مشاهده و درک متفاوت ایدریچه

 به برخی. است همراه فناوری با شکبی افزوده واقعیت تجربه هر. دهدمی انجام نیز را دیگر اعَمال یا و صوتی هایفرمان فیزیکی، های

 دارای حداقل، افزوده واقعیت سیستم هر. باشندیم ترساده دیگر برخی و کنندمی تبعیت ایپیچیده سیستم از و هستند تروابسته فناوری

 دنیای از اطلاعات دریافت و آوری جمع برای سنسورها این. است فیزیکی دنیای از اطلاعات دریافت و آوری جمع برای سنسورهایی

 شود، تعریف آن برای که صویریت هر یا و آرکدهاکیو ها،پیکتوگرام ها،فرم اشکال، روی از اطلاعات تواندمی سنسورها این. است فیزیکی

 واقعیت اصلی قانون. گیردمی شکل مخاطب یا کاربر ذهن در افزوده واقعیت تخیل و جذابیت یهمه ها،این یهمه بر علاوه. شوند دریافت

 واقعیت در که کندمی باور را چیزی دادن رخ مخاطب واقع، در. است نداده روی واقعیت در که است چیزی دادن رخ کردن فراهم افزوده

 (001 :0533 زاده، فخار( )Craig، 1105) است. نیفتاده اتفاق

 سال در، Communication of the ACM « ام سی ای د آو کامیونیکیشن» یمجله یویژه یشماره به مربوط افزوده واقعیت اولیه هایارایه از یکی»

 فیزیکی، دنیای جای به دیجیتال دنیای جایگزینی برای تلاش جای به که دبو مقالات از توجهی قابل یمجموعه شماره، این. است 0335



 

-استراتژی از یکی از حداقل باید سیستم هر یعنی دارد، کلی استراتژی سه افزوده واقعیت نقالات، این طبق. داشتند دو این تلفیق در سعی

 :باشندمی زیر شرح به هااستراتژی . شود پذیرفته افزوده واقعیت عنوان به تا کند پیروی زیر های

 یا و پوشد می را ابزاری یا وسیله او کاربر، از داده تولید و اطلاعات دریافت برای حالت این در:  (Augment the user) کاربر به افزودن -0

 .گیردمی قرار استفاده مورد دستکش یا عینک کلاه، صورت به پوشش این عموماً. کندمی حمل

 محاسبه یا و ورودی یا خروجی اطلاعات کردن جایگزین یوسیله به اشیا استراتژی این در:  (Augment the object)اشیا  به افزودن -1

 .یابندمی تغییر ابزارها بین

 طور به سوژه نه و کاربر نه مورد، این در(: Augment the environment surrounding the user and the object)محیط  به افزودن -5

)همان  .«دهدمی نمایش سپس و کرده آوری جمع یا و تهیه اطراف محیط از را اطلاعات مستقل طور به ابزار بلکه پذیرند،نمی تأثیر مستقیم

 ،000) 
 شده افزوده واقعیت دیدن به قادر ابزار بدون و مسلح غیر چشم با کاربر نوع این در. است موجود نوع ترینمعمول دیداری افزوده واقعیت»

 افزوده واقعیت. باشدمی...  و گوگل هایعینک هوشمند، موبایل تلویزیون، کامپیوتر، نمایشگر یصفحه از استفاده نیازمند الزاماً و نیست

 مجازی اشیای لمس به قادر کاربر ایلامسه نوع در. کندمی اضافه واقعی دنیای به را دیجیتالی صدای بلکه ،گرافیکی تصاویر نه شنیداری

 حواس به مربوط که دیگر نوع دو. است مجازی واقعیت تکنولوژی در شده تهیه هایدستکش پوشیدن به ملزم این که است، هشد افزوده

 (53 -51 :0530 زاده اخویان، رفیع)( Gerominko، 1101.« )نیست دستیابی قابل نزدیک آینده در هستند بویایی و چشایی

 

 واقعیت افزوده در مطبوعات

گیری از مجموعه امکانات بایست از این امکانات در جهت زیبایی، سهولت و بهرهبه وجود آمدن فناوریِ روز و کارآمد میدر قرن حاضر با »

گردد. این باشد، که در حال حاضر به هم افزا معرفی میمدیا میبرداری از این فناوری آگهی به صورت مالتیهای بهرهبهره برد. یکی از روش

نماید به شکلی که با اسکن نمودن این نشان امکان ارتباط آگهی مطبوعاتی به فضای مجازی و اینترنت را میسر میسیستم امکان ایجاد 

ها نماید. این فضا امکان قرار دادن سایر پیامصدا و تصویر و پخش آگهی تصویری متحرک، همراه با صدا را برای خوانندگان روزنامه محیا می

های آن برای هیچکس پوشیده نیست ولی با تمام باشد. فضای مجازی و اینترنت و قابلیتدهنده میسر میهای تبلیغاتی آگهیو برنامه

دهندگان با ایجاد فضا و نشان  های مکتوب نیست. این در صورتی است که آگهیهای آن امکان اعتماد در این فضاها مانند رسانهویژگی

ها هر روز خود را به روز رسانی سازد. روزنامهطمینان لازم را برای خوانندگان آگهی ممکن میافزایی آگهی با فضای اینترنتی و مجازی، اهم

نمایند که این امکانات و ایجاد فناوری جدید فضاها و بستر مناسبی برای های خود ایجاد مینموده و امکانات تبلیغاتی جدیدی برای رسانه

دهندگان ها در جهت حفظ منافع کل آگهیه صورت متمایز خود را معرفی نمایند. البته روزنامهدهنده، بتواند در ارایه و انتقال پیام بآگهی

ها و فناوری چاپ، فضای های برجسته و آگهی با استفاده از رنگآگهیهای سه بعدی، نماید. آگهیها را با شرایط خاص ارایه میاین ویژگی

 (11: 0533)جمشیدی، «. جدیدی از آگهی را میسر خواهد کرد

با قرار دادن عکس رابرت جونیور « Esquire»، مجله 1113در دنیا نیز استفاده از واقعیت افزوده در مطبوعات مرسوم است. در سال 

(Robert Jr )جا مخاطبین این مجله با گرفتن دوربین خود بر روی صفحه اول تصویر روی جلد خود را با اپلیکیشن خود زنده کرد. در این

 ( 0بخشیدند. )تصویر به عکس این بازیگر هالیوودی جان میروزنامه 



 

 

   
 Esquire (www.aparat.com )ی تصویر مجله  -0تصویر  

 

 ikea»د اپلیکیشن باشد، که با دانلواشاره کرد که دارای این فناوری مینیز «  ikea »ی دکوراسیون داخلی توان به مجلهجا میدر این

cotalouge »(1در بالای صفحات این مجله آمده را مشاهده کرد. )تصویر «  +» توان محتوای تصویری که با علامت می 

 

 
 (www.yumpu.com) (ikea ،1105 ،031- 035ی )مجله ikeaی دکوراسیون داخلی مجله  -1تصویر 

 

 برای قابلیت این از «واندی»ی نشریه که جایی گرددمی باز قبل هاسال به ایران در مجلات و روزنامه در افزوده واقعیت از استفاده سابقه»

 سه صورت به را بعدی، تصاویر سه عینکطریق  از توانیدمی شما نشریه این در. بردمی بهره خودی مجله هایعکس بعدی سه نمایش

، «گیتی آوا»است، به نام  شده تهیه (ios)اس  او آی و (Android) اندروید برای که اپلیکیشنی یوسیله همچنین به مشاهده نمایید. بعدی

 (www.gsm.ir) «.هایی که در مجله تعبیه شده، دسترسی پیدا کنیدبه محتوای واقعیت افزوده

 ایران دانشجویان خبرگزاری رسانه بخش خبرنگار گزارش به. شد منتشر 0531 خرداد در «واندی» بعدیسه یماهنامه از شماره نخستین

. است شده چاپ بعدیسه شکلبه آن صفحات از تعدادی هایعکس که است آموزشی و هنری فرهنگی، ایماهنامه «واندی» ،(ایسنا)

 در بعدیسه عینک یک مجله، راههم ببینند، را بعدیسه تصاویر بتوانند مندانعلاقه کهاین برای ماهنامه این یمنتشرکننده یمؤسسه

 یمجله از فراتر امکاناتی صاحبانش، ادعای بنا بر که است شده طراحی سایتیوب مجله، این برای همچنین. گذاردمی مندانعلاقه اختیار

 (www.isna.ir) .«دارد کاغذی

 شرکت همکاری با ایران، در هاروزنامه کاغذی انتشار سال 033 از بعد بار اولین برای، 3505 خرداد 10 روز از همشهری نیز یروزنامه»

 بگیرید روزنامه روی را خود تبلت یا موبایل اگر فناوری این اساس بر که کندمی استفاده  افزوده واقعیت فناوری از ،«رضوان مهر سروش»

 نسخه قالب در که دیگر امکانات بسیاری و پاناراما هایعکس و صوت پخش امکان و شودمی پخش فیلم و شوندمی متحرک هاعکس

http://www.aparat.com/
https://www.gsm.ir/
https://www.isna.ir/
http://www.smgroup.ir/
http://www.smgroup.ir/
http://www.smgroup.ir/


 

. «شد مبدل واقعیت به همشهری معجزه با روزنامه زدن حرف و شدن زنده رویای یعنی این و شودمی پذیرامکان نداشت امکان کاغذی
(www.smgroup.ir) 

ها های این روزنامه تعبیه شده است و این شمارهی همشهری، در برخی شمارهی روزنامهبا توجه به جستجوهای انجام گرفته واقعیت افزوده

 باشد و همچنین این فناوری در روزنامه و مجلات دیگری نیز استفاده شده است. از جمله،در آرشیو اپلیکیشن همشهری قابل دسترسی می

ی جام جم، ها، همشهری داستان، همشهری جوان، همشهری سرنخ، و ...، روزنامهها، همشهری بچهگروه مجلات همشهری مانند دانستنی

های ایران خودرو، دنیای آگهی، موفقیت، هفته نامه بانک ومسکن، سروش کودکان، مجله نبات، بادبادک، مجله مد و ی ایران، مجلهروزنامه

ها به روز رسانی نشده است، تصاویری که دارای واقعیت افزوده که اپلیکیشن وابسته به آنها به دلیل اینو... که در برخی از آن دیزاینِ استایل

 شود.باشند و هیچ محتوایی نمایش داده نمیهستند، فاقد محتوا می

ها و مجلات، کاربرد و محتوای متفاوتی دارند، علمی، آموزشی، ی هرکدام از این روزنامهجا باید اشاره کرد، واقعیت افزوده استفاده شدهدر این

ی استفاده شده، جنبه سرگرمی دارد و با ی سروش کودکان، واقعیت افزودهسرگرمی، خبری، تبلیغاتی، فرهنگی و ... به عنوان مثال در مجله

از این فناوری سعی بر جذب کودکان به مطالب این مجله توجه به مطالبی که در این مجله آماده که اغلب شعر و داستان است، با استفاده 

ی بانک و مسکن، که گیرد. در هفته نامهها هم، بیشتر مطالب علمی روز با این فناوری مورد بررسی قرار میشده است. در مجله دانستی

ها به شود که این ویژگی در آنیی دیده میهاهایی که محتوای خبری دارد، آگهیباشد، علاوه بر واقعیت افزودهمتعلق به بانک مسکن می

 شود.تر اشاره شد، دیده میها کمی پیشکار برده شده است. همین امر در روزنامه همشهری و جام جم و ... که به آن

یا گوشی  خودروی رانا بر این اساس طراحی شده است. با گرفتن تبلت تبلیغ، 133ی ی ایران خودرو شمارهای دیگر، درمجلهدر نمونه

درجه در تمام وجوه  511باشد، تصویر خودرو به صورت حجم سه بعدی و قابل چرخش « RunnaAR»تلفن همراه، که دارای اپلیکیشن 

دیگری به چشم  تبلیغ ( اما در شماره دیگر این مجله،0رنگ قابل انتخاب توسط مخاطب ارایه شده است. )تصویر  1و امکان نمایش در 

 باشد. این آگهی فاقد ویژگی واقعیت افزوده است. ( می5به خودروی دنا )تصویر خورد که مربوط می

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 هاجامعه آماری و تحلیل آماری داده

(551، 0531ی ایران خودرو، خودروی رانا )مجله تبلیغ -0تصویر  (531، 0530ی ایران خودرو، خودروی دنا )مجله تبلیغ -5 تصویر   



 

منتشر شده  0531تا  0531های مورد آگهی مطبوعاتی ایرانی که بین سال 31ویژگی مربوط به  01(، 1طی جداولی )نمونه جدول شماره 

 رار گرفت.بود، مورد بررسی ق

 آگهی به صورت تصادفی انتخاب شدند.  01های مورد نظر از هر دهه های منتشره در سالاز میان آگهی 

 های انتخاب شده :آگهی

 : آزمایش، سیتی زن، نیوآ، پاوه، پودر لباسشویی کیمیا، کوکاکولا، پشم خالص نو، کرم وایت ولوت، فیلکو، ردُ استار31دهه  -

 چسب رازی، بیمه البرز، اورانوس، ماسال، کندلوس، آرامش یزد، قارچ سینا، مبلیران : صحت، ساویز،11دهه  -

 : کوشش رادیاتور، ایران بلبرینگ، پارس رایانه، شارپ، نیکاسا، فوجی فیلم، ایران نارا، کالاآور، بانک ملت، هواپیمایی ماهان31دهه  -

 انک مسکن، شوکو پارس،ایران گستر، کاله، لایکو: سانیو، بانک سپه، بانک شهر، ایران خودرو، ساویز، ب11دهه  -

 : سیگنال، مریدنت، سامسونگ، میهن، پرسیل، بانک مسکن، ایران رادیاتور، ایران خودرو، تیراژ دیزل، تابا الکترونیک 31دهه  -

 

 
 ه.ش )نگارندگان(0531تا  0531آگهی مطبوعاتی ایرانی دهه  31های ویژگی  -0جدول 
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 دگان(ه.ش )نگارن0531تا  0531آگهی مطبوعاتی ایرانی دهه  31های ویژگی  -1نمودار 



 

 
 

 ه.ش )نگارندگان(0531آگهی مطبوعاتی ایرانی دهه  01های ویژگی  -1جدول 
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 ه.ش )نگارندگان(0531آگهی مطبوعاتی ایرانی دهه  01های های ویژگینمودار  ویژگی  -5نمودار 



 

 
 

 هاتحلیل آماری داده

ها داشته ی آگهیی ارایههای مطبوعاتی، مسیر جدیدی در شیوهدر این پژوهش، مشخص شد که امروزه فناوری توانسته با تأثیر بر آگهی

طبق جامعه آماری و جداول، اعداد و ارقام و شود. جداول پرداخته می از به دست آمده نتایج ها وداده تحلیلِ توصیفی به بخش،در این باشد. 

 Excelه.ش که با نرم افزار 0531تا  0531آگهی مطبوعاتی ایرانی دهه  31های ویژگی  که بر اساس 1نتایج نمودارهای فراوانیِ آمار)نمودار 

تنظیم گردید.  0باشد که در جدول های ذکر شده میهای مطبوعاتی دهههای آگهیمورد از ویژگی 05این موارد شامل   انجام شده است(

 :1و نمودار  0ابتدا در مورد جدول   یابیم.بندی کلی براساس نمودار دست میبعد از بررسی هر کدام از موارد، به یک جمع

 نوشتار ناخوانا دارند. %1از آمار نوشتار خوانا و  %30طبق بررسی انجام شده،   نا:نوشتارِ خوانا و ناخوا -

به صورت دیجیتال، با  %11انجام گرفته و  غیر دیجیتالهای مطبوعاتی، اجرای آگهی طراحی شده، به صورت از آگهی %50در  تصویر:-

 استفاده از نرم افزار طراحی و اجرا شده اند. 

 اند.ها رنگی اجرا شدهاز نمونه %011آگهی مطبوعاتی ارایه شده در جامعه آماری  31انجام شده، از  طبق بررسی رنگ: -

گیرد و مخاطب در آگهی مشارکت اند، تعامل با مخاطب صورت میهای مطبوعاتی که با فناوری عجین شدهدر برخی از آگهی تعامل: -

 در تعامل با مخاطب هستند. %00اقد تعامل و های مطبوعاتی فاز آگهی %31دارد. در جامعه آماری 

 فاقد این کیفیت بودند. %30از  موارد مشاهده شد.  %1افزودن واقعیت به روش مجازی به محیط آگهی در  واقعیت افزوده: -



 

دارای  %1قی و دارای موسی %1تواند شامل، موسیقی و یا گوینده باشد، در جامعه آماری که مورد بررسی قرار گرفته، صدا می صدا: -

 باشند. گوینده می

این  %30باشند و های قرار گرفته در جامعه آماری دارای ویژگی حرکت میاز آگهی %1های انجام شده، حدود با توجه به بررسی حرکت: -

 باشند. ویژگی را دارا نمی

شود و از آمار را شامل می %1است. این موضوع  های مطبوعاتی جامعه آماری، بعد سوم لحاظ شدهدر طراحی برخی از آگهیبعُد سوم:  -

 ها، فاقد این ویژگی هستند.از آگهی 30%

اند. این های مطبوعاتی واقعیت را به روش مجازی به محیط آگهی اضافه کردهاز آگهی %1طور که اشاره شد، همان مشاهده آگهی: -

ها را بدون ابزار و از آگهی %30شود و جامعه آماری، از  ابزار استفاده میهای از آگهی %1ویژگی از طریق ابزاری، قابل مشاهده است. در 

 توان مشاهده کرد. واسطه و به صورت مستقیم، می

از  %1های مطبوعاتی تصویر اثرگذاری بیشتری بر مخاطب داشته است. در از آگهی %011در عامل اصلی اثرگذار بر مخاطب: -

 توان عامل اصلی دانست. ها، حرکت را میاز آگهی %1اند و در ی اثرگذار بر مخاطب بودههای مطبوعاتی، صدا عامل اصلآگهی

 

 :5و نمودار 1در مورد جدول

 گردد:آگهی ذکر می 01است که مشخصات آگهی این دوره با تعداد  31مربوط به آگهی های دهه  1جدول 

 نوشتار ناخوانا دارند.%1مار نوشتار خوانا و از آ %011طبق بررسی انجام شده،   نوشتارِ خوانا و ناخوانا: -

به صورت دیجیتال، با  %1انجام گرفته و  غیر دیجیتالهای مطبوعاتی، اجرای آگهی طراحی شده، به صورت از آگهی %011در  تصویر:-

 استفاده از نرم افزار طراحی و اجرا شده اند. 

 اند.ها رنگی اجرا شدهاز نمونه %011یه شده در جامعه آماری آگهی مطبوعاتی ارا 01انجام شده، از  طبق بررسی رنگ: -

گیرد و مخاطب در آگهی مشارکت اند، تعامل با مخاطب صورت میهای مطبوعاتی که با فناوری عجین شدهدر برخی از آگهی تعامل: -

 ستند.در تعامل با مخاطب ه %31های مطبوعاتی فاقد تعامل و از آگهی %51دارد. در جامعه آماری 

 فاقد این کیفیت بودند. %31از  موارد مشاهده شد.  %51افزودن واقعیت به روش مجازی به محیط آگهی در  واقعیت افزوده: -

دارای  %51دارای موسیقی و  %51تواند شامل، موسیقی و یا گوینده باشد، در جامعه آماری که مورد بررسی قرار گرفته، صدا می صدا: -

 باشند. گوینده می

 %31باشند و های قرار گرفته در جامعه آماری دارای ویژگی حرکت میاز آگهی %51های انجام شده، حدود با توجه به بررسی حرکت: -

 باشند. این ویژگی را دارا نمی

شود شامل میاز آمار را  %51های مطبوعاتی جامعه آماری، بعد سوم لحاظ شده است. این موضوع در طراحی برخی از آگهیبعُد سوم:  -

 ها، فاقد این ویژگی هستند.از آگهی %31و 



 

اند. این های مطبوعاتی واقعیت را به روش مجازی به محیط آگهی اضافه کردهاز آگهی %51طور که اشاره شد، همان مشاهده آگهی: -

ها را بدون ابزار و از آگهی %31شود و ده میهای جامعه آماری، از  ابزار استفااز آگهی %51ویژگی از طریق ابزاری، قابل مشاهده است. در 

 توان مشاهده کرد. واسطه و به صورت مستقیم، می

از  %51های مطبوعاتی تصویر اثرگذاری بیشتری بر مخاطب داشته است. در از آگهی %011در عامل اصلی اثرگذار بر مخاطب: -

 توان عامل اصلی دانست. ها، حرکت را میاز آگهی %51و در  اندهای مطبوعاتی، صدا عامل اصلی اثرگذار بر مخاطب بودهآگهی

 

 بحث

آگهی مطبوعاتی ایرانی مورد پژوهش، تمام آگهی ها رنگی،  اکثرا با نوشتار خوانا و کمتر در تعامل با مخاطب، کمتر به صورت  31از مجموع 

باشند، فقط ه.ش می 0531قعیت افزوده که مربوط به دهه دیجیتال و کمتر دارای بعد سوم، حرکت، صدا می باشند. در مورد آگهی های وا

ای ویژگی )واقعیت افزوده( پدیده های مطبوعاتی، مشخصاًباشند. با توجه به این تعداد از آگهیآگهی دارای ویژگی واقعیت افزوده می 5

های مطبوعاتی)واقعیت افت شد، در این آگهیه.ش به بعد مورد استفاده قرار گرفته است. همچنین طبق آنچه ی 31نوظهور بوده و از دهه 

افزوده( ، صدا، حرکت وبعد سوم از عوامل جذب مخاطب و انتقال پیام هستند که در دهه های قبلی آگهی های مطبوعاتی فاقد این امکانات 

کامل پیام خود، نیازمند ابزار  بوده اند. در مورد روش مشاهده آگهی نیز می توان اذعان داشت که آگهی های واقعیت افزوده برای انتقال

مشاهده از قبیل تبلت، گوشی تلفن همراه، عینک مخصوص در کنار استفاده از نرم افزارهای مخصوص به خود هستند. این ابزار که 

 محصول فناوری هستند امکانات ویژه ای برای انتقال پیام به مخاطب ایجاد کرده اند.

 

 جمع بندی

های مطبوعاتی نیز قابل مشاهده است. همچنین رفت طراحی گرافیک شده است و این پیشرفت در آگهیفناوری موجب دگرگونی و پیش

های ایران، استفاده شده است. با استفاده از این فناوری محتوای آگهی به صورت امروزه، فناوریِ واقعیت افزوده، در برخی از مجلات و روزنامه

معمولاً در تعامل با ها با مشارکت مخاطب قابلیت اجرا دارد و . لازم به ذکر است که این فناوریشودخواناتر و رساتر، به مخاطب منتقل می

های جداول و نمودارهای پژوهش حاضر، تأثیر فناوری بر انتقال پیامِ آگهی مطبوعاتی ایرانی به مطالعات انجام شده و یافته.  استر کارب

ی واقعیت افزوده به عنوان یکی از عوامل جذب مخاطب در انتقال بهتر پیام پرداخته شده دهد. در این بین به فناورمخاطب را نشان می

آمار به دست آمده از جداول و نمودارها، نشانگر این موضوع است که در طراحی آگهی مطبوعاتی، عوامل متعدد بصری، از جمله  است.

 تا بتوانند به شکل بهتری پیام را به مخاطب منتقل نمایند.فناوری واقعیت افزوده، به کمک طراحان در این زمینه آمده است، 

 واقعیت افزوده با اضافه کردن عواملِ نور، صدا، حرکت و بعد سوم، به طراحی، جذابیت بیشتری بخشیده و بر کیفیتِ ارایه اطلاعات در آگهی

 ده و از جذابیت کمتری برخوردارند.مطبوعاتی تأثیرگذار بوده است. موارد غیر واقعیت افزوده، فاقد عوامل نامبرده بو

 

 گیرینتیجه



 

ها و مؤسسات تبلیغاتی در ایران در تلاش هستند کند. کانونکنیم که فناوری نقش اساسی را در آن ایفا میما امروزه در دنیایی زندگی می

جا که های روز دنیا هستند. از آناز فناوریتا همگام با مسیر فناوری پیش بروند و هر روز به دنبال دستیابی به راهی جدید و وام گرفته 

ها و مؤسسات تمایل دارند بخشی از تبلیغات خود را به این رسانه شود، شرکتهای ارتباطی محسوب میمطبوعات یکی از مؤثرترین راه

های مطبوعاتی هم، آگهی ی مخاطب این رسانه را به محصولات و کالای خود جلب نمایند. طراحاناختصاص دهند تا بتوانند نظر جامعه

امروزه شاهد این هستیم  در نیل به این خواسته در تلاش هستند تا با استفاده از فناوری، مخاطبان بیشتری را جذب تبلیغات خود نمایند.

به محتوای های مطبوعاتی وارد شده است و توانسته کیفیت بصری بهتری های اخیر در سطح بالاتری از قبل به آگهیکه فناوری در دهه

 باشد.می "واقعیت افزوده"ها ها ببخشد. از جمله این فناوریتصویری آگهی

که هر کدام از این توان نوعی از مشارکت و تعامل با مخاطب را نیز مشاهده کرد. به طوریهای مطبوعاتی، میبا ورود فناوری به آگهی

واقعیت افزوده با ایجاد امکان دیداری و آید. به این ترتیب ر میهای جدیدی که ذکر شد، در تعامل با مخاطب به اجرا دفناوری

می شود مخاطب به شکل های غیر دیجیتال، موجب تر، از طریق بعُد سوم، نور، صدا و حرکت و تفوق بر روششنیداریِ کامل

 رساتر و خواناتری به منظور و هدف آگهی مطبوعاتی دست یابد.

هایشان از فناوری واقعیت افزوده استفاده کرده است مشاهده کرد. این گونه که هایی که در طراحین در آگهیتواای از این تعامل را مینمونه

نماید. به این ی ابزار و نرم افزارهای ویژه، واقعیت را به روش مجازی برای مخاطب قابل مشاهده و حس میآگهی دارای این ویژگی به وسیله

شود که شامل نور، ی نوین به مخاطب ارائه میهای مطبوعاتی شکل دیگری از تبلیغات به شیوهی آگهیترتیب به کمک فناوری و از دریچه

 صدا، حرکت و بعد سوم است و جنبه های جدیدی از اطلاع رسانی را به ظهور می رساند.
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