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 چکیده

 از خدمات ارایه زمینه این در .آید می شمار به مختلف جوامع در توسعه اهداف از یکی ،انسان زندگی کیفی سطح ارتقاء حاضر عصر در

 واسطه در کهد هستن مواردی از یکی هااپلیکیشن .است کرده تر سریع و کاراتر را خدمات به دسترسی های راه ،هوشمند های واسطه طریق

 رفع مورد در را کاربران که هستند هایی برنامه از بخشی عنوان به آنها .دکننمی کمک زندگی کیفیت و سبک در تحول به هوشمند های

 شپژوه. کرد اشاره ها آیکون به توانمی جمله از که دارد زیادی اجزای ها اپلیکیشن این گرافیک طراحی .کنندمی همراهی روزمره نیازهای

 همچنین .است شده انجام ایرانی گردشگری حوزه های اپلیکیشن در آیکون های نمونه تطبیق در و تحلیلی -توصیفی روش به حاضر

 در ها آیکون شکلی های ویژگی که شده انجام آن پی در پژوهش این .است آمده دست به ایکتابخانه و اسنادی روش به نیاز مورد اطلاعات

 گردشگری حوزه های اپلیکیشن در آیکون شکلی خصوصیات بر تاکید ،تر دقیق بررسی منظورو به  دهد قرار بررسی مورد را ها اپلیکیشن

 ؟دارند هایی ویژگی چه ایرانی گردشگری حوزه های اپلیکیشن های آیکون که دارد سوال این به پاسخ سعی در حاضر پژوهش .دارد ایرانی

 گردشگری حوزه های اپلیکیشن های آیکون که شد حاصل نتیجه این ،پژوهش این آماری امعهج هاینمونه بین شده انجام های بررسی در

 .آیدمی شمار به آنها طراحی غالب وجه عناصر این نمادینجنبه  بین این در و شده تشکیل بصری مختلف عناصر ترکیب از ایرانی

 هوشمند ابزار ،گردشگری ،آیکون ،اپلیکیشن کلیدی: واژگان
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 مقدمه

را  انسانسفر فعالیتی لذت بخش است و می باشد.  و گردشگریسفر  این عواملیکی از  .ر کیفیت زندگی انسان تاثیر دارندمل مختلفی بعوا

تنها یک تفریح نیست، تجربه ای  وفواید زیادی دارد  گردشگریبرای مدتی کوتاه از زندگی روزمره و دغدغه های زندگی رها می کند. 

 اقتصادی و فرهنگی ، اجتماعی پدیده یک گردشگری» .دارد انسان در مراحل مختلف زندگیی ست که اثرات مفیدبخش ا زنده و لذتآمو

 با» (UNWTO, 2015) «1است مختلف اهداف برای خود معمول محیط از خارج هایی مکان یا کشورها به مردم جابجایی مستلزم که است

. رود می کار به هم ،است گردشگری شامل که هایی پدیده مورد در "هوشمند" ممفهو ، گردشگری گسترده و اطلاعاتی ماهیت به توجه

 صنعت در ماندن باقی برای  (Guo et al., 2014) «گردشگری صنعت جمله از شود، می شامل را مختلفی صنایع هوشمند شهر مفهوم

 محصولات، هوشمندسازی. است لازم هوشمندی ها،آن ارتباط تا اطلاعات تولید از مراحل، تمامی در. است هوشمندی به نیاز گردشگری،

 ،همه برای و شده رقابت و جمعی عملکرد سازی بهینه باعث همزمان، طور به مختلف ذینفعان کردن درگیر با خدمات، و فرآیندها اقدامات،

 بیانگر "هوشمند" اصطلاح. ستا همراه سریع رسیدن نتیجه به و بودن سریع با هوشمند اصطلاح معمولاً. کند می ارزش و حل راه ایجاد

از جمله این فناوری ها می توان به اپلیکیشن  (Jasrotia and Gangotia, 2018).  دنکن می کار فناوری آخرین روی بر که است چیزهایی

این د.  ندار نقش به سزایی افراد در جامعه، اپلیکیشن ها در تسهیل دسترسی به خدمات مورد نیاز هوشمند اشاره کرد. تلفن همراههای 

، پیدا کردن نزدیک پارکینگ ها ی شدن خدمات وماشین و کوچک،بزرگ  هایشهر و مکان هایتوانند شامل یافتن آدرس  فناوری ها می

هایشان با  ایده تطبیقرا برای  تلفن همراهظهور شهرهای هوشمند، تولیدکنندگان اپلیکیشن های  .دنباش ترین مرکز خرید یا رستوران و... 

 .این شهر ها یک ارتش مجهز از سنسور ها دارند .متصل شده است یشهر هوشمند شهر .اندهای چنین شهرهایی به چالش کشیده نیاز

، دوربین های سطح آب منابع شهری، جریان ترافیک، و سطح آلودگی هوا آب و هواپیش بینی  مانندسنسورها تمامی رویداد های شهری 

 تلفن همراهتولیدکنندگان اپلیکیشن های  گرا .کنند میضبط  و نظاره ،شهر مدرن مربوط است راکه به یک  عاملیهر امنیتی شهر و 

 ،یک شهر هوشمند سرویس هایاپلیکیشن هایی بسازند تا مستقیما به  هستند قادر ،بتوانند از این سنسور ها به درستی استفاده کنند

تاثیر کیفیت زندگی شهروندان بر روی شهر های هوشمند  .شوند شهر می ارتباطی بین شهروندان و راهاین اپلیکیشن ها د. متصل شون

 ،اوقات فراغت می باشد. همان طور که اشاره شدسازند. یکی از این نیازها، نیاز به گذراندن می را برطرف  افرادو نیاز های  مثبت می گذارند

جهت بهینه سازی  ،گزینه مناسبی یکیشن های گردشگری می تواندو  استفاده از اپلبر کیفیت زندگی انسان تاثیر دارند سفر و گردشگری 

وجه شکلی آیکون های اپلیکیشن های گردشگری ایرانی را مورد بررسی قرار داده است و در پی  ،زمان و مخارج سفر باشد. پژوهش حاضر

اپلیکیشن های فرض بر آن است که  ؟ارندد هایی ویژگی چه ایرانی گردشگری حوزه های اپلیکیشن های آیکونپاسخ به این سوال است که 

  .آیدمی شمار به آنها طراحی غالب وجه عناصر این نمادینجنبه  بین این در و شده تشکیلبصری مختلف  عناصرحوزه گردشگری از ترکیب 

 پیشینه پژوهش

 و مفهوم نتبیی": مقاله جمله از فتهپذیر انجام هوشمند های واسطه و شهرهای مورد در متعددی هایپژوهش، شده انجام های بررسی طبق

 ، این مقاله به ویژگی های شهر هوشمند و مفاهیم آن پرداخته است.1931 پوراحمد و همکاران در سال نوشته "دهوشمن شهر هایویژگی 

، 1939 اسدی و عمرانیألیف ت تهران شهر برای راهکارهایی ارایه تجربیات، و الزامات ابعاد، تعاریف، هوشمند شهر"ای با عنوان مقاله همچنین

  خصوص این در تجربیات و شهرها در پیشرفت درجه ارزیابی های شاخص ها، مدل و ابعاد هوشمند، شهر از جهانی تعریفکه در آن به 

 همکاران که نوشته ارمیا و  اشاره کرد "بیست و یکممفهوم شهر هوشمند در قرن "می توان به نیز پرداخته شده است. از مقالات غیرفارسی 

هیچ یک از این پژوهش ها به موضوع آیکون تحول شهرهای هوشمند و تغییرات آن در آینده، می باشد.  ، این مقاله دربارهمی باشد 2112

 .نپرداخته اند ،های اپلیکیشن ها

                                                           
1 http://www2.unwto.org/ 
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 روش تحقیق

. جامعه است شده انجام ایرانی ریگردشگ حوزه های اپلیکیشن در ،آیکون های نمونه تطبیق در و تحلیلی -توصیفی روش به پژوهشاین 

-آیکون اپلیکیشن گردشگری ایرانی می باشد که به صورت تصادفی، از فروشگاه اپلیکیشن کافه بازار، انتخاب شده 01آماری پژوهش شامل 

 اند. 

 شهر هوشمند 

اشاره در ادامه به تعدادی از آنها  تعریف های متعددی برای شهر هوشمند وجود دارد که. است سکونت قابل و پایدار شهری ،هوشمند شهر

 ارتباطی های زیرساخت تقویت و انسانی و اجتماعی های سرمایه در گذاری سرمایه در آن کهیک شهر، زمانی هوشمند است ».می شود

 مدیریت راههم به زندگی بالای کیفیت پایدار، انرژی و اقتصادی رشد ،(اطلاعات و ارتباطات های فناوری) مدرن و (نقل و حمل) سنتی

شهر هوشمند بودن به معنای استفاده از تمام ».  (Caragliu et al., 2011)«پذیرد صورت مشارکتی حاکمیت طریق ازطبیعی،  منابععاقلانه 

یکپارچه، قابل  ،فناوری ها و منابع در دسترس، با روشی هوشمندانه و هماهنگ برای توسعه مراکز شهری است که به صورت هم زمان

 از ،خود مهم های زیرساخت همه شرایط سازی یکپارچه و نظارت توانایی که شهری»(Barrionuevo et al., 2012).  «پایدار باشد سکونت و

را داشته باشد، یک شهر  بزرگ های ساختمان حتی، نیرو آب، ارتباطات، بندرها، ها، فرودگاه مترو، ها، ریل ها، تونل ها، پل ها، جاده جمله

 ریزی برنامه را خود پیشگیرانه های فعالیت کرده، سازی بهینه نحوه بهترین به را خود منابع تواند میشهر هوشمند  هوشمند می باشد.

در عصر حاضر » . (Hall et al., 2000)«کند نظارت نیز امنیتی های جنبه بر خود، شهروندان به خدمات رساندن حداکثر ضمن و کرده

ار استراتژیک برای مدیریت و اداره صحیح همه واحدهای اقتصادی، اجتماعی، فرهنگی ، سیاسی، فنی اطلاعات و اطلاع رسانی، مهمترین ابز

اطلاعات در جهان با سرعت چشمگیری در حال توسعه است و تمامی فعالیت های روزمره بشر را  فناوریو مهندسی محسوب می شود. 

الگوی مناسب زندگی با توجه به جمیع جهات جامعه مورد نظر و  ارایهه تحت تاثیر قرار داده است. ایجاد شهر های هوشمند می تواند ب

 از نیمیثربخشی برای اداره امور شهری است. مناسب برای جامعه اطلاعاتی محسوب شود. مهمترین مزیت شهرهای هوشمند، کارایی و ا

 به به جهان ساکنین اکثریت است. آینده تابش درحال سرعت به شهرنشینی افزایش به تمایل و هستند شهرها ساکن اکنون دنیا جمعیت

 از افراد زندگی کیفیت اتقای باشد. می  -کرد خواهند زندگی شهرها در 2101 سال تا آنها از درصد 21- شهرنشینی در انکار قابل غیر طور

 ماشین خودکار رانندگی ی،بین پیش قابل و آمد کار نقل و حمل سازمان شود.می محسوب هوشمند شهرهای سازی پیاده اهداف مهمترین

 از ویدئویی کنفرانس های هستند، خورشیدی یا و شوند می شارژ برق با و هستند الکتریکی که هایی ماشین کنند،می پارک را خود که ها

 به کننده تمیز و کربن کننده خنثی های ساختمان شده، هوشمند بهداشتی هایمراقبت و هوشمند سلامتی ها، خانه شدن ماشینی دور، راه

  .(1931)جدید و ذکریا،  «باشند می هوشمند های شهر مزایای از تجدید قابل انرژی منابع خودکار، طور

آنچه ذکر شد تعاریفی از ویژگی های شهرهای هوشمند بود. از آنجاییکه پژوهش حاضر به موضوع ارایه خدمات گردشگری از طریق واسطه 

یا تجارت است. همچنین نظریه و گردشگری، مسافرت برای تفریح » ن مبحث نیز اشاره می شود.های هوشمند می پردازد، در اینجا به ای

سازمان جهانی گردشگری به   (Oxford, 2005). «عادت گردشگری، تجارت جذب، پذیرایی و سرگرمی گردشگران و مدیریت تورها می باشد

مسافرت و اقامت در مکان هایی به فعالیت های روزهای تعطیل می داند و  دودطور کلی گردشگری را فراتر از تصور رایج از جهانگردیِ مح

، مشاغل و اهداف دیگر، جهت ساعت کاری 22فراغت و نه کمتر از خارج از محیط معمول زندگی، بیش از یک سال متوالی برای اوقات 

شخصی که حداقل بیست »ارجی را به عنوان گردشگر خ ،، اتحادیه ملل1391در سال  .(UNWTO, 1995: 10) می باشندشامل گردشگری 

حداکثر شش ماه ماندن ، با 1320تعریف کرد. پس از آن، سازمان ملل متحد، این تعریف را در سال  «و چهار ساعت به خارج سفر می کند

و روابط ناشی از سفر و مجموع پدیده ها "، هانزیکر و کرفت، گردشگری را به عنوان  1321در سال (Theobald, 1998: 6-7) « اصلاح کرد.

نباشند.  تعریف کردند، به شرط آنکه منجر به سکونت دائمی نشوند و با هیچ فعالیت درآمدزائی در ارتباط "اقامت افراد غیر مقیم

»(Hunziker and Krapf, 1942)  (Spode, 1998)  جهانگردی حرکت موقت »، تعریف انجمن گردشگری انگلیس اینگونه بود: 1321در سال
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کوتاه مدت مردم به مقصدی خارج از مکانهایی است که در آن به طور عادی زندگی و کار می کنند و فعالیتهای خود را در طول اقامت در  و

، انجمن بین المللی جهانگردی 1391در سال »(Beaver, 2002) . «آن مکان انجام می دهند که شامل جنبش برای تمامی اهداف می باشد

، سازمان ملل 1332در سال عریف کرد. ری را فعالیتهای خاصی که در خارج از خانه، انتخاب و انجام می شد، ت، گردشگتخصصی علمی

 ه شکل از جهانگردی را مشخص کرد:س ،های خود درباره آمار گردشگری متحد در توصیه

 که شامل ساکنان کشور معین می شود، که فقط در این کشور سفر می کنند. جهانگردی داخلی، .1

 که شامل افراد غیر ساکن در کشور معین می شود.   ،ردشگری ورودیگ .2

 (1شبکه جهانی کارشناسان گردشگری -  AIEST« )شامل ساکنان مسافر در کشور دیگر ،گردشگری برون مرزی .9

پیشرفت تجارت با  است.در حال رشد  ٪2پیش بینی می کند که گردشگری بین المللی با میانگین نرخ سالانه  سازمان جهانی گردشگری 

الکترونیکی، محصولات گردشگری به یکی از کالاهای معامله شده در اینترنت تبدیل شده اند. محصولات و خدمات گردشگری از طریق 

واسطه ها در دسترس قرار گرفته اند، گرچه ارایه دهندگان گردشگری )هتل ها ، خطوط هوایی و غیره( از جمله اپراتورهای کوچک، می 

این امر واسطه های فروشگاه های آنلاین و سنتی را تحت فشار قرار  (Lu, 2004: 39-221) ات خود را به طور مستقیم بفروشند.توانند خدم

 (Karanasios and Burgess, 2008: 82-169).داده است 

 اپلیکیشن

 واقوع در .شوود صرف کمتری وقت و دنیا روز تکنولوژی پیشرفت سرعت با هم زمان تا کندمی کمک که است ابزاری همراه، تلفن اپلیکیشن

 زنودگی بوه را جدیودی تعاریف و شده زندگی کیفیت و سبک در تحول موجب آن از ناشی تغییرات و جهان در تکنولوژی رشد بالای سرعت

 اقشوار تموامی توجوه مورد همواره که باشدمی  او همراه تلفن شخص هر به الکترونیکی وسیله ترین نزدیک امروزه .است افزوده افراد روزمره

 .شودمی محسوب امروزی جوامع در افراد زندگی از ناپذیر جدایی یجزئ آن از استفاده و بوده جامعه

 ,.Martin Et al«را نصب کند فنی، آنبدون نیاز به تخصص بخشی از نرم افزاری است که فرد می تواند با یک پلت فرم مناسب، اپلیکیشن، »

است و این تر از واژه نرم افزار مصطلح  بیش ،"اپ"یا به طور مختصر  "اپلیکیشن"و گوشی همراه، واژه تلفن رهای در بازار نرم افزا  ( (2016

 توسعه گفته می شود. نیز "تلفن همراهنرم افزار "یا  "تلفن همراهاپلیکیشن "اصطلاح همان معنای نرم افزار کاربردی را می دهد که به آن 

 برنامه از استفاده طریق از. همراه و تبلت ها اشاره دارد های مانند تلفنی های دستگاه برای ،کاربردی یافزار رمن ساختن فرآیند به اپلیکیشن،

 ,Baktha). بسته به نیاز خود، از اپلیکیشن مورد نظر خود استفاده می کند ،شده و کاربر ارایه امکانات مختلفی به کاربر همراه، تلفن های

 اطلاعات و حساب ماشین ، مخاطبین ، تقویم ، ایمیل :شاملوری  بهره و اطلاعاتی اهداف در آغاز برای همراه تلفن های اپلیکیشن» (2017

 دسته در ها برنامه این همراه، تلفن های اپلیکیشن دهنده توسعه کاربران انداز چشم و فناوریدر سریع بزرگنمایی با. گردید ارایه هوا، و آب

 کارخانه، اتوماسیون ویدئویی، های چت اجتماعی، های رسانه بلیط، خرید بانکداری، یابی، مکان همراه، تلفن های بازی مانند دیگر های

 (Inukollu et.al. ,2014) .«شد پیاده پزشکی های برنامه و اندام تناسب های برنامه مکان، بر مبتنی خدمات

 آیکون

معرفی کنندگان (. Ware, 2004که نمادی از اقدامات رایانه می باشند) این گونه تعریف کرد: نمایش گرافیکی مفاهیمی آیکون را می توان

شود همچنین، گفته می (Shank and Darke, 1999)..آیکون ها، معتقدند که این رابط های نمادین از مزایای گوناگونی برخوردار هستند

 (Siau, 2005). امه و شناختن آنها، کمک می کنندن عملکردهای موجود در یک برنبه کاربران در جهت به خاطر سپرد تصاویر گرافیکی

برای علاوه بر این، رابط های نمادین به ویژه برای کاربران تازه کاری که به ندرت از رسانه های تعاملی استفاده می کنند، حائز اهمیت است. 

ودن را داشته باشد. طراحی آیکون باید ساده و قابل مشاهده، خوانا و قابل درک ب اثربخش بودن، یک نماد باید معیارهای مختلفی از قبیل

                                                           
1 https://www.aiest.org/home/ 
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 Blattner)طور قابل توجهی بر اثربخشی آن تأثیر می گذاردبه  واضح باشد. مطالعات نشان داده است که جذابیت بصری و درکی در آیکون،

et al,. 1989) .  طراحان رابط های تلفن همراه، برای نشان دادن کارایی مورد نیاز کاربران جهت انجام کارهای خود از آیکون ها استفاده

دستکاری مستقیم را کنند. آیکون ها یک روش محبوب برای نمایش بصری عملکرد است، زیرا آیکون ها دسترسی مستقیم و امکان می

تواند از فضای ارزشمندی در طراحی کاربری بهره گیرد. نگرانی اصلی در طراحی رابط های نمادین آیکون، نمایش موثر کند و میفراهم می

ها، انجمن  آن به صورتی است که معنای آیکون ، کاملا قابل درک باشد. به طور بالقوه ، یک آیکون می تواند نماینده توسعه دهنده،  ویژگی

استفاده مناسب از رابط های آیکون، پیچیدگی سیستم را کاهش  داده و به کاربران در تعامل بهتر با   (Gittins, 1986)وکشور خود باشد. 

 تلفن های همراه، کمک می کند.

 تجزیه تحلیل داده ها

 1از فروشوگاه اپلیکیشون کافوه بوازار تصوادف بر حسب ،ایرانیآیکون اپلیکیشن در حوزه گردشگری  01 تعداد آماری این پژوهش، در جامعه

   در صفحه اطلاعات هر اپلیکیشن، تصویر آیکون آن اپلیکیشن موجود می باشد.  انتخاب شده اند.

جدول در پی پاسخ به سوال قرار داده شدند.  1 به منظور بررسی بهتر موضوع مورد پژوهش، ویژگی های آیکون های جامعه آماری در جدول

آورده شده  01تا  1. در ردیف های جدول، آیکون های اپلیکیشن های جامعه آماری پژوهش به صورت کدبندی استهش طراحی شده پژو

که شامل ویژگی های نوشتاری )خوانا، ناخوانا،  ،. در ستون های جدول ویژگی های شکلی آیکون ها مورد بررسی قرار گرفته انداند

ی، فارسی و غیرفارسی(، ویژگی های تصویری ) نقش: هندسی، گیاهی، حیوانی، انسانی، تزئینی، خوشنویسی، رنگی، تزئینی، کاربرد

تصویرسازی غیر واقع گرا، رنگی( می باشند. همچنین قالب ترکیب بندی آیکون ها بر اساس  کاربردی/ عکس / تصویر: تصویرسازی واقع گرا،

وجود بافت در طراحی آیکون و وجه  ،. از دیگر ویژگی های مورد بررسی قرار گرفتهاندمربع، مثلث، دایره و مستطیل مورد بررسی قرار گرفته 

نمادین آن می باشد. همچنین رنگ آیکون بر اساس غلبه با رنگ گرم، غلبه با رنگ سرد و تک رنگ بودن آیکون ها؛ و ترکیب عناصر 

از طریق نرم افزار تمامی داده ها . اندمورد بررسی قرار گرفته )ترکیب نوشته و نقش، ترکیب نوشته و تصویرسازی، ترکیب نوشته و عکس( 

 قرار داده شدند.  1اکسل، در نمودار 

 

                                                           
1 www.cafebazaar.ir 

http://www.cafebazaar.ir/
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 بررسی ویژگی های آیکون های اپلیکیشن های گردشگری )نگارندگان( -1جدول 
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                               (1آیکون کد )

                               (2آیکون کد )

                               (9آیکون کد )

                               (2آیکون کد )

                               (0آیکون کد )

                               (1آیکون کد )

                               (2آیکون کد )

                               (9آیکون کد )

                               (3آیکون کد )

                               (11آیکون کد )

                               (11آیکون کد )

                               (12آیکون کد )

                               (19آیکون کد )

                               (12آیکون کد )

                               (10آیکون کد )

                               (11آیکون کد )

                               (12آیکون کد )

                               (19آیکون کد )

                               (13آیکون کد )

                               (21آیکون کد )

                               (21آیکون کد )

                               (22آیکون کد )

                               (29آیکون کد )

                               (22آیکون کد )

                               (20آیکون کد )

                               (21آیکون کد )

                               (22آیکون کد )

                               (29آیکون کد )

                               (23آیکون کد )
                               (91آیکون کد )

                               (91آیکون کد )

                               (92آیکون کد )

                               (99آیکون کد )

                               (92آیکون کد )

                               (90آیکون کد )
                               (91آیکون کد )

                               (92آیکون کد )

                               (99آیکون کد )

                               (93آیکون کد )

                               (21آیکون کد )

                               (21آیکون کد )

                               (22آیکون کد )

                               (29آیکون کد )
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                               (22آیکون کد )
                               (20آیکون کد )

                               (21آیکون کد )

                               (22آیکون کد )

                               (29آیکون کد )

                               (23آیکون کد )

                               (01آیکون کد )

 

 ویژگی های آیکون های اپلیکیشن های گردشگری )نگارندگان( -1نمودار 
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 تحلیل نمودار

: ویژگی رایه می شوند، این گونه ا(، میانگین ویژگی های شکلی آیکون های اپلیکیشن های حوزه گردشگری ایرانی1بر اساس نمودار )

درصد،  12رنگی درصد، ویژگی نوشتاری  12درصد، ویژگی نوشتاری خوشنویسی  1ویژگی نوشتاری ناخوانا درصد،  92نوشتاری خوانا 

درصد و ویژگی نوشتاری غیرفارسی  29درصد، ویژگی نوشتاری فارسی  12درصد، ویژگی نوشتاری تزئینی  22ویژگی نوشتاری کاربردی 

درصد،  2درصد، نقش انسانی  1نقش حیوانی  درصد، 2درصد، نقش گیاهی  11نقش هندسی  :ی باشد. ویژگی های تصویریدرصد م 12

 21درصد ، تصویر سازی غیر واقع گرا  11در صد، تصویر سازی واقع گرا  19عکس درصد،  11نقش کاربردی  درصد، 21نقش تزئینی 

درصد و بر اساس  91درصد، بر اساس دایره  12یب بندی آیکون ها، بر اساس مربع درصد می باشد. قالب ترک 09درصد و تصویر رنگی 

درصد، غلبه با  02درصد می باشد. غلبه با رنگ گرم  11درصد و وجه نمادین آیکون ها  2درصد می باشد. استفاده از بافت،  2مستطیل 

درصد،  1بدست آمد. در ترکیب عناصر، ترکیب نوشته و نقش درصد  22یک رنگ و سفید )تک رنگ(  استفاده از تنهادرصد و  19رنگ سرد 

 درصد بدست آمد.  1درصد و ترکیب نوشته و عکس  22ترکیب نوشته و تصویرسازی 

 بحث و جمع بندی

 این پژوهش به منظور پاسخ به این سوال انجام پذیرفت:

 دارند؟ هایی ویژگی چه ایرانی گردشگری حوزه های اپلیکیشن های آیکون

ابداع تصویری  و نوشتاری ترکیبی ویژگی های با ایرانی گردشگری حوزه های اپلیکیشن های آیکونتایج بدست آمده در این پژوهش، طبق ن

قالب ترکیب در مورد . همچنین برتری دارد، رنگی بودن تصاویر و تمایل غلبه رنگ گرم در آنها بین، ویژگی های بصری باو در این  شده اند

آیکون ها به شمار  طراحی وجه نمادین از ویژگی های غالب در است. همچنیناز قالب مربع استفاده شده  اکثراً کون ها،طراحی آی بندی در

 می آید.

ایرانوی از  گردشوگری حووزه هوای اپلیکیشون هوای آیکون"که به این ترتیب اثبات شده است فرضیه پژوهش لذا می توان اذعان داشت که 

 ."ابداع شده اند  با تاکید بر وجه نمادینو تصویری و  های نوشتاریترکیب ویژگی

 نتیجه گیری

خدمات در حوزه بهتر یکی از عواملی که به ارایه در این مورد، . استسفر و گردشگری  انسان،زندگی  موثر بر کیفیتیکی از موضوعات 

سزایی دارند. هنقش ببین در این کاربردی  به عنوان نرم افزارهایکند، واسطه های هوشمند هستند. اپلیکیشن ها گردشگری کمک می

محسوب می شوند. آیکون های اپلیکیشن  جزیی مهم در این مجموعهآیکون ها  از اجزای متعددی تشکیل شده که طراحی اپلیکیشن ها،

ترکیب عناصر از از لحاظ شکلی آیکون ها،  د.نموارد محتوایی و شکلی می باش شامل خصوصیاتویژگی های مختلفی دارند. این  ،ها

   آید.ای غالب بشمار میجنبه ،عناصر، هم به لحاظ قالب و هم محتوا وجه نمادیندر آنها نوشتاری و تصویری بوجود آمده اند و 
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Shape Dimensions of Icons in Iranian Tourism Applications as Smart 

Intermediaries 

 

Abstract: 

Nowadays, raising the quality of human life is one of the goals of development in different societies. In this 

regard, service delivery through smart intermediaries has made the access to services more efficient and faster. 

One of the things that help intelligent people transform their style and quality of life, are applications. They are 

part of programs that help users meet their daily needs. The graphic design of these apps has many components, 

including icons. The present study is a descriptive-analytical study of matching the icon samples in the Iranian 

tourism applications. The required information is obtained through documentary and library methods. This 

research aims to examine the shape characteristics of icons in applications. The purpose of this study is to 

examine the case sample more closely by emphasizing the shape characteristics of the icons in the Iranian 

tourism applications. The present study was done is order to answer the following question: what are the shape 

characteristics of Iranian tourism application icons? In the survey of the statistical population of this study, it was 

concluded that the icons of Iranian tourism applications consist of a combination of various visual elements and 

that the symbolic aspect of these elements, is the dominant aspect of their design. 

 

Keywords: Application, Icon, Tourism, Smart tool 

 


