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 چکیده  

ز گذر  در  ها  انسان  متفاوت  های  علوویژگی  و  محیط  در  تحول  سبب  طراحی مان،  خصوص  به  و  مختلف  م 

مبلمان شده است. طراحی مبلمان در طول این تحولات در دوره های مختلف توانسته به سطوح مختلفی از 

ویژگی   این  برسد. چیستی  ها  انسان  ویژگی های  با  زندگی  تطابق  به سبک  توجه  با  توان  آیا می  اینکه  و  ها 

را   آن ها  است.  در  ایرانی  تحقیق  این  برد، سوال  کار  به  امروزی  داخلی مسکن  مبلمان  مفهوم سبک طراحی 

زندگی متاثر از عناصری چون ارزش، باور، نگرش، هویت و فرهنگ مصرفی است؛ از این رو طراحی مبلمان که 

ارتبا جامعه  مصرفی  فرهنگ  است.  با  زندگی  سبک  موثر  های  مولفه  از  یکی  دارد،  نزدیکی  افراد ط  شناخت 

، انتظارات و موارد بسیار دیگری در زندگی آنهاست که  فرهنگ، نگرش ها، باورها، عادت هاوابسته به شناخت  

تحلیلی و با    -با استفاده از روش توصیفیاین پژوهش،  در مجموع به شناخت سبک زندگی معطوف می شود.  

 بررسی نقش طراحی مبلمان در سیک زندگی پرداخته است. هدف 

 سبک زندگی، فرهنگ، فرهنگ مصرف، طراحی مبلمان.واژگان كلیدي:  
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 مقدمه 

انسان ها بخش اعظم عمر خود را در فضاهای داخلی بناها سپری می کنند که به کمک عناصر، ساختارها و جداره ها  

یجاد می کنند که بسیاری از فعالیت های روزمره ما در آن صورت می گیرد.  شکل گرفته است. این فضاها محیطی را ا

مبلمان یکی از مهمترین این عناصر است که منجر به شکل دهی فضای داخلی می شود. واژه ی مبل در لغت به معنای  

ه » اسباب خانه از ( و شاید در مفهومی جزئی تر ب 856،  1387»لوازم خانه مانند صندلی، میز، نیمکت و غیره« )معین،  

امروزه به  ( اطلاق می گردد.  914،  1358قبیل میز و صندلی و نیمکت با روپوش پارچه و سایر اشیاء چوبی« ) عمید،  

دلیل محدودیت فضایی که در آپارتمان ها وجود دارد، اکثر انسان ها نمی توانند خواسته ها و سلایق خود را در چیدمان 

پیاد  آپارتمانی  منازل  های محدود  مبلمان  اندازه  به  توجه  با  اکنون  کنند.  به ه  وافر  نیاز  و همچنین  ها  آپارتمان  بیشتر 

استفاده از تمامی گوشه و کنارهای منزل، طراحی مبلمان و محل قرار گیری آن می تواند نقش موثری در مبلمان منازل  

ن به صورت اصولی و بر اساس تحقیقات داشته باشد. مبلمان یک منزل فضاهای مختلف آن را تعریف می کند، اگر مبلما

که در مورد   باشد. نخستین مطالعاتی  داشته  ساکنان  زندگی  زیادی در شیوه  تاثیر  تواند  انجام شده، طراحی شود می 

، توسط دانشمند اتریشی الفرد ادلر با بیان این نظریه، شیوه زندگی راه نمونه ای از زندگی  مفهوم شیوه زندگی مطرح شد

شیوه زندگی به طور معمول نشان دهنده ی نگرش  (  Adler, 1954ه یا فرهنگ است، مطرح شده است. )یک فرد، گرو

ارزش های یک فرد شامل فرهنگ، اعتقادات، رویکردهای اقتصادی، سیاسی و اجتماعی است.  فرد و ارزش ها می باشد.  

باشد. همه ی این جنبه ها در    شیوه زندگی ممکن است شامل دیدگاه ها در مورد سیاست، دین، سلامت و صمیمیت

  -(، محصول دارای بعدی اجتماعی400،  1391به گفته اژدری )(  Bourdieu,1984شکل دادن به زندگی نقش دارد. )

اعمال می کند.   اثر خود را بر روی مصرف کننده  محصول بعدی    1از دیدگاه برنولاتورفرهنگی است که در طول زمان 

فعالیت، محصول دارای بعدی ایده آل است که از نسلی به نسلی دیگر به وسیله آموزش  فرهنگی دارد و از دیدگاه نظریه  

شیوه زندگی، نوع رفتار و برخورد انسان در محیط های مختلف اجتماعی است، که عوامل متعددی در  منتقل می شود.  

مامی می تواند روی رویکردها ارتآن تاثیر گذار است، مانند رویکردهای سیاسی، اقتصادی و اجتماعی. مبلمان منازل آپ 

افراد اج افراد صورت می گیرد. مانند: صمیمیت بین  باشد، رویکردهایی که درون محیط مسکونی  تاثیرگذار  تماعی آن 

کیفیت   رفتن  بالا  باعث  و  باشد  تاثیرگذار  ها  شاخه  این  روی  تواند  می  مبلمان  طراحی  فرد.  روحیه  و سلامت  خانواده 

مبلمان، رنگ،    متعددی می تواند در مبلمان یک فضا تاثیر گذار باشد. این عوامل شامل فرزندگی انسان شود. عوامل م

باشد. در ادامه سعی شده است پس از معرفی سبک زندگی به تاثیر طراحی مبلمان می  جنس و محل قرارگیری مبلمان  

 در شیوه زندگی پرداخته شود. 

 

 تعریف سبک زندگی  

ط بوردیو ارائه شده است. او مصرف را مهم ترین بک زندگی و مصرف فرهنگی توسفهوم سمنسجم ترین بحث درباره م

عنصر دنیای مدرن در نظر می گیرد. به باور وی، گروه های زیر دست و فرادست طبقه متوسط درگیر مبارزه ای ملایم  

ابزاری   مصرف  و  هستند  خودشان  اجتماعی  موقعیت  و  ارزش  هویت،  مشربرای  و  فرهنگی  تولید  و  برای  سازی  وعیت 



 

)فاضلی،   است.  اجتماعی  فضای  در  واقع 44،  1382مبارزه  در  عناصری    (  از  گرفته  شکل  است  مفهومی  زندگی  سبک 

ه و فرهنگ مصرفی. این مفاهیم با قرار گیری در کنار هم چیدمان  یهمچون نگرش، ارزش، باور، هویت، مصرف، سرما

فرهنگی را شکل می دهند؛ زیرا در دورانی از انبوه  -اجتماعی هایی متفاوت از سلیقه، هویت فردی و جمعی و الگوهای  

بنا به نظر  تولید و مصرف کالاها زندگی می کنیم و روند رو به رشد حرکت تولید و مصرف غیر قابل چشم پوشی است.  

تشخص  نشانه  از  هایی  نظام  به  خود  نوبه  به  که  هستند  فرهنگی  سرمایه  منظم  محصول  زندگی،  های  سبک  بوردیو، 

به بیانی می توان چنین استنتاج کرد که طبقه های اجتماعی مانند ممتاز، عوام و غیره تلاش  تماعی تبدیل می شوند. اج

ذکایی،    ( شان.  جمعی  و  فردی  هویت  به  دهی  شکل  هدف  با  است  افراد  توان 1381آگاهانه  می  را  زندگی  سبک   )

نیز این تعابیر را بیشتر در قالب بحث در مورد صورت    2الگوهایی از کنش دانست که تمیز دهنده افراد جامعه است. زیمل

و سبک و تقابل آن با محتوا و زندگی ارائه می کند. او در جایی می گوید که سبک زندگی تجسم تلاش انسان است  

برای یافتن ارزش های بنیادی یا به تعبیری فردیت برتر خود در فرهنگ عینی اش و شناساندن آن به دیگران. )مهدوی  

 (  205، 1387نی، ک

باعث   است،  انسان  و گروهی  فردی  تعامل  و  رفتار  رفتاری که خود محصول  الگوی  نوع خالص  و گزینش  زندگی  شیوه 

فضای اجتماعی در رابطه سبک زندگی به عنوان موضوعی جدید و    فضای اجتماعی می شود. این گفتمان  شکل گیری

و اندیشمندان در حوزه های مختلف علوم و من جمله در عرصه قابل تامل در چند دهه معاصر مورد توجه پژوهشگران  

معماری داخلی و طراحی مبلمان بوده است. اصطلاح سبک زندگی به صورت عام عبارت است از روشی که مردم انتخاب  

( باشند.  متمایز  دارای شخصیت  که  پردازند  به  فعالیتی  به  چگونه  یا  کنند  رفتار  چگونه  که  کنند   ,Rappaportمی 

( مفهوم سبک زندگی به طور ویژه به انتخاب کیفیت های زندگی و فعالیت ها و شیوه های فعالیت خاص  15 ,1969

منجر شده که در گیرنده ایده آل و تصورات است. از نظر پیرپوردیو سبک زندگی نظام کرد و کارهای طبقه بندی شده و 

تار متمایز کننده فضا بازنمایی می شود. در این رویکرد  طبقه کننده یا نشانه های متمایز کننده است که در قالب ریخ

به   و  بوده  یکدیگر  به  نسبت  افراد  متقابل  و کنش های  کار  و  رفتار، کرد  انجام  مثابه فضایی جهت  به  فضا محور، خانه 

حول عنوان مکانی شناخته می شود که نسبت به نوع شیوه زندگی، سازمان فضایی و عناصر آن دائما در حال تغییر و ت

گذاری در فضای خانه در ایران معاصر،  ع آن تاثیراست. تغییر و تحول اساسی در شیوه زندگی به تبیعت از غرب و به تب

قاجار باز می گردد و ریشه آن در تعامل و گفتماتی است که بین ایران و غرب رایج بوده است. روند تکامل  به اواخر دوره  

ه اعیانی و اشرافی آغاز شده و در دوره های بعدی ) پهلوی اول و دوم( به  شکل گیری سبک جدید زندگی ابتدا از طبق

 (  45، 1395تدریج وارد عرصه مختلف زندگی مردم شده است. )ابراهیمی و همکاران، 

 

 سبک زندگی در ایران 

دقیق تر از دوره   اگر زندگی دوره معاصر جامعه ایرانی را از زمان حضور مدرنیته به بعد در نظر بگیرین و یا به عبارتی 

اجتماعی خاصه مصرفی،  -اردات بسیار در زمینه های فرهنگی پهلوی دوم به شمار آوریم، مشاهده می شود که به دلیل و

دچار دگرگونی شده و به سختی می توان قالبی تقریبا استاندارد برای آن قائل شد. از این رو، بیان ویژگی های ثابت و  

امروز ایران  زندگی  آن  پایدار سبک  بر  امروز  دنیای  عمومی  فرهنگ مصرفی  و  زندگی  تاثیر سبک  ولی  است،  ی مشکل 

 قطعی و انکار ناپذیر است.  



 

تغییر و تحول شیوه زندگی در ایران در اواخر دوره قاجار و به ویژه بعد از دوران مشروطه را می توان در شکل گیری 

خارجیان، تحولات در مدیریت شهر، تاثیر معماری اتباع    مدارس نوین، توسعه تعاملات اجتماعی با اقلیت های مذهبی و

خارجی و تعاملات اقتصادی با غرب جستجو کرد. در اواخر قاجار و بعد از مشروطیت، اوضاع فرهنگی ایران رو به توسعه 

ت گام  و ترقی نهاد. توجه به مدارس نوین و علم گرایی، بدون شک، تاثیر عمیق در باورها و گرایش های ذهنی مردم جه

زندگی جدید، توجه به بانوان و مقبولیت آن   در این شیوهمی داد.  ن  نهادن به دنیای جدید و شیوه زندگی نوین را ارمغا

ها در عرصه جامعه کم کم مورد پذیرش بوده و تاثیر عمیقی در کمتر شدن فاصله و حریم زنانگی و مردانگی داشت. در  

ر کالاهای روسی و انگلیسی و اهمیت اجناس و اشیاء در زندگی مردم رو  این میان نقش اجناس و کالاهای خارجی نظی

به فزونی بود. گروته سیاح آلمانی در سفر به همدان نقش اشیاء و لوازن خانگی را در ارائه الگوی مصرف در شیوه زندگی  

مسی،   ظروف  پلاستیکی،  محصولات  چراغ،  روسی،  آلات  بلور  نظیر  کالاهایی  به  و  شده  یادآور  مسکو،  را  ساخت  الات 

)گروته،   است.  کرده  اشاره  کنسرو، شکلات  دیگر  58،  1369پارچه،  از  خارجی  مبلمان  از  استفاده  و  داخلی  معماری   )

اجتماعی تغییرات  بود.  تجار  و  اعیان  ویژه طبقه  به  و  ذایقه مردم  تغییر  در  موثر  ایران عوامل  در  اقتصادی  و  فرهنگی   ،

م صورت می گیرد ولی دارای تاثیر ژرف در عرصه معماری و  تدریجی در زندگی مرد  صورت آرام و  چه در این دوره به اگر

 معماری داخلی خانه های طبقه اعیان و تجار شد.  

افراد به اینمی  م ها و معناهای فرهنگی و اجتماعی اهمیت این پیا فرهنگ مصرفی را بیان می    زان اهمیت و وابستگی 

فرهن که حضور  اهمیتی  ر  گکند؛  انسانی  ا جمصرفی  زندگی  ناپذیر  جدایی  کردن  زء  برطرف  در صدد  تنها  نه  و  کرده 

نیز برطرف    نیازهای اصلی و اولیه انسان ها بر می آید، بلکه نیازهای ثانویه ای چون پذیرش، اعتماد به نفس، احترام را

تگی تا حدی پیش می رود  ی انسان ها به اشیاء و محصولات اطراف آن ها وابسته است و این وابسمی کند. در واقع، زندگ

که این محصولات به یکی از اعضای خانواده مبدل می شود. اما در بیشتر موارد انسان ها در انتخاب این هم خانه ها در  

 (130، 1391مقام پذیرش هستند نه در مقام تعیین، تصمیم یا تولید. ) مهدی زاده تهراتی، 

ایران امروزی جوی تعلیقی در سبک زندگی )بین سنتی و مدرن(    تمرکز بر تعاریف فوق روشن می سازد که در جامعه

حکم فرماست، لذا اشیاء دیگر چون گذشته نیستند و تابع نظام جدید، تولید و مصرف می شوند و به همین نسبت سبک 

 زندگی، چندگانه و تابع سرمایه و مصرف و مصرف گرایی است.  

 

 فرهنگ

به مجموعه ای از فعالیت    «فرهنگ»متعدد و متنوعی از آن داده شده است. برای مدتها  مفهوم پیچیده ایست که تعاریف    «فرهنگ»

این تعریف صرفا به جنبه   درو سپس تعریف نسبتا جامع و تا حدی دقیق از فرهنگ ارائه شد اما    های فکری و هنری محدود می شد

ضمن دانش، اعتقادات، هنرها، اخلاق، قوانین آداب و  که مت استرهنگ مجموعه پیچیده ای »ف .های معنوی مساله پرداخته شده بود

 د.« رسوم و کلیه توانایی ها و قابلیت ها و عادات مکتسبه است که انسان به عنوان عضوی از یک جامعه تحصیل می نمای

و اعلام  در رابطه با سیاست های فرهنگی    1982اما به دنبال تشکیل کنفرانس جهانی فرهنگ و توسعه در مکزیکوسیتی در سال  

از طرف سازمان ملل مفهوم  فرهنگ تغییر یافت. بنا به توصیه کنفرانس مزبور   1997تا    1988دهه جهانی توسعه فرهنگ از سال  



 

فرهنگ را باید در مفهوم گسترده و به منزله بافتی پیچیده و با روابطی متقابل در نظر گرفت که مجموعه ای از سنتها و دانشها و نیز  

 :بیان و تحقق فرد در بطن جامعه استوار است. به عبارت دقیق تر،طبق تعریف این کنفرانس فرهنگ عبارت ازشکلهای متفاوت 

مجموع کامل مشخصه های ممیزه روحی، مادی، فکری و عاطفی است که یک جامعه یا گروه اجتماعی را مشخص می کند. نه تنها  

 و اعتقادها  نیز می شود. نظامهای ارزش، سنتها  شامل هنرها بلکه شامل اشکال زندگی، حقوق اساسی انسانی، 

با ویژگی هایی که تعریف فوق برای فرهنگ جامعه یا گروه اجتماعی تعیین می کند دیگر نمی توان فرهنگ را بعد فرعی یا تزئینی  

معه محسوب می شود.  توسعه تلقی کرد، بلکه فرهنگ عنصر ضروری جامعه به شمار آمده و در رابطه کلی با توسعه، نیروی درونی جا 

  .و می توان گفت: فرهنگ مجموعه بسیار پیچیده و گسترده ای است که انسان در جریان تکامل اجتماعی و تاریخی پدید می آورد

 (1384)ازکیا و همکاران،

به   فرهنگ را به عنوان یک بخش اساسی در طراحی معرفی می کند و از طراحی  3صنعتیمجمع بین المللی انجمن های طراحان  

طراحی مبلمان نیز به عنوان یکی از زیرشاخه های طراحی صنعتی از این عنوان یکی از عوامل اصلی تبادل فرهنگی یاد می نماید.  

دارد.  فرهنگی جامعه ی هدف  با گرایش های  به تطابق آن  بازار هدف وابستگی معناداری  نبوده و موفقیت آن در    قاعده مستثنی 

با فرهنگ متناسب  و حتی  جام  مبلمان  معانی  نمادها،  مفاهیم،  انتقال  توانایی  تصویر شود که  تواند چنان  عه در حوزه طراحی می 

سبک و سیاق زندگی را داشته باشد. این دسته از مبلمان ها می توانند بخشی از فرهنگ های موجود جامعه بوده و یا خود، فرهنگ  

خلاقانه و یا به عبارتی، صنعت مرتبط با آفرینش، قابلیت تولید مبلمان  بنابراین طراحی به عنوان یک فعالیت  جدید را ایجاد کنند.  

و   )هنربخش  شود.  قلمداد  فرهنگی  شیء  یک  ی  مثابه  به  تواند  می  شده،  طراحی  مبلمان  هر  استدلال،  این  با  دارد.  را  فرهنگی 

 ( 46، 1395همکاران، 

 

 فرهنگ ملی 

آن سرزمین است که تحت عناصر تاریخی، جغرافیایی، مذهبی،    فرهنگ ملی هر سرزمینی، دارای خصوصیات و ویژگی های خاص

ن  انسا  .عقیدتی و کلیه آن خصوصیاتی که رنگ و بوی خاصی دارد و به آن ملت هویتی متفاوت از دیگران می دهد، شکل می یابد

 منزلت اراین ها دانسا واقع،  در   .هستند برخوردار متفاوتی  رهنگفو   اجتماعی  روابط اقتصادی، وضعیت از ای امعهج ر هرد ها 

ه  سرمای.  رهنگی هستندف و اجتماعی اقتصادی، مختلفِ ه هایسرمای دارای افراد بوردیو، تعبیر به .اند جامعه در متفاوتی اجتماعی

 زندگی نهاآ در که اهاییفض شکل و وی رهایرفتا و افکار کنندۀ ، هدایتجامعه در او منزلت کنندۀ تعیین فرد، یک مختلف های

 تعیین در وی، دیگر  های سرمایه به نسبت را تأثیر بیشترین فرد رهنگیف یه هایسرما بوردیو، اعتقاد به هستند.  میکند،  ارک یا و

 کهرهنگی  ف فضای یا میدان شکل  بنابراین،(.  36،  1386  منادی، )  دارند رفتارش و افکار  اهنمایر و جامعه  در او  اجتماعی  منزلت

 . شود می تغذیه بیشتر او، رهنگیف های هسرمای از کند، می زندگی درآن فرد

 سرمایه های فرهنگی: 

 سرمایه های فرهنگی به تعریف بودیو به سه بخش تقسیم شده و بیان می شود: 

  فرهنگی   سرمایۀ  این   واقع  در.  دهند  توانند انجام  می   و  می دانند   افراد  که  است  چیزهایی  بیانگر  که  شده   فرهنگی درونی   سرمایۀ:  الف

 .  یابد  می تجلی واره  عادت به صورت  و است شده فرد وجود از بخشی  تدریج به که است ای  توانایی های بالقوه  شده، درونی



 

 .  می باشد عتیقه  و و آثار هنری نقاشی کتابخانه، و  کتاب قبیل از مادی  اشیای و رهنگی ف جمله کالاهای  از عینی  فرهنگی سرمایۀ: ب

 . می کنند پیدا نمود عینی  تحصیلی مدارج و  مدارك  قالب در  که لاحیت ها تحصیلیص ازجمله  شده،  نهادینه رهنگی ف  سرمایۀ:  ج

 

 از انسان اینکه ضمند.  دارها    سرمایه بقیه به نسبت مهمی نقش او رهنگی ف فضای تغییر و انتخاب در انسان رهنگی ف سرمایه 

 است باور این بر نیز روانکاوی مکتبد.  یرپذ می  تأثیر زمان مرور به سازد  می یا کند می زندگی آن در که ای  رهنگیف فضای

 و  رفتار فکر، ذهن،   بین نسبی به عبارتی هماهنگی  (.19،  1386منادی،  )کنند می  تبعیت او ذهن   از انسان ب های انتخا که

 است رسومی و آداب و ش ها، هنجارهاارز  دارای نیز انسان ذهن   محتوای .دارد وجود انسان، مختلف ت هایفعالی و اشیا انتخاب

 یه هایسرما  یا انسان  رهنگنتیجه، ف در .است فرد رهنگف معرّفِ انسان ذهن   لذا،.  است آموخته خود حیات طول در فرد که

 در وی مختلف های   انتخاب  در دیگر،  طرف از کرده،  را هدایت او  رهاینظ ظهارا و رها، نگرش ها  رفتا طرفی از وی،  رهنگی ف

 د.  دار نقش  روزمره زندگی

ثانیا سرمایه  .  هستند  رهنگی ف  و   اجتماعی   اقتصادی،  مختلف  دارای سرمایه های  اولا  جامعه،   دیگر   افراد  مانند  ای  جامعه  هردر    والدین

 .  کند  می  و هدایت داده آن ها راشکل زندگی فضاهای  ثالثا،  و داشته آن ها رفتارهای و افکار بر را تأثیر بیشترین  آن ها رهنگیف  های

 ، (دکوراسیون)  یا آرایش  چیدمان  نوع  در  تفاوت ها  این.  است  متفاوت  خانه ها  درون  فضاهای فرهنگی  ند،نیست  مانند هم  خانواده ها

 است.  مشاهده  قابل یک،  جایگاه هر و  افراد، شکل روابط و  رفتار حتی رنگ ها، خانه،  مختلف وسایل

کاملا عمومی    فضا   این  نیز   گاهی .  دارد  قرنطینه  حالت   عمومی   به فضاهای  نسبت  و   بوده  کاملا خصوصی  گاهی   خانواده ها،   فضاهای

 . کند  احساس نمی رهنگیف تفاوت آن هیچ از بیرون و خانه درون در فرزند  و بوده

  سرمایه های  مختلف، به   پرسش های  از   گذر  در  آنان   افکار   تماشای  منزل و   درون  دکوراسیون  نوع  والدین،  رفتارهای   مشاهده ی  با 

  موجود در  مختلف  تفاوت های  گرفتن   نظر  در  با   برد. همچنین،  پی   توان  آنها، می  نگیرهف  سرمایه های   به  خصوص  به   شان  مختلف

 خود هستند.  به خاص زندگی سبک دارای آنان از یک که هر گفت توان می  خانواده ها،

 

 خانه  درون  فرهنگی  فضاي   انتخاب

  انتخاب   غیره،  و  مبلمان  تابلو،  مانندِ  نانسا  سکونت  محل  یا  کار و  محیط  آرایش  برای  حتی  وسیله،  یک  رنگ،  یک  شیء،  یک  انتخاب

  با   تنگاتنگی   رابطۀ  انتخاب ها  این  بلکه  تصادفی نبوده،  کدام  آرایش هیچ  یا   و   لباس  مد  از  پیروی  یا  و  ورزش  فعالیت مانندِ هنر،  یک

 . کرد جو و جست ذهن در  باید  را علت آن که دارد علتی   انتخابی واقع هر در. دارند انسان ذهن

  که فرد   است  اجتماعی  محیط  تأثیر   تحت  تولد   بدو  از  انسان  ذهن.  شده است  ساخته  و  گرفته  شکل  ما   اطراف  محیط  ساسا  بر  ما   ذهن

  می  بنابراین،   .سازد  می   ما  پیرامون  به  نسبت  را  ما  شناخت  محیط،  نتیجه،  در(  25،  همان)  کند   می  پیدا  رشد  و  شده  متولد  آن  در

 . دارند دخالت  ما  رفتار و هدایت گیری در شکل ریمدا خود اطراف دنیای  از ما که شناختی گفت توان

کالای  بین   فرهنگی   یک هماهنگی   نیز   شناسی   جامعه  منظر  از رساند  را  فرد   فرهنگ  با   شده   انتخاب  فرهنگ    انتخاب  این   در.  می 

  چون   ی گیرد،نیز صورت م  نیز  موجودیت  یک اعلام  آن  از  لذت  بر  علاوه  کالا،  یک  از  استفاده  زمان  در.  است  نهفته  و لذت  رضایت

ساختن   تجربۀ  در  فرد.  به نوعی اعلام هویت نیز می شود  کالا،  آن  از  استفاده  با  پس  کند،  می  را مطرح  خاصی  فرهنگ  کالا،  آن  شکل

  رفتار  از  ای  گونه  که)  جمله انتخاب ها   از  رفتارها  و  ذهن  بین  ارتباط  رفتار،  عملی   و   از الگوهای ذهنی  گذر  در  کند   می   سعی   هویت،

 .دهد ضیحتو را( است



 

 

 الگوهاي رفتاري زندگی

استفاده   باشد. در واقع  چگونگی  الگوهای رفتاری زندگی در آن جوامع می  تاثیر  از هر محصول در جوامع مختلف به شدت تحت 

الگوهای رفتاری تعیین کننده چگونگی استفاده از یک محصول می باشند. در برخی از موارد، تفاوت در الگوی رفتاری زندگی در یک  

الگوهای رفتاری زندگی   جامعه خاص ممکن است حتی کاربری محصول را نیز تغییر دهد. در زمینه طراحی مبلمان نیز توجه به 

بسیار مهم است. اکثر خانواده ها در قشر متوسط جامعه ایرانی از مبلمان برای زندگی روزمره خود استفاده نمی کنند. در واقع در  

معه ایرانی، مبلمان هنوز هم بیشتر جنبه تزئینی دارد و برای استفاده در حضور میهمان خریداری اکثر خانواده های قشر متوسط جا 

می گردد. می توان گفت خریدار در هنگام انتخاب مبلمان منزل خود تا حد زیادی به موضوع میهمان و جلوه مبلمان از نظر او توجه 

توسط جامعه ایرانی که در نتیجه تفاوت در الگوهای رفتاری زندگی آن ها  خواهد نمود. تزئینی بودن کاربری مبلمان در میان قشر م

ایرانی   برای قشر متوسط جامعه  ادعاست که درطراحی مبلمان  این  بر  از جوامع دیگر حاصل شده است دلیل محکمی  با بسیاری 

ر هنگام استفاده برخوردار است. و جنس روکش( از اهمیت بالاتری نسبت به کیفیت و راحتی آن د  ظاهر مبلمان )فرم، رنگ، طرح

 (  4، 1392)اله دادی و همکاران، 

 

 نتیجه گیري بحث و  

در راستای رسیدن به فرهنگ فضای درون خانه ی ایرانی پژوهشی با روش مصاحبه با ساکنان خانه ها )خانواده ها( و مشاهده ی  

 تایج زیر را در برداشت: فضای داخلی و نوع رفتار ساکنین با محیط و اجزای آن صورت پذیرفت که ن

  و   سنتی  نگاه  مطالعه،  مورد  خانواده های  سکونت  محل  اکثر  مشاهدۀ عینی  به  توجه  با  خانه ها،  درون  فضای  فرهنگ  چگونگی  مورد  در

مدرن های   آرایش   شکل.  است  رؤیت   قابل   نیز  درون خانه  فضای  چیدمان  و   تزئین  آرایش،   نوع  در  حدودی  تا  زندگی،   در   یا    خانه 

 .بودند مدرن  یا و سنتی نیمه یا  سنتی پژوهش،   این مورد مطالعۀ ای خانواده ه

  و  قرآن  آیات  به  مزّین  مواقعی  در   مگر  تابلو  نبودِ  موکت،  یا  با فرش  اتاق ها  بودن  مفروش  مبلمان،  نبود  سنتی،  زندگی  شیوۀ  از  منظور

  دینی،  کتاب های  با   غالبا  ای  کتابخانه   اقعیمو  در.  ساده است  باف  فرش  پشتی های  وجود  زندگی،   وسایل   بودن  ساده  قطعه شعری،  یا

 .  بودند سنتی مذهبی  اکثرا خانواده ها گونه این. شد می  دیده  و تاریخ شعر ادبیات،

 صورت   در  پشتی ها،   وجود  قیمت،  گران  و   زیبا   فرش های  مفروش با   اتاق های  مبلمان،  نبود  وجود  با  مرفّه  سنتی  زندگی   شیوۀ  در

  یا   و   کریستال  ظروف  از  مملو  ویترین های  وجود  سالن نشیمن،  با  پذیرایی  سالن   بودن  جدا  غالبا   و  باف   فرش  قرآنی   تابلو، آیات  وجود

  کتابخانه   ندرت  به.  بود  بزرگ  نیز  سکونت  محل  زندگی مساحت  شیوۀ  این  با   خانه هایی  در  که  است  طبیعی.  است  نظر بوده  مد  عتیقه،

 .  سنتی بود حالت مانند   کتاب ها عنو وجود، صورت در. داشت وجود نوع خانه ها این در ای

  و   آباژور  وجود  دیوار،  بر  تابلوهایی  اتاق ها،  و  سالن   وسط  در  و فقط  تر  کوچک  قطعات   در  فرش  مبلمان،  وجود  مدرن،  زندگی   شیوۀ  در

  نشیمن   سالن   و   پذیرایی  سالن   نبودن  جدا  کشور خاصی،   و   فرهنگ  مختص  یا   و  عتیقه  اشیاء  از  پر  ویترین های   غیر مستقیم،   نور  یا

 .است بوده  ملاك

  کاملا  تابلو  وجود  خانه ها  نوع  این  در  کل  طور  به.  وجود داشت  مدرن  نقاشی های  تعدادی   در  و  منظره  یا  و   بود  پرتره  یا  تابلوها  نوع

  از  کیی  غالبا  والدین  گفتۀ  اساس  بر  که  وجود داشت،  سالن  کنار  در   پیانو  مرفه،  مدرن  خانواده های  نوع  این  از  در تعدادی.  بود  مشهود



 

  وجود  رمان  و  ادبیات  شعر،  کتاب های تاریخی،  با  کتابخانه  خانه ها  این  از  تعدادی  در  ضمنا.  کرد  می  آن استفاده  از  خانواده  فرزندان

 . داشت

مفروش    بر   علاوه  خانه ها  اینگونه  در .  باشد (  ترکیبی)  کامل  مدرن  و نه  کامل   سنتی  نه  که  است  زمانی   مدرن،  نیمه  زندگی  شیوۀ  نهایتا 

  مثلا.  شد  می  دیده  متضادی  بعضا  و  متفاوت  فرهنگ های  با   مچنین تابلوهایی ھ.  داشت  وجود  نیز  مبلمان  سالن،   و  اتاق ها  کامل  نبود

  بر  علاوه  ضمنا.  بود  پشتی  دیگر  بخش  و  مبله  زیبا،  و  گران قیمت  فرش های  با  مفروش  پذیرایی  سالن  از  بخشی  مرفه،  خانوادۀ  در یک

  در   و   سالن  گوشۀ  در   بناپارت  ناپلئون  معشوقۀ  پرترۀ ژوزفین  باف  فرش   تابلوی  دیوار،  روی  بر  مسیح  حضرت  آخر  شام  فرش باف   تابلوی

 .  داشت وجود   « یکاد ان و» آیۀ  باف  تابلوی فرش دیگر دیوار

زانو بر روی اکثر افراد این خانواده ها در هنگام تماشای تلویزیون بر روی مبل یا زمین دراز می کشند و بیشتر اوقات به صورت چهار  

انجام می گرفت؛  اکثر کار های روزانه در سالن  نیمه مدرن  از لپ تاپ؛ خواندن   مبل می نشینند. در خانواده های  استفاده  جهت 

... از میز داخل سالن استفاده کرده یا بر روی مبل نشسته و از دسته ی مبل به عنوان میز استفاده می کردند و در اکثر   کتاب و 

 د را بر روی میز جلوی مبل گذاشته یا بر روی زمین نشسته و به مبل تکیه می دادند. مواقع پاهای خو

 و   کمیت  در  فقط  اقتصادی  سرمایه های  تأثیر  واقع،  در.  نقش مهمی نداشتند  فضاها  فرهنگ  نوع  در  والدین  اقتصادی  سرمایه های

  وسایل  با   مسکونی همراه  فضای  بودن  تر  بزرگ  ، (نتییا س  مدرن)   حالتی   در هر  بودن  مرفّه   یعنی   داشت؛  نمود  روزمره   کیفیت وسایل

 .  نقش مهمی نداشت فضا  نوع فرهنگ و شکل  در و کرد  می  فراهم را فرش  تر مانند گرانقیمت

آن   از .  داشت  کاربرد   آن،   حل  برای  مشکل  وجود  صورت  در  یا  و  شبکۀ ارتباطات   از  اقتصادی  استفادۀ  در  نیز  اجتماعی   سرمایه های

فرهنگ    افراد هم  یعنی  می کرد؛  فراهم  کمتر  را  خانوادگی  و آمدهای  رفت  و  نداده  را  روابط  شدن  بیشتر  اجازۀ  متفاوت  فرهنگ  جهت

مختلف   طبقات  بین  نیاز،  تبع  به   است  ممکن  عمومی  در محیط های  ولی  داشتند،  برخورد  خانوادگی   خصوصی  محیط های   در  بیشتر

 .باشد داشته وجود برخوردی  فرهنگی

بیشترین هماهنگی،    یعنی،   دارد؛  خانواده(  فرهنگی  میدان)  فضای فرهنگی  شکل  بر  را  تأثیر  بیشترین  الدین و  فرهنگی   سرمایه های

  فرهنگی  فضای  خانواده،   فرهنگی  سرمایۀ  بودن  بالا   صورت  در  .است  خانه  درون  فرهنگی   فضای  و  والدین   فرهنگی  سرمایه های  بین

 .  شد حاکم خواهد خانه فضای  در نگی فره فقر آن، بودن پایین صورت در و  بود بالا خواهد  نیز

  خانه  درون(  ترکیبی  یا   سنتی   مدرن،)  فرهنگی   فضای  و شکل  والدین  فرهنگی   سرمایۀ  بین  که  است  آن  از  حاکی  انجام شده   پژوهش 

  ضمنا، .  اند   شده  بازتولید  عینا  فضا  در  والدین  سرمایۀ  بر اساس تحقیقات انجام شده در هر طبقه اکثریت  .دارد  وجود  ارتباط تنگاتنگی

  مبلمان و   نوع  تصویری،  و  صوتی  سیستم های  موسیقی،  ادوات  درون ویترین ها،  اشیاء  تابلو،  کتابخانه،:  مانند  متفاوتی  فرهنگی   عناصر

 میزان  بیانگر  زیادی  حدود  تا  پذیرایی  نوع  حتی  و  رنگ دیوار  و  پرده ها  فرش ها،  مبلمان،  بین  رنگ  تناسب  آن ها،   نوع  و  فرش ها

در  سرمایۀ ها   ون فضای  هیچ  ساده   خیلی   فضاهای .  بودند  خانه  فرهنگی   گونه  بدون  اعم  عنصر    فرهنگ  مدرن،   یا  سنتی   از  خاصی 

 . می دادند  نشان را مواقعی پایینی در یا  معمولی

  بالا و   سرمایۀ  از  بیش  پایین  است، سرمایه های  کرده  تولید  فضای مدرن  پایین  و  بالا  سرمایۀ  از  بیشتر  متوسط  بر این اساس سرمایۀ

 اند.  کرده  تولید ترکیبی فضای پایین سرمایۀ از بیش و متوسط بالا سرمایۀ که درحالی ،  کرده  تولید سنتی فضای متوسط

  در  کاملا  سنتی  واقع، سرمایۀ در . است شده  بازتولید  فضا  شکل  در  ترکیبی  و سرمایۀ  مدرن  سرمایۀ  از   بیشتر  والدین نیز  سنتی  سرمایۀ

  به   اش  سنتی  شکل  دلیل  جامعه به  اینکه  ضمن.  است  بوده  زیاد  حالت  این  در  والدین  سرمایۀ  تاست و قدر  شده  بازتولید  فضا  شکل

 .شکل فضاست از متفاوت مدرن سرمایۀ از بیشتر والدین، سرمایۀ ترکیبی  که درحالی  است، کرده کمک آن



 

 جهان   نوع  نیز  و   کنند،  می  فکر  یشند،اند  را می  آنچه  انسان ها  بیشتر  که  بنابراین به طور کلی میتوان این چنین نتیجه گیری کرد

در فضاهای    و این انتخاب ها.  انتخاب های اوست  انسان؛  رفتارهای  از  یکی.  می دهند   انعکاس  خود  در رفتارهای  دارند،  که  ای  بینی

یه های  سرما  معرفِ  خصوصیش ونوع رفتارش با اجزای این فضا  فضای  و شکل  انسان،  رفتار  واقع،  در.  کند  می   پیدا  نمود  زندگیشان

 او می باشد.  فرهنگی
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