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 چكیده 

پژوهش حاضر با هدف بررسی نقش دیپلماسی اقتصادی در قالب دو مقوله دیپلماسی اقتصادی دولتی و دیپلماسی 

ت.  جامعه ه اساقتصادی غیردولتی  بر توسعه صادرات غیرنفتی از دیدگاه فعالان کشور در حوزه صادرات انجام شد

 ساله پنجم می باشد.  5آماری پژوهش حاضر، صادرکنندگان نمونه کشور طی برنامه 

 های میدانی با استفاده از رگرسیون خطی چندگانه بیانگر تاثیر مثبت ونتایج بدست آمده از تجزیه و تحلیل داده

باشد. از سوی دیگر تاثیر دیپلماسی نفتی میبر صادرات غیر 91/0معنی دار دیپلماسی اقتصادی دولتی با ضریب تاثیر 

( ، معنادار ارزیابی شده است.  به عبارتی به اعتقاد صادرکنندگان نمونه 84/0اقتصادی غیردولتی نیز با ضریب تاثیر )

کشور نقش و برنامه های دولت در ایجاد زمینه لازم برای توسعه و همچنین عملکرد شرکت ها و نهاد های عمومی 

 ی در این راستا بسیار مهم و تاثیر گذار است.غیر دولت

در این پژوهش همچنین با استناد به راهبرد های موجود برای تقویت دیپلماسی اقتصادی در ادبیات، با بهره گیری  

از تکنیک دلفی فازی اقدام به اولیویت بندی راهبرد های مذکور از منظر صاحبنظران این حوزه شده است. علاوه بر 

 سیاست در (اجماع2،  مسالمت آمیز همزیستی و (تنش زدایی1احبنظران بر راهبرد کلیدی، ایشان نقش اجماع ص

را پررنگتر از دیگر راهبرد های اعلام  جهانی اقتصاد با (همگرایی4و  کشور تصویر (بهبود3پیشرفت محور، خارجی

 نمودند.

غیرنفتی، رگرسیون خطی چندگانه،  دولتی، صادراتدیپلماسی اقتصادی دولتی و غیر :های كلیدیواژه

 تکنیک دلفی فازی

                                                 
 
 

 



 مقدمه

و  هایریگمیدر تصم ینفت ریصادرات غ ژهیو گاهیو گسترش صادرات،جا یاقتصاد میبا توجه به تحولات عظ

و  یل درونوجود عوام لی. به دلگشته استتر سرانه محسوس درآمدتاًیو نها یمل دیتول شیدر افزا مشارکت فعالانه آن

کشور تیموفق لیشناخت دلا نی.بنابرادینما دایخود را پ یواقع گاهیجا است نتوانسته کشورموثر هنوز صادرات  یرونیب

ر ضرورت است.در اکث کیکشور  یخارج یرفع موانع رشد و توسعه بازرگان یدر امر صادرات و استفاده از آن برا

و  یعلم یارهاگرفته و به راهک صورت نهیزم نیدر ا یعیوس یهاتیفعال یصنعت یکشورها ژهیبو شرفتهیپ یکشورها

 .یمناسبی منجر گردیده استعمل

 یجهان زیو ن یو اقتصاد یتجار یمرزها ی،فروپاشیمصرف جهان یالگو رییاز تغ یتحولات ناش لیامروزه به دل

صادرات  موضوع ،یالملل نیب یروابط تجار در ،یسلطه اقتصاد یبه جا یاقتصاد یواژه همبستگ شیدایاقتصاد و پ شدن

ر جهت تمام کشورها د خواهد بود که یعیلذا طب بیترت نیشده است. بد رخوردارب ییبسزا تیکالاها و خدمات از اهم

از  یشتریسهم ب که ییکشورها انیم نیدر ا رایز ندینما تلاش یاز تجارت جهان یسهم قابل توجه بدست آوردن

ر سعی نوشتار حاض برسانند. یبه سطح مطلوب یاقتصاد خود را از نظر قدرت توانندیم ندینما کسب یتجارت جهان

دارد تا عوامل موثر بر صادرات غیرنفتی را از دیدگاه اساتید دانشگاهی و آگاهان این عرصه مورد شناسایی قرار دهد 

 تا گامی در جهت ارتقاء صادرات غیرنفتی کشور برداشته باشد.

 بیان مسأله 

صادرات معرف گرایش به آزادی در تجارت بین الملل است. این سیاست نشان می دهد یک ملت تا چه توسعه 

حد متوجه بازارهای خارجی و تابع نیازهای آن است. سیاست توسعه صادرات باعث تقویت تجارت خارجی آزاد می 

ت ه کشور در آن جهت نسبشود، تجارت خارجی آزاد نیز باعث هدایت تولید و تخصیص منابع در جهتی می شود ک

به خارج دارای مزیت نسبی است. تخصیص منابع در کارآمدترین رشته های تولید باعث چنان افزایشی در تولید داخلی 

 ,Gnizy, et alو درآمدهای صادراتی می گردد که گویا جزء از راه تجارت خارجی تامین آن امکان پذیر نیست)

2016) 

 یلاماس یجمهور نظام یکه از اهداف و آرمانها ینفت ریو رشد صادرات غ یبخش تنوع یو تلاش برا یزیربرنامه

هر  هنیزم نی(است. در ایدولتی و )اعم از خصوصیاندر کاران امور اقتصاددست یاصل فیاز وظا یکیاست،  رانیا



دان وابسته مردم ب یکشور و زندگ یاقتصاد اتیح رایز ست،ین یکاف ردیصورت پذ قیو تحق یاندازه مطالعه، بررس

به  زین یصخصو اندرکاران بخشبلکه دست ،ینه تنها مسئولان دولت یانقلاب اسلام یروزیپس از پ یاست. در سالها

از آنها  یدر دسترس است که آگاه زیموفق ن یهاتجربه یپرداختند و برخ نهیزم نیدر ا یزیرو برنامه قیمطالعه و تحق

 ربازیاز د ینفت ریگسترش صادرات غ شهیرهنمود سازد.اند یتیریمد نیبه نظام نو زیرا ن یاقتصاد فعالان گرید تواندیم

 یهابیفراز و نش یو عمل یبوده و از لحاظ نظر یگسترده مورد توجه و اقبال کارشناسان امور اقتصاد یدر سطح

 دیت، بابرخوردار اس یعیر طبکه از منابع سرشا رانیمانند ا یرکشور پهناو را پشت سر گذاشته است. مسلماً یادیز

قرن  مین یعرض اندام کند. اما ط انه،یدر منطقه خاورم ژهیو بهو  ایدر دن ،ینفت ریو صدور محصولات غ دیبتواند با تول

 رانیا یاقتصاد ها و تحولاتکننده برنامه کتهیاثر گذار و د بلکه عامل ،یصادرات یکالا نیترت، نه تنها مهمفگذشته، ن

از (. در همین راستا بررس عوامل موثر بر صادرات غیر نفتی همواره یکی1390،پاکروان و همکاران) بوده است

های کلان کشور بوده است که پژوهش حاضر نیز تلاشی برای پوشش نیاز موجود موضوعات اساسی در عرصه سیاست

 باشد. در این راستا می

 یر گذار بر صادرات غیر نفتی، تدوین برنامه های حمایتی از اثربخشیبدون شناسایی و بررسی نقش عوامل مهم تاث

لازم برخوردار نخواهد بود چراکه راهبرد ها و برنامه های کلان توسعه صادرات غیر نفتی بایست با توجه به محرک 

 ها یا توانمند سازهای مربوطه و همچنین موانع توسعه تدوین و اجرا گردد.

ختلف داخلی عوامل مختلف که عمدتا ماهیت اقتصاد کلان داشته اند از قبیل، رشد در پژوهش های متعدد و م

اقتصادی، سرمایه گذاری خارجی، تورم و .... مورد عنایت محققان قرار گرفته اند و کمتر به حوزه دیپلماسی  و به 

 طور خاص دیپلماسی اقتصادی پرداخته شده است.

 اهداف تحقیق 

 سی اقتصادی بر صادرات غیر نفتی:  بررسی نقش دیپلما1هدف 

 بررسی نقش دیپلماسی اقتصادی دولتی بر صادرات غیر نفتی 1-1هدف 

 : بررسی نقش دیپلماسی اقتصادی غیر دولتی بر صادرات غیر نفتی 2-1هدف 

 : شناسایی بهترین سیاست ها در چارچوب دیپلماسی اقتصادی در راستای توسعه صادرات غیر نفتی 2هدف 

 



 یققنظری تح مبانی

یکی از هدفهای مهم اقتصادی تمام کشورها رسیدن به نرخ رشد بالا می باشد. این هدف مستلزم بکارگیری سیاستهای 

دهد. به همین خاطر مناسب اقتصادی می باشد که یک شاخه مهم از این سیاستها را سیاست های تجاری تشکیل می

 ی بعنوان عامل رشد اقتصادی شده است.در ادبیات رشد اقتصادی توجه خاصی به تجارت خارج

یکی از مشکلات اقتصادی کشورهای در حال توسعه تک محصولی بودن اقتصاد آنهاست. به این ترتیب که بخش عمده 

ای از درآمدهای ارزی این کشورها منحصراً از طریق صدور یک یا چند قلم کالای محدود به دست می آید. بدیهی 

عادی در قیمت این کالا یا کالاهای محدود به وجود آید که منبع اصلی این کشورها را است که هر گونه نوسان غیر

تشکیل می دهند، اثرات پردامنه ای در کل اقتصاد این کشورها بر جای خواهد گذاشت. به عنوان نمونه اتکا به 

لان برنامه ریزی برای درآمدهای حاصل از صدور نفت در ایران دست کم از ربع قرن پیش مانع از آن شده که مسئو

 (.23، 1386ایجاد تنوع در منابع درآمدهای ارزی و توسعه صادرات غیرنفتی چاره اندیشی اساسی کنند. )حسینی، 

 باشد. برخی اقتصاددانان و سیاستگذاران معتفدند باز بودنرابطه تجارت بین المللی  و رشد اقتصادی موضوعی مهم می

بهتر و رشد اقتصادی سریع تر می انجامد. مطالعات تجربی فراوانی از این دیدگاه تجاری به عملکرد کلان اقتصادی 

کنند. نهادهای بین المللی همانند بانک جهانی، صندوق  بین المللی پول و سازمان همکاری اقتصادی و حمایت می

شد ری خارجی بر رکننند که آزاد سازی و سرمایه گذاتوسعه اقتصادی به کشورهای عضو این باور را توصیه می

اقتصادی تأثیر مثبت دارد. حتی بانک جهانی و صندوق بین الملی پول اصلاحات با جهت گیری بازار و آزاد سازی 

تجاری را شرط کمک های مالی خود قرار داده اند. پیوند مثبت باز بودن تجاری و رشد اقتصادی انگیزه مناسبی برای 

M aj)ذشته بوجود آورده استاصلاحات تجاری یک جانبه طی بیست سال گ eed et  al , 2006) 

 سریع رشد است. گسترش درحال زیادی بسیار با سرعت جهان، مختلف کشورهای متقابل وابستگی اخیر، سالهای در

 سریع رشد موجب که اقتصاد قالب جهانی شدن در جهانی اقتصاد سریع حرکت و مالی بازارهای فناوری، گسترش

 گسترش ضمن و زده دامن ملی - وابستگی و همبستگی این به است شده المللی بین کار تقسیم- و جهانی تجارت

 آورده به همراه مختلف جهان کشورهای برای را اقتصادی وسیع و متقابل زمینة همکاری المللی، بین رقابت سریع

G ni)است  zy, et  al سیاست  جایگزین عنوان به صادرات توسعة سیاست دهة اخیر، در رو این از (.2016 ,

 سهم ما، کشور در .جهان دارد مختلف سیاستگذاران کشورهای و اقتصاددانان میان در ای ویژه اعتبار واردات،

 در نفت قیمت .دارد کشور صادرات کل در کمتری سهم بخش، این و نفتی است مواد به متعلق صادرات، عمدة



 توجه هرچه بنابراین، بگذارد؛ تأثیر نفت قیمت بر تواند نمی به تنهایی کشور یک و شود می تعیین المللی بین سطح

نبود  نفتی، ذخایر کاهش جمعیت، افزایش به دلیل افزون براین، .است آشکار ضرورتی غیرنفتی صادرات به بیشتر

 در غیرنفتی صادرات توسعة به توجه ضرورت قیمت آن، شدید نوسانات و نفت جهانی بازار آیندة به اطمینان

 است شده درک اخیرسالهای 

دیپلماسی اقتصادی مرتبط با موضوعات اقتصادی به عنوان ابزاری برای سیاست خارجی است. به طور خاص دیپلماسی 

اقتصادی مرتبط با به کاربردن توانایی های مادی از جمله تکنولوژی، و مذاکره در مورد مسائل سیاسی با ابعاد اقتصادی 

 است.

 معنی از دیپلماسی اقتصادی برداشت نمود:در این ارتباط می توان دو 

 دیپلماسی مرتبط با موضوعات سیاسی اقتصادی است -1

دیپلماسی ، منابع اقتصادی را هم به عنوان پاداش به کار می گیرد و هم به عنوان مجازات برای تامین اهداف سیاست  -2

تیک هم غیر مستقیم در تعاملات دیپلما خارجی. در واقع دیپلماسی اقتصادی  تنوعی از ابزار که هم به طور مستقیم و

 میان بازیگران گرفته می شود.

دیپلماسی اقتصادی مفهومی عام بوده که تمامی موضوعات اقتصادی سیاسی میان کشور ها را در بر می گیرد. به عبارتی 

صادی می باشد. تدیپلماسی اقتصادی شامل کلیه اقدامات سیاسی در سطح دولتی و غیر دولتی با هدف ایجاد منفعت اق

لذا  در یک تقسیم بندی دیپلماسی اقتصادی را متناسب با نقش و کارکرد آن می توان به دو دسته دیپلماسی اقتصادی 

 (Saner and Yiu 2002) دولتی و دیپلماسی اقتصادی غیر دولتی تقسیم نمود.

ازمان های دیپلماسی شرکتی، کسب و کار، سدیپلماسی دولتی شامل دیپلماسی بازرگانی و دیپلماسی غیر دولتی شامل 

 غیر دولتی ملی و سازمان های غیر دولتی فراملی می شود.

دیپلماسی بازرگانی حمایت از بخش های تجاری و مالی کشور را بر عهده دارد. از جمله دیپلمات های مرتبط با این 

ی برای شرکت های کشور خود از طریق حوزه، ارتقا سرمایه گذاری داخلی و خارجی، باز کردن بازار های خارج

اعمال نفوذ در اقتصاد سایر کشور ها، تلاش در حل و فصل تعارض منافع  با سهامداران غیر تجاری وتجاری در سایر 

کشور ها، تامین اطلاعات در باره فرصت های سرمایه گذاری و صادرات و سازماندهی برای اقدام به عنوان میزبان 

ارتقای پیوند های اقتصادی از طریق مشاوره و حمایت از شرکت های داخلی و خارجی، ارتقا  نمایندگی های تجاری،

 (Kostecki and Naray, 2007 ) و تقویت نمایندگی های تجاری در کشور های شریک است.



یفی از طدیپلماسی سازمان های غیر دولتی ملی، بیانگر منافع و علایق جامعه مدنی در حوزه اقتصادی سیاسی هستند و 

مسائل نظیر دفاع از مصرف کننده و مبارزه با فساد اقتصادی تا حمایت از گروه های سهامدار  و طرفداران محیط 

زیست را در بر می گیرد.آنها به دنبال ایجاد ائتلاف با سایر سازمان های غیر دولتی و نمایندگان جامعه مدنی و نیز 

قیم برای لابی در برابر حکومت و شرکت های فراملی در سطح ملی حامی بکارگیری رسانه ها و اقدام سیاسی مست

 (.1388هستند)موسوی شفایی، 

 دیپلماسی سازمان های غیر دولتی فراملی، متولی سازماندهی رویداد ها، حمایت، لابی کردن در سطوح فراملی است.

 مروری بر تحقیقات گذشته

 و اند کرده توجه صادرات مقولة به همواره و خارجی داخلی پژوهشگران دهد می نشان پیشین مطالعات بررسی

 ناامنی مانند عواملی .اند آن پرداخته بر مؤثر عوامل و صادرات گسترش اهمیت بررسی به های زیادی پژوهش

 ارز، نرخ ثبات شرایط تورمی، وجود نامناسب، بندی بسته کشور، صنعتی در مدیریت شدید ضعف گذاری، سرمایه

بر صادرات  بسزایی تأثیر محصولات، شدة تمام قیمت بالابودن و بازارهای خارجی به ورود برای ریزی برنامه نبود

 (.1385)ولی بیگی،  بازار های هدف دارند در حضور موانع و غیر نفتی

 ضعف و بندی بسته ها، نبود واسطه و ها دلال حضور ،)برند ملی( تجاری نشان یک ( نبود1390پزشکی راد و فعلی )

 کردند. معرفی جهانی بازار در ایران جایگاه زعفران بر مؤثر اصلی عوامل را الکترونیک بازاریابی و تجارتدر 

  کند.می متاثر را کالاهای صنعتی صادرات میزان که است عواملی مهمترین از خارجی یکی مستقیم سرمایه گذاری

 علاوه بسته در اقتصادهای .باشد خدمات و کالاها صادرات بر موثر عوامل از یکی تواندمی نیز تجارت بودن باز درجه

 مشکل با معمولاً و بوده نیز دشوار صادرات فرآیند است، اندک وارداتی های نهاده به دسترسی امکان اینکه بر

 و فکنندگان مصر سلایق از کاهش اطلاعات باعث جهانی، بازارهای با ارتباط کاهش همچنین .است مواجه

  (1390جوزدانی، تقسیمی،( شود می رقابت های استراتژی

 کار نیروی افزایش کیفیت با .است انسانی سرمایه یا کار نیروی کیفیت بوده پژوهشگران توجه مورد که دیگری متغیر

 رقابتی توان افزایش به امر منجر این یابد. کاهش تولید ههای هزین نتیجه در و کار نیروی هوری بهر یرود م انتظار

Papadogonas). خواهدشد صادرات افزایش و بین المللی بازارهای در تولید شده محصولات  et  al ., 2007) 

 باشد. مثبت صادرات بر میزان )سرمایه انسانی ( ماهر کار نیروی نرخ می رود اثر انتظار بنابراین



 .است سود بانکی نرخ است، شده ذکر صادرات رشد بر موثر عامل عنوان به مطالعات برخی در که دیگری عامل

زیرساخت  وجود اهمیت بر نظری مطالعات از بسیاری درمی دهد.  را افزایش گذاری سرمایه انگیزه سود نرخ کاهش

 اشاره رقابتی مزیت ایجاد در بالقوه عامل یک عنوان به نقل، و امکانات حمل خصوص به ارتباطی، امکانات و ها

 شده شامل نیز را نقل و هزینه های حمل هزینه های مبادله، بر علاوه هزینه صادرات تر،دقیق عبارت به است. شده

 نقل مناسب و حمل سیستم دارای که کشورهایی .دارد صادرات رقابت پذیری بر هزینه ها اثر مستقیم این مقدار و

 عدم ریسک و برسانند خریداران دست به کمتری زمان در و پایین هزینه با را نهایی می توانند محصولات هستند

 (Kennedy, 2007 ) دهند را کاهش وصول

 روش تحقیق:

تحقیق حاضر یک تحقیق توصیفی از نوع پیمایشی است. پیمایش عبارتست از جمع آوری اطلاعات که با طرح و نقشه به 

 نعنوان راهنمای عمل توصیف یا پیش بینی و یا به منظور تجزیه و تحلیل روابط برخی متغیرها صورت گیرد. همچنی

پژوهش حاضر از نوع کاربردی می باشد. از آنجائیکه این تحقیق درباره یک موضوع واقعی، عینی و پویا صورت 

 گرفته است و از نتایج آن می توان به طور عملی استفاده کرد یک تحقیق کاربردی است.

 جامعه و نمونه آماری

مهمترین اعمال  .باشدمی (1394تا  1390پنجم توسعه)صادرکنندگان نمونه کشور طی برنامه جامعه آماری پژوهش حاضر 

این محدودیت در جامعه آماری، آشنایی بالای مدیران این شرکت ها با موضوع صادرات غیرنفتی و عوامل موثر بر 

 شرکت می باشد 98باشد. بدین ترتیب تعداد اعضای جامعه آماری پژوهش با حذف موارد تکراری  آن می

 

 ابزار تحقیق

 

ید که توسط خود محقق و با راهنمایی اسات این تحقیق، پرسش نامه از نوع بسته می باشد ر استفاده شده درابزا

 راهنما و مشاور طراحی و تدوین گشته است.



سوال طرح گردیده است.  16در پرسشنامه مذکور متناسب با دو مولفه دیپلماسی اقتصادی دولتی و غیر دولتی 

سوال در زمینه های فرش و  5گانه مرتبط با آن  5رنفتی نیز متناسب با شاخص های برای سنجش میزان صادرات غی

 صنایع دستی و سنتی، مواد معدنی، محصولات کشاورزی، کالاهای صنعتی، خدمات فنی و مهندسی تدوین شده است.

ی استفاده شده فدر این تحقیق برای تجزیه و تحلیل داده ها از روشهای آماری توصیفی و استنباطی  و تکنیک دل

 است.

 یافته های تحقیق

 نفتی ارتباط معناداری وجود دارد.بین دیپلماسی اقتصادی دولتی و صادرات غیرفرضیه اول: 

است. لذا امکان استفاده  5/2تا  5/1مذکور بین واتسون  -آزمون دوربینهمانطور که در جدول زیر مشخص است، آماره 

 وجود دارد.از آزمون رگرسیون برای فرضیه اول 

 : خلاصه مدل رگرسیون برای آزمون فرضیه اول 1جدول 

 واتسون -آماره دوربین ضریب تعیین

907/0 2.382 

 

 است، مدل رگرسیون معنادار می باشد 05/0با توجه به اینکه ضریب معناداری مدل کمتر از 

 : خلاصه جدول آنالیز واریانس برای رگرسیون فرضیه اول2جدول 

 .معناداری  Fآماره  درجه آزادی

1 423/744 .000/0 

 

با توجه به ضریب معناداری در جدول زیر، می توان نتیجه گرفت که متغیر مستقل به طور معناداری بر متغیر وابسته 

 تاثیر گذار است

 : ضرایب مدل رگرسیون فرضیه اول3جدول 

 .معناداری Tآماره  ضرایب استاندارد

926/0 284/28 000/0 

 



 های دیپلماسی اقتصادی غیر دولتی و صادرات غیرنفتی ارتباط معناداری وجود دارد.بین مولفه فرضیه دوم: 

است. لذا امکان استفاده از آزمون  5/2تا  5/1واتسون بین -همانطور که در جدول زیر مشخص است، آماره دوربین

 رگرسیون برای فرضیه دوم وجود دارد

 : خلاصه مدل رگرسیون برای آزمون فرضیه دوم 4جدول 

 واتسون -آماره دوربین ضریب تعیین

846/0 948/1 

 

 است، مدل رگرسیون معنادار می باشد 05/0با توجه به اینکه ضریب معناداری مدل کمتر از 

 : خلاصه جدول آنالیز واریانس برای رگرسیون فرضیه دوم5جدول 

 .معناداری Fآماره  درجه آزادی

1 9/423 .000/0 

 

 

با توجه به ضریب معناداری در جدول زیر، می توان نتیجه گرفت که متغیر مستقل به طور معناداری بر متغیر وابسته 

 تاثیر گذار است.

 : ضرایب مدل رگرسیون فرضیه دوم6جدول

 .معناداری Tآماره  ضرایب استاندارد

884/0 59/20 000/0 

 

 



برای شناسایی مهمترین راهبرد های دیپلماسی اقتصادی از منظر  استفاده از آزمون دلفی فازی

 صاحبنظران صادارتی كشور

به منظور دستیابی به اجماع در خصوص مهمترین راهبرد های دیپلماسی اقتصادی از نظرات خبرگان عضو 

رایند از ر این فکمیسیون توسعه صادرات اتاق بازرگانی، صنایع، معادن و کشاورزی ایران بهره گیری شده است. د

نفر از اعضای این کمیسیون در خصوص  12تکنیک دلفی فازی استفاده شده است و در یک فرایند رفت وبرگشت نظر 

راهبرد های موجود در ادبیات در زمینه دیپلماسی اقتصادی مورد بررسی قرار گرفته است. نتیج این نظرسنجی در 

 جداول زیر آورده شده است.

 کنندگان حاصل از نظرسنجی نخستفازی دیدگاه مشارکت فازی و غیر: میانگین 7جدول 

میانگین فازی  میانگین فازی مثلثی راهبرد های دیپلماسی اقتصادی ردیف

 زدایی شده

 74/0 (73/0، 91/0، 96/0) - مسالمت آمیز همزیستی و تنش زدایی 1

 /.65 (62/0، 79/0، 90/0) - اقتصادی و آزادسازی اقتصادی زیرساختهای و خصوصی بخش تقویت 2

 26/0 ( 22/0، 39/0، 56/0) - تکنولوژی و علم به دستیابی 3

 23/0 (19/0، 35/0، 53/0) استقلال و ارضی تمامیت حاکمیت، یکپارچگی، حفظ 4

 75/0 (75/0، 93/0، 97/0) پیشرفت محور خارجی سیاست در اجماع 5

 74/0 (73/0، 91/0، 96/0) کشور تصویر بهبود 6

 74/0 (73/0، 91/0، 96/0) جهانی اقتصاد با همگرایی 7

 67/0 (68/0، 87/0، 93/0) استفاده از موقعیت ژئو پلتیک کشور 8

 

 

 

 



 

 کنندگان حاصل از نظرسنجی دوم : میانگین فازی و غیر فازی دیدگاه مشارکت 8جدول 

 ردیف
 میانگین فازی مثلثی راهبرد های دیپلماسی اقتصادی

فازی زدایی میانگین 

 شده

 75/0 (75/0، 93/0، 97/0) - مسالمت آمیز همزیستی و تنش زدایی 1

 67/0 (65/0، 81/0، 92/0) - اقتصادی آزادسازی و اقتصادی زیرساختهای و خصوصی بخش تقویت 2

 24/0 ( 20/0، 37/0، 55/0) - تکنولوژی و علم به دستیابی 3

 24/0 ( 20/0، 37/0، 55/0) استقلال و ارضی تمامیت حاکمیت، یکپارچگی، حفظ 4

 78/0 (63/0، 79/0، 91/0) پیشرفت محور خارجی سیاست در اجماع 5

 75/0 (75/0، 93/0، 97/0) کشور تصویر بهبود 6

 75/0 (75/0، 93/0، 97/0) جهانی اقتصاد با همگرایی 7

 77/0 (76/0، 95/0، 98/0) استفاده از موقعیت ژئو پلتیک کشور 8

منظور تصمیم گیری در خصوص ادامه یا توقف نظر سنجی از مشارکت کنندگان، لازم است تا اختلاف نظر به 

 ایشان را در دو مرحله اندازه گیری نماییم. جدول زیر نتایج این تحلیل را نشان می دهد.

 کنندگان در دو نظر سنجی: اختلاف میانگین نظرات مشارکت 9جدول 

 اختلاف مرحله دوم مرحله اول متغیر ها ردیف

 /.01 75/0 74/0 - مسالمت آمیز همزیستی و تنش زدایی 1

 آزادسازی و اقتصادی زیرساختهای و خصوصی بخش تقویت 2

 اقتصادی
65./ 67/0 02./ 

 /. 02 24/0 26/0 - تکنولوژی و علم به دستیابی 3

 01/0 24/0 23/0 استقلال و ارضی تمامیت حاکمیت، یکپارچگی، حفظ 4

 03/0 78/0 75/0  پیشرفت محور خارجی سیاست در اجماع 5



 /.01 75/0 74/0  کشور تصویر بهبود 6

 01/0 75/0 74/0  جهانی اقتصاد با همگرایی  7

 1/0 77/0 67/0 استفاده از موقعیت ژئو پلتیک کشور 8

است. لذا  1/0مرحله کمتر از کنندگان در دو نظرات مشارکت طور که از جدول  مشخص است، اختلاف میانگینهمان

 شوددر این مرحله نظرسنجی متوقف می

 نتایج تحقیق

این تحقیق با هدف بررسی ارتباط دیپلماسی اقتصادی و صادرات غیر نفتی و شناسایی بهترین راهبرد های مربوطه 

ر جامعی از حوزه صورت پذیرفته است. بدین منظور ابتدا با مرور ادبیات  و مدل های موجود در این حوزه تصوی

گذار بر آن ایجاد گردید. در همین چارچوب مشخص گردید که در زمینه های تاثیرصادرات غیر نفتی و متغیر

دیپلماسی اقتصادی که به زعم کارشناسان عامل بسیار مهمی در پیشبرد اهداف صادراتی کشور دارد، پژوهشی صورت 

 نگرفته است.

و  دولتی دیپلماسی اقتصادیدر قالب دو متغیر  دیپلماسی اقتصادیلذا بر اساس ادبیات موجود، متغیر 

مورد توجه قرار گرفت و مولفه های هر کدام شناسایی شد. مولفه ها در قالب یک پرسشنامه  دیپلماسی غیر دولتی

ودند بسوال در اختیار اعضای جامعه آماری که از میان صادر کنندگان نمونه کشور طی برنامه پنجم اقتصادی  21با 

 توزیع و مورد پرسش قرار گرفت.

 در پژوهش حاضر با دو فرضیه اصلی روبرو بودیم که عبارتند از :

 دیپلماسی اقتصادی دولتی بر توسعه صادرات غیر نفتی موثر است. .1

همانطور که اشاره شد، ضریب رگرسیون این متغیر بیانگر تاثیر مثبت و معنادار بر صادرات غیر نفتی می باشد. به 

عبارتی از دیدگاه صادرکنندگان نمونه عملکرد دولت در حوزه دیپلماسی اقتصادی به منظور توسعه صادرات غیر نفتی 

 کشور دارای اثر مثبت و قابل توجه خواهد بود. لذا فرضیه  اول تحقیق مورد تایید قرار می گیرد.

می باشد.به عبارتی می توان  Sig =0و  91/0داری به دست آمده برای این متغیر مستقل در مدل، ضریب معنی

درصد، دیپلماسی  95عنوان نمود در بازه زمانی تعریف شده در تحقیق و به نظر صادرکنندگان نمونه کشور با اطمینان 

 اقتصادی دولتی بر توسعه صادرات غیرنفتی کشور تاثیر مثبت و معناداری دارد.



 تی موثر است.دیپلماسی اقتصادی غیر دولتی بر توسعه صادرات غیرنف .2

ضریب به دست آمده در مدل رگرسیونی نشان می دهد که این متغیر داری تاثیر مثبت اما غیر معنادار است. به 

 عبارتی فرضیه دوم تحقیق مورد تایید قرار نمی گیرد.

است.بدین معنا که دیپلماسی  Sig=0.0و دارای ضریب معناداری  88/0ضریب به دست آمده برای این متغیر 

 صادی غیر دولتی بر صادرات غیر نفتی، تاثیر مثبت و معناداری دارد.اقت

سپس بر اساس ادبیات موجود راهبرد های ارتقاء سطح دیپلماسی اقتصادی با نگاه صادارات گرایانه در اختیار 

 4ی،  زخبرگان بخش صادرات کشور قرار گرفت . ایشان با اجماع بر این راهبرد ها با استفادئه از تکنیک دلفی فا

 راهبرد زیر را نسبت به دیگر راهبرد ها مهمتر ارزیابی نمودند:

 پیشرفت محور خارجی سیاست در اجماع  

 پلتیک کشوراستفاده از موقعیت ژئو 

 مسالمت آمیز همزیستی و تنش زدایی  

 کشور تصویر بهبود  
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